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PENDAHULUAN

Kajian ini secara khusus bertujuan meneliti pertalian antara pi-
hak media massa dengan pihak politik berlandaskan pilihan raya
yang diadakan pada tahun 1986, Dari satu perspektif kedua-dua
pihak. iaitu pihak wartawan dan pihak ahli politik, berada dalam
bidang penyampaian maklumat. Secara luas peranan ahli politik
lebih merupakan seorang penyampai utusan, sementara warlawan
pula memetik berita daripada sumber, iaitu penyampai utusan
untuk dikemukakan kepada khalayak melalui saluran tertentu.
Perspektif sebegini menampakkan peranan wartawan dan ahli po-
litik sealiran iaitu schagai penyampai utusan.

Perspektif kedua melihat wartawan dan ahli politik berada
dalam keadaan konfik kerana peranan mereka dikatakan ber-
canggah. Wartawan dikatakan sebagai mengawasi ahli-ahli politik.
thli politik pula cuba mengawal wartawan supaya tidak
mengancam objektil mercka untuk mencari dan memelihara kuasa.
Wartawan dianggap sebagai menentukan ahli politik tidak ter-
keluar daripada amanah yang diberikan kepada mereka oleh
masyarakal sementara uhli politik menafikan peranan wartawan
seb: mewakili ahli masyarakat.

Pertalian yang terdapat antara wartawan dan ahli politik
adulah scsuatu yang menarik perhatian orang ramai. Ada satu
pihak menganggap warlawan schagai mewakili rakyat untuk mem-
bela sebarang tindakan dan program yang didatangkan olch ahbli-
ahli politik. Ada pihak lain pula menganggap ahli politik sebagai
pembela rakyat dan peranan akhbar sebagai membela rakyat ada-
lah tidak tepat sekali.

Sesuai dengan tajuk yang diberikan, buku ini dapat meninjau
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PILIHAN RAYA UMLIM

pertalian antara para wartawan dan ahli politik dari perspekuf
komunikasi politik. Dengan ini kita dupat melihat

(i) Institusi politk dengan aspek l\omumL‘Nn\J

(i) Institusi media deng ikny

(i) Orientasi khalayak terhadap komunikasi dan politik: dan

(iv) Aspek komunikasi va itan dengan kebudayaan
politik

berl

Institusi politik dengan institusi media massa mempunyai per-
talian yang rapat. Setiap sistem politik mengawal sistem media,
kerana media massa mempunyai khalayak yang kebetulannya
mempunyai kuasa mengundi

Pengundi juga memerlukan maklumat tetapi maklumat itu
harus berkaitan, tepat dun mudah diperolehi, Maklumat yang
diperolehi ity harus pula melalui saluran yang sahih untuk diper-
cayal. Media massa memberi rupakan satu
punca yang membawa maklumat yang berhubungan dan sahih.

Justery it Kita dapat mengkaji pertalian antara institusi
media massa dengan institusi politik melalui dua dimensi, iaitu (1)
Darjah kawalan media massa dan (b] Kecenderungan media massa.

Dari sudut proses komunikasi, kajian ini melihat perka
perkara yang berikut.,

(@) Sumber: iaitu ahli politik sebagai sumber berita. Soalan
yang dapat dikaji adalah berkenaan kesahihan pene-
rimaannya dan ideologin;

Saluran dan Utusan: Perkara yang diminati ialah utusan
ahli politik dan juga imej yang ditonjolkan dalam media
massa;

(¢)  Khalayak: Yang menjadi tumpuan adalah bagdimana
Khalayak mencari dan menerima maklumat politik. de-
ngan tujuan membuat keputusan semasa mengundi,

(b)

Setiap proses komunikasi ini. melibatkan kaedah penyelidikan
yang berlainan. Misalnya, kajian terhadap khalayak biasanya
menggunakan kaedah tinjauan (survey) sementara kajian terhadap
utusan lebih menggunakan kacdah anal i kandungan. Sclain
itu perkara lain juga memberikan minat kepada para pengkaji.
Dalam arena komunikasi politik, salah satu daripadanya adalah
cara-cara menjalankan kempen.
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PENDAHULLUAN

Kempen politik mempunyai ber
ialah:

eai-bagai tujuan, antaranya

(@) Kajian terhadap kempen politik bertujuun mengetahui
kesun utusan daripada calon politik terhadap khalayak
schagai pengundi. Bagi calon-calon. tujuan mercka
menggunukan media adalah untuk menyampaikan utus-
an mereka supaya mereku dapat mempengaruhi pengundi
menmbuang undi bagi diri mereka.

(b) Sati kempen melibatkan khalayak yang luas. Konsep
khulayak luas bermakna bahawa perjumpaan antara
mercka yang melakukan kempen dengan mereka sebagai
sasaran tidak semestinya difukukan tanpa penglibatan
media massi. Ini tdak menafikan penggunaan kempen
secard lisun. tetapi dalam kempen politik media mussa
merupakan sehihagian daripada penyertaan yang in-
tepral
Kempen melibatkan satu program yang diaturkan oleh
organisasi tertentu. Ada kempen yang teratur serta mene-
pati s i dan.ada pula yang tidak kemas. Adalah jelas
bahawa kempen tidak dapat diasingkan daripada diatur-
kan dan dilaksanakan melalui satu institusi atau or-
ganisasi.

(d) Satu kempen politik melibatkan satu jangka m
tentu, Kempen politik bermula dari satu tarikh pilihun
raya akan diadakan schinggalah pilihan r: itu dilak-
sanakan

(c

ter-

Daripada berbagai-hagai kajiun dalam bidang komunikusi
politik. satu ciri yang ternyata adalah tentang khalayak. Dalum
Suasana yang dinamik dan “bergelora™, ahli politik melukukan
kempen bagi memancing undi, sama ada pengundi ity pusif atau
aktif tidak timbul.

Kajian mengenai pertalian antara institusi media ma
institusi politik mengambil dua puradigma.

Parad, pertama, anggap institusi media sebagai ter-
takluk kepada institusi berkuasa yang lain, seperti institusi politik.
Media diterima dari masa ke semasa se agai ‘suksi’ untuk mem-
berikan pandangan apabila diperlukan. Tugasnya adalah untuk
memperkuatkan ideologi pihak berkuasa. Paradigma ini kerap kali
dikenali sebagai paradigma kerjusama atau ketundukan.

sa dan
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PILIHAN RAYA UMUM

Paradigma kedua, mengandai media massa sebagai satu ins-
litusi bersendirian, memiliki kuasa seperti institusi lain. Di bawah
paradigma kedua ini. institusi media dapat menentukan pertalian
dengan institusi lain dalam masyarakat berasaskan kepada kuasa
dan kekuatan yang ada padanya. Paradigma ini juga dianggap ber-
ada dalam model konflik atau perseteruan.

Pendekatan kaedah iaitu tinjauan (survey), temu bual dan ana-
lisi: kandungan telah digunakan, Kajian terhadap liputan berita
menggunakan kaedah analisis isi kandungan sementara kajian ten-
tang langgapan atau pandangan orang ramai terhadap pemimpin
atau pemilihan bahan maklumat politik dilakukan melalui kaedah
tinjauan. Kesemua pendekatan yang digunakan dalam Kajian ini
diambil daripada teori komunikasi atau komunikasi massa.

Pilihan raya merupakan satu waktu yang sibuk bagi ahli-ahli
politik dan para wartawan. Ahli-ahli politik terpaksa mengatur
kempen yang berkesan untuk mendapatkan sokongan daripada
pengundi, serta menangkis apa-apa tuduhan yang dilemparkan
oleh pihak lawan. Mereka harus menemui pengundi seramar mung-
Kin. Wartawan juga sibuk kerana ingin membuat liputan terhadap
ahli-ahli politik serta juga melaporkan berita yang lain.

Perspektif dan penilaian terhadap pemberitaan didapati ber-
beza antara para wartawan dan ahli politik. Bagi wartawan, kons-
trainnya adalah sama ada satu kejadian itu dapat diterima sebagai
bahan untuk dijadikan berita. Bagi ahli politik, pada waktu pilihan
raya, semua ucapan pemimpin politik atau aktiviti parti bolch
dikan bahan berita. Apabila wartawan memilih sesuatu ke-
jadian untuk dijadikan berita, tujuannya dilihat sebagai satu per-
cubaan untuk memihak kepada pihak yang lain.

Mediz massa di Malaysia lebih menonjolkan berita untuk
mencetuskan perbincangan di kalangan khalayak. Dengan itu pen-
dekatan penentuan agenda lebih dapat diterima di sini. Parti PAS

isalny lapati sukar membalas apabila isu arti- Allah™
telah ditonjolkan oleh akhbar dan kemudian menjadi buah per-
bualan orang ramai.

Sementara itu juga beberapa kejadian yang boleh dijadikan be-
rita tidak pula disiarkan dalam media massa. Bagi pihak pembang-
kang isu yang negatifl bagi parti pemerintah tidak ditonjolkan be-
gitu hebat sebaliknya isu yang “menderakan™ imej parti diberikan
liputan yang besar.

Bagi parti pembangkang, pertalian antara media massa dengan
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PENDAHULUAN

ahli politik kerajaan boleh dianggup sebagai berada dalam model
kerjasama. Bagi mereka pertalian parti pembangkang dengan insti-
tusi media massa adalah dalam model konflik. Apa vang hendak
diberikan oleh parti pembangkang tidak banyuk menerima sum-
butan para wartawan.

Secara khususnya, kajian ini melihat kepada pertalian institusi
politik dan media, mengkayi liputan terhadap pilihan raya tersebut
oleh akhbar tempatan. imej Timbalan Perduna Menteni, Encik
Abdul Ghalar Baba juga dikaji berdasarkan liputan dalam Berira
Harian dan The Star. Sestatu yang menarik dalam Pilihan Raya
Umum 1986 ialah buat pertama kalinya iklan karikatur digunakan
dengan meluas. Olch itu Kajian juga dibuat terhadap kaedah
penyampaian maklumat melalui satu
Sungai Ujung, Negeri Sembilan, Pencarian maklumat politik jug
dikaji melalui satu kajian penggunaan media semasa pilihan raya di
Kajang, Selangor.

Kami mengucapkan terima kasih kepada Y.B. Dato’ Yusof
Nor, Menteri dalam Jabatan Perdana Menteri. Y.B. Tan Sri Mohd.
Khir Johari. Pengerusi Magnum Corporation, Y.B. Prof. Datuk
Zainal Abidin Abdul Wahid. Jabatan Scjarah. Ustaz Nakhaic
Ahmad, Timbalan Persuruhanjaya PAS, Ustaz Abdul Halim
Arshat. Ketua Pemuda PAS dan Setiausaha PAS, Kedah, Ketua
Pengarang dun wartawan The New Straits Times, Utusan Melayu,
Star, Nanyang Siang Pay. BERNAMA, RTM dan TV3.

Kami juga merukamkan terima Kasih kepada kakitangan
akademik di Jubatan Komunikasi atas idea dan kritikan yang telah
diberikan. Bagi kakitangan am Jabatan Komunikasi juga kami
mengucapkan terima kasih atas pertolongan menaip, menyusun,
dan mensten n soal selidik,

Akhir sckali i mengucapkan penghargaan kepada pelajar
Jabatan Komunikasi atas kerjusama yang diberikan,

SYED ARABI IDID
MOHD. SAFAR HASIM






PENGHARGAAN

Apabila kerajuan mengumumkan pembubaran parlimen dan seren-
tak itu memaklumkan bahawa satu pilihan ray
pada 2 dan 3 Ogos 1986. Jabatan Komunikasi menerimanya
sebagai satu peluang melakukan satu kajian dalam komunikasi po-
litik.

Di sini kami mengemukakan hasil kajian yang menggunakan
dua kaedah iaitu analisis isi kandungan dan tinjauan (swrver).
Adalah menjadi harapan kami bahawa usaha seperti ini akan dite-
ruskan pada masa akan datang guna untuk melihat apa-apa per-
ubahun yang mungkin berlaku.

Untuk menyempurnakan penyelidikan ini kami mengucapkan
terima kasih kepada beberapa orang perseorangan dan pihak ter-
tentu atas kerjasama vang diberikan. Buku ini idak mungkin dapat
diterbitkan jika tiduk mendapat kerjasama daripada beberapa
pikak. Kami mengucapkan berbanyak-banyak terima kasih kepada
Jawatankuasa Penyelidikan, Universiti Kebangsaan Malaysia yang
telah memberikan bantuan yang membolehkan kami memperoleh
sebahagian daripada hasil projek tersebut. Sebahagian daripada
data mentah untuk Bab 3 adalah hasil kajian untuk latihan ilmiah
Sdri. Robashah 1smail dan Sdri. Neoh Poh See. Bab 4. Bab S dan
Bab 6 adulah berasaskan kepada kajian yang dilukukan masing-
masing oleh Sdri Amy Chan, Sdr. Giam Tee Hoong dan Sdr. Jam-
shah Mustapha bagi memenuhi penulisan latihan ilmiah mereka.

SYED ARABI IDID
MOHD SAFAR HASIM
JANUARI 1993
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BAB 1

PERTALIAN INSTITUSI POLITIK DAN
MEDIA

TUJUAN

Kajian ini meninjuu pertalian yang wujud antard institusi media
massa dan institusi politik. Wartawan dan ahli politik mempun
peranan merekd Lersendini tetapi dalam keadaan tertentu me
berinteraksi dalam lingkungan komunikasi politik. W
menyampaikun utusan politik melalui media massa dan ahli politik
menggunikan media bagi menyempurnakan tujuan politik. Keada-
an ini amal jelas kelihatan ketika pilihan raya berlaku,

Struktur sistem yung terdapat di dalam sebuah negara akan
menentukan corak pertaliun antara institusi politik dan media
massa. Pada amnya kit tidak dapat menafikan pertalian yang
sedia wujud antara wartawan dan ahli-ahli politik atau pada tahap
yang lebih tinggi lagi. perkaitan antary institusi media dan institusi
politik. Malahan media massa. sebagai satu institusi, mempunyai
pertalian yang rapat dengan institusi lain seperti institusi ekonomi
dan sosiul. Media massa juga bergantung pada teknologi, pemasar-
an, bank, pengiklanan atau pertubuhan-pertubuhan lain untuk
wujud dan berkembang. Tidak kurang pula walah perkaitannya de-
ngan institusi politik dan undang-undang. Di Malaysia misalnya,
akhbur-akhbar  swasta  di memohon  kebenaran  bagi
menerhitkan akhbar setiap tahun. Apabila akhbar dimiliki oleh
ahli-ahli politik. maka pertaliun itu akan menjadi rapat.

\ cara khusus bertujuan meneliti pertalian antara
pihak media massa dengan pihak politik berlandaskan kepada peri-
hal pilihan raya yang diadakan pada tahun 1986. Dari perspektif
kedua-dua pihak. iaitu pihak wartawan dan ahli politik adalah ber-




PILIHAN RAYA UMUM

ada dalam bidang penyampaian maklumat. Secara lugs peranan
ahli politik merupakan seorang penyampai utusan, dan wartawan
memetik berita daripada sumber, iaitu penyampai utusan, untuk
dikemukakan kepada khalayak melalui saluran tertentu. Perspekufl
sebegini menumpakkan peranun wartawan dan ahli polink sesama
alirun iaitu sebagai penyampai utusan.

Perspektif kedua melihat wartawan dan ahli politik berada
dalam  keadaan konflik kerana peran mereka dikatakan ber-
canggah. Wartawan dikatakan sebagai mengawasi ahli-ahli politik
dan ahli politik cuba mengawal wartawan supaya tidak mengancam
objektil mereka untuk mencari dan memelihara kuasa. Wartawan
dianggap sebagal menentukan ahli politik supaya tidak terkeluar
daripada amanah yang diberikan kepada mereka oleh masyarakat
sementara ahli politik menafikan peranan wartawan sebagai
mewakili ahli masyarakat.

Pertulian antara wartawan dan ahli politik adalah sesuatu
yang menarik perhatian orang ramai. Ada satu pihak menganggap
wartawan sebagai mewakili rakyat untuk membela scbarang tin-
dakan dan program yang diadakan oleh ahli-ahli politik. Ada
pihak lain pula menganggap ahli politik sebagai pembela rakyat
dun mempertikaikan peranan akhbar sebagai pembela rakyat.

KOMUNIKASI POLITIK

Sesuai dengan tajuk yang diberikan, kita dapat meninjau pertalian
antara para wartawan dan ahli politik dari perspektif komunikasi
politik. Dengan ini kita dapat melihat:

(i) Institusi politik dengan aspek komunikasinya:
(i) Institusi media dengan aspek politiknya:
(iti) Orientasi khalayak terhadap komunikasi dan politik; dan
(iv) Aspek komunikasi yang berkaitan dengan kebudayaan
politik;

MEDIA MASSA

Takrif Media

Pada tahun 1950-an media massa ditakrifkan sebagai akhbar, radio
dan buku, Konsep media massa berubah dengan pengenalan tekno-
logi baru. Apabila televisyen diperkenalkan maka alat elektronik
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PERTALIAN INSTITUSI POLITIK DAN MEDIA

ini pula telah dianggapkan sebagai media massa

Kita boleh mentakrifkan media massa (media jelata) berdasar-
kan dua pendekatan, iaitu, secara mekanikal dan definitif. Dy
bawah takrif pertama. Kita dapat merangkumkan media massa se-
bagai radio. televisyen, akhbar dan majalah. Alat-alat elektronik
yang terbaru seperti video dapat dimasukkan sebagai alat media
massd.

Takrif kedua adulah bersifat konsepsual (ulllu[!lmll) yang
menekankan kepada perutusan vang disampaikan sckaligus dari-
pada satu sumber kepada khalayak jelata. Di bawah takril ini, per-
utusan ity akan datang daripada satu sumber (alat mekanik sepert
radio. akhbar) kepada khalayak dengan serta-merta dan sekaligus.

Kita juga dapat merangkumkan kedua-dua takrif ini. dengan
menyatakan takrif mekanikal ini sebagai takrif yang merupakan
alat perantaraan sementara takrif konsepsual ini menumpukan
kepada perutusan. Jadi, bagi kita, media massa ialah satu proses
penyampaian utusan atau perutusan daripada sumber yang dibuat
melalui alat perantaraan alat media seperti radio, akhbar. Ini mem-
bolehkan utusan tersebut disampaikan sekaligus din cepat kepada
khalayak. seperti berikut

ULUSAN ----
at mckumk -=--—--- Khalayak

sumber ——--»—

Apakah kaitan media massa dengan politik. jika kita takrifkan
politik sebagai sebarang usaha untuk mencari kuasa dan pengaruh?
Ahli-ahli politik (yang berjaya sahaja, mungkin) adalah yang ter-
pengaruh (Lasswell, 1971). Bagi seseorang ahli politik. media meru-
pakan satu alat bagi membolehkannya mencapai matlamat ter-
akhir, taitu pencapaian kuasa.

massa dikatakan memainkan lima peranan penting
arakat. Lasswell (1948) memberikan tiga peranan yang
dimainkan oleh media massa iaitu schagai pengawas persekitaran.
penyclaras komponen dalam masyarakat, dan penurun warisan
nilai atau kebudayaan. Wright (1975) telah menambahkan hiburan
sebagai fungsi keempat, dan McQuail (1987) telah menyebutkan
peranan kelima media massa sebagai penyebar kempen. Media
massa juga memberikan status kepada sumiber berita, Institusi
media adalah menyebar maklumat, idea dan kebudayaan dan sete-
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PILIHAN RAYA UMUM

rusnya merupakan satu alat bagi seorang ahli masyarakal meng-
hubungi ahli yang lain.

Satu ciri yang terdapat pada institusi media ialah penonton,
pembaca atau pendengar yang mengikutinya secara sukarela.
Khalayak akan terus menjadi penonton, pendengar, atau pembaca
jika mercka mendapatkan sesuatu yang berfacdah sama ada meru-
pakan pengaruh hiburan, berita atau sukan yang disediakan oleh
media

Memang terjalin banyak persamaan antara institusi politik
dan media, kerana nyata terdapat satu pertalian antara proses po-
litik dengan proses komunikasi (Pye, 1963). Jika politik diiktiraf-
kan sebagai satu usaha untuk mendapatkan kuasa atau memelihara
kuasa, maklumat ini harus disampaikan dalam satu bentuk yang
akan mendapat pengertian dan sambutan daripada khalayak. Jika
politik juga memerlukan penglibatan khalayak, maka ahli-ahli
masyarakat harus mencari ikhtiar untuk mendapatkan sokongan
daripada pihak tertentu. Jika politik adalah tentang pemilihan,
maka para pengundi harus diberitahu akan beberapa pemilihan
vang ada pada mereka. Maklumat ini scharusnya disampaikan
kepada pengundi dengan seluasnya untuk membolehkan mereka
membuat pilihan dengan cara yang sesuai (Blumler & Gurevitch,
1975). Satu cara yang digunakan adalah melalui komunikasi

Pertalian antara institusi politik dengan institusi media massa
adalah rapat. Setiap sistem politik mengawal sistem media, kerana
media massa mempunyai khalayak yang kebetulannya mempunyai
kuasa mengundi. Pengundi juga memerlukan maklumat tetapi
maklumat itu harus berkaitan, tepat dan mudah diperolchi.
Maklumat yang didatangi itu harus pula melalui saluran yang sahih
untuk dipercayai. Media massa memberikan khalayak serta meru-
pakan satu punca yang membawa maklumat yang berkaitan dan
sahih

Justeru itu, kita dapat mengkaji pertalian antara institusi
media massa dengan institusi politik melalui dua dimensi. iaitu (a)
darjah kawalan media massa, dan (b) kecenderungan media massa.

(a) Darjah Kawalan

Kawalan kerajaan boleh dilakukan melalui beberapa cara. Nixon
(1968) menunjukkan bahawa setiap negara mempunyai s
media massa yang berhadapan dengan berbagai-bagai ka
Ada kawalan yang dilakukan melalui undang-undang. polis peri-
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PERTALIAN INSTITUSI POLITIK DAN MEDIA

sik, dan juga kuasa luar daripada undang-undang.

Di Malaysia, Mohd., Hamdan Adnan (1987) mendapati 42
jenis undang-undang dan peraturan yang sedikit sebanyak mem-
pengaruhi perjalanan akhbar. Walau bagaimanapun Seksyen 10
Perlembagaan Malaysia membenarkan kebebasan bersuara kepada
setiap war gara Malaysia. Bagai ini tertakluk kepada
undang-undang yang sedia ada yang menjaga keselamatan negara.

Undang-undang yang ada kaitan secara (erus dengan media
massa ialah Akta Percetakan dan Penerbitan 1984 yang memer-
Jukan pemilik media massa membaharui permohonan mendapat-
Kkan lesen setiap tahun. Akta ini juga menganggapkan satu laporan
berita yang “malicious” sel i satu kesaluhan, Akta-akta lain
yang ada kaitan dengan perjalanan media inlah Akta Hak Cipta
1987, dan Akta Hasutan 1987

g

Dalam membuat satu kajian perbandingan antarabungsa ten-
tang sistem akhbar dan politik, Blumler dan Gurevitch (1975) ber-
kata komunikasi akan dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti:

(a) Kebenaran daripada sistem yang sedia ada bagi kewujud-

an parti politik.

(b) Keadaan yang hanya membenarkan tokoh-tokoh palitik
tertentu  terutamanya daripada  parti  pemerintah,
menyampaikan fikiran mereka.

(¢) Tidak banyak berita daripada tokoh pembangkang
dibenarkan.

Dalam keadaan media massa dikawal sccara rapi, beberapa
kesan boleh kelihatan.

(a) la menentukan agar hanya individu tertentu yang mem-
punyai fikiran sesuai dengan fikiran tokoh memerintah
sahaja  diberikan  kesempatan.  Parti memerintah
“melantik™ mereka yang sesuai untuk memegang jawatan
penting dalam organisasi media. Dengan cara sedemikian
parti memerintah tidak lagi perlu mengambil tindakan
daripada luar supaya berita yang disiarkan itu tidak ter-
keluar daripada landasan norma yang mereka suka.

(b) Dalam kawalan yang ckstrem, kesctiaan terhadap parti
politik pemerintah divtamakan, Kesemua wartawan dan
pentadbir wartawan ditapis terlebih dahulu sebelum
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diberi jawatan. Ini jelas kelihatan di Negard China
tempat setiap wartawan adalah Kader (cadre) parti
komunis. Dengan itu setiap penulisan berita adalah ber-
sesuaian dengan ideologi parti,
Ada pula negara yang mengenakan lesen bagi wartawan-
wartawan yang sedia berkhidmat dengan akhbar.

(b) Darjah Kecenderungan Media Massa

Dalam dimensi kedua ini bukan kawalan kerajuan yang disentuh.
Scbaliknya dimensi komunikasi politik adalah sejauh mana media
mussa cenderung kepada sesuatu parti politik. Kecenderungan
sesebuah akhbar disebabkan beberapa dorongan. Ini termasuk
apa-apa jua pertalian dengan mana-mana parti politik. Sesebuah
akhbar boleh dicermin atau diukur melalui dasar editorial dan
kelantangan penulisan editorial.

Darjah yang paling tinggi adalah apabila terdapat parti politik
terlibat sec terus dengan pentadbiran organisast media kerana
mereka memiliki saham di dalamnya. Misalnya, bagi kecendery,
an seperti ini terdapat di Scandinavia, iaitu akhbar adalah
kepunyaun parti. Di Holland pula, program televisyen dan radio
adalah menjadi tanggungjawab parti politik. Di United Kingdom.,
akhbar seperti Dailv Telegraph memberikan sokongan kepada Parti
Konservatif sementara di Amerika Syarikat, The Chicago Tribune
menyokong Parti Republican.

KAJIAN KINI

Dalam kajian komunikasi politik, tentu sekali para pengkaji akan
tertarik dengan berbagai-bagai soalan. Kalau dibahagikan minat
kajian mengikut proses komunikasi, para pengkaji dapat menetap-
kan kajian ke atas beberapa komponen, seperti berikut:
(a) Sumber: Ahli politik sebagai sumber berita. Soalan yang
dapat dikaji adalah berkenaan kesahihan penerimaannya
dan ideologinya.

(b) Saluran dan Utusan: Perkara yang diminati ialah utusan
ahli politik dan juga imej yang ditonjolkan dalam media
massa.

(¢) Khalayak: Yang menjadi tumpuan adalah bagaimana
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& Kkhalayak mencari dan menerima maklumat politik. de-
t ngan tujuan membuat keputusan semasa mengundi.

Setiap proses komunikasi ini melibatkan kaedah penyelidikan
yang berlainan. Misalnya kajian terhadap Khalayak biasanya
menggunakan kaedah tinjauan (survey), sementara kajian terhadap
utusan lebih menggunakan kaedah analisis isi kandungan.

Selain itu perkara lain juga memberikan minat para pengkaji
dalam arena komunikasi politik. Satu daripadanya ialah cara-cara
menjalankan kempen.

Kempen politik mempunyai berbugai-bagai pengertian tetapi
pada pokoknya kempen melibatkan tujuan dan proses penyampai-
an utusan (Rogers dan Storey, 1987).

Kempen politik mempunyai berbagai-bagai tujuan, antaranya
ialah:

(a) Kajian terhadap kempen politik bertujuan mengetahui

kesan utusan daripada calon politik ke atas khalayak
sehagai pengundi. Bagi calon-calon, tujuan mereka
menggunakan media  adalah untuk menyampaikan
utusan mereka supaya mercka dapat mempengaruhi
pengundi membuang undi untuk diri mereka.
Satu kempen melibatkan khalayak yang luas. Konsep
khalayak luas bermakna bahawa perjumpaan antard
mereka yang melakukan kempen dengan  golongan
sasaran tidak semestinya dilakukan tanpa penglibatan
media massa. Ini tidak menafikan penggunaan kempen
secara lisan, tetapi dalam kempen politik media massa
merupakan scbahagian daripada penyertaan yang in-
tegral.

(b

Kempen melibatkan satu program yang diatur oleh or-
ganisasi tertentu. Ada kempen yang teratur yang mene-
pati sasaran dan ada pula kempen yang tidak kemas.
Adalah jelas bahawa kempen udak dapat diasingkan
daripada diaturkan dan dilaksanakan melalui satu insti-
tusi atau organisasi,

(¢

(d

Satu kempen politik melibatkan satu jangka masa ter-
tentu. Kempen politik bermula dari satu tarikh pilihan
raya akan diadakan schinggalah pilihan raya itu dilak-
sanakan.
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Daripada berbagai-bagai kajian dalam bidang komunikasi po-
atu ciri yang ternyata adalah tentang khalayak. Dalam
suasana yang dinamik dan “bergelora™ tempat ahli politik me-
lukukan kempen bagi memancing undi. soal sama ada pengundi itu
pasif atau aktif tidak timbul. Apa yang dapat kita katakan ml.nh
mereka itu merupakan kh: k yang terpikat kepada komunik
yang dibawa oleh ahli politik dalam suasana tersebut (Jackson,
Beeck dan Kraus, 1980).

Khalayak terikat bermakna mereka terikat dengan media
massa untuk mendapatkan maklumat dan berita. Mereka ini meru-
pakan sebahagian daripada “pelakon™ yang terdapat dalam arena
komunikasi politik, iaitu ahli-ahli politik, wartawan dan pentadbir
wartawan,

Pelakon-pelakon ini tidak seharusnya dilihat secara berasing-

an kerana mercka berinteraksi sesama sendiri. Para wartawan mi-
salnya menerima berita mereka daripada ahli politik tetapi pemi-
aan dan penonjolan berita adalah terletak kepada
awan.
Ahli politik pula akan mendapatkan kerjasama daripada para
paya berita mereka memenuhi ruang d. i
seorang ahli politik ity mempunyai perkiraan apabila
kejadian yang melibutkannya itu dianggap sesuai dijadikan berita
atau herita tersebut hendak ditonjolkan.

Bugi pelakon pula apu yang amat penting ialah kKhalayak. Bagi
wartawan, dan pentadbir wartawan khalayak bererti mereka yang
akan membeli dan membaca akhbar. Bagi akhbar apa yang diperlu-
kan daripada khalayak adalah simpati atau sokongan apabila
mereka membuat perhitungan ketika membuang undi bagi dirinya
atau rakan-rakannya dalam parti.

Sebahugian besarnya kajian tentang komunikasi politik meli-
puti kajian terhadap kesan dan penerimaan utusan diikuti dengan
kajian ke atas utusan dan pengirim (Jackson, Beeck dan Kraus.
1980). Dari segi kacdah yang digunakan, pendekatan analisis isi
kandungan adalah yang paling popular, diikuti dengan tinjauan
(survey), latartinjau (review). ujikaji dan panel.

lihan,

PEMILIKAN MEDIA MASSA DI MALAYSIA

Pada amnya, syarikat akhbar adalah badan perniagaun yang ber-
tujuan untuk mencari keuntungan. Namun bukan semua akhbar
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diwujudkan untuk tujuan itu semata-mata. Berdasarkan pemilikan,
akhbar di negara ini boleh dicirikan seperti berikut; akhbar harian
(umum) yang sehahagian besar sahamnya dimiliki oleh parti pnlmk
atau para pemimpin dan ahli parti politik, akhbar yang seba
sahamnya dimiliki oleh syarikat milik negara. akhbar yang dimiliki
oleh ahli-ahli perniagaan dan akhbar milik parti politik

Hampir kesemua akhbar besar di negara ini ada hubungan erat
dengan parti politik pemerintah atau syarikat milik negara
Kumpulan akhbar syarikat The New Straits Times, walaupun
sahamnya diniagakan dalam pasaran saham Kuala Lumpur, wtapi
saham majoriti dipegang oleh Syarikat Fleel yang mempunyai
hubungan rapat dengan UMNO. Syarikat ini juga memiliki akhbar
Berita Harian, Business Times, The Malay Mail, Shin Min Daily
News. TV3, dan Briteks, serta beberapa buah majalah. Ringkasnya,
syarikat ini ialah scbuah konglomerat media cetak dan elektronik
di negara ini.

Selain itu, sebuah lagi kumpulan akhbar yang besar ialah
Syarikat Utusan Melayu (M) Berhad, sebuah lagi syari dl yang
rapat hubungannya dengan UMNO. Para pengarah sys
ialah pemimpin pertengahan UMNO. Syarikat ini menerbitkan
Utusan Malaysia, Urusan Melayu, dan beberapa majalah.

Sebuah akhbar Inggeris yang menjadi saingan kepada akhbar
New Straits Times, ialah The Star. Scbahagian besar saham akhbar
ini dimiliki oleh sel arikat milik Multi-purpose Holding
Berhad (MPHB), yang dimiliki oleh afili-ahli MCA. Sebahagian
kecil sahamnya dipegang oleh Bumiputera. Syarikat ini mempun:
sebuah penerbitan ‘saudara’ dalam bahasa Mandarin iaitu Tong
Bao.

Sebuah akhbar berbahasa Mandarin ialah Nanyang Siang Pau.
iaitu sebuah akhbar terbesar berbahasa Mandarin. 30% sahamnya
dimiliki oleh Pernas. sebuah syarikat milik negara. Saham 30% ini
adalah untuk memenuhi matlamat Dasar Ekonomi Buaru. Apabila
akhbar ini hendak disenaraikan di Bursa Saham Kuala Lumpur,
Pernas menjual sebahagian daripada saham miliknya kepada awam
dan kemudian menjual bakinya.

Selain itu saham akhbar China Press dimiliki sebahagian be-
sarnya oleh keluarga Tun H.S.Lee yang pada suatu ketika dulu
seorang pemimpin MCA, dan Menteri Kewangan Malaya. Anak-
nya Datuk Alex Lee, pemimpin parti Gerakan dan juga Timbalan
Menteri
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Akhbar-akhbar Tamil di negara ini, iaitu Tamil Nesan, Tamil
Osai dan Th fiketak p hubungan erat dengan
beberapa tokoh parti politik tertinggi MIC.

Selain yang disebut, ada beberapa buah akhbar berkala
(bulanan biasanya) yang diterbitkan oleh parti-parti politik di
negara ini. Akhbar Harakah diterbitkan oleh PAS. akhbar The
Rocker oleh DAP. Mimber Sosialis oleh PSRM. dan Merdeka
(mendiang) oleh UMNO.

Di Sabah dan Sarawak, akhbar-akhbar juga dimiliki oleh
mereka yang ada kaitan dengan parti politik. Jika akhbar-akhbar
tersebut tidak ditubuh oleh parti politik, tetapi ia akan dibeli
apabila parti itu memerintah. Misalnya akhbar Daily Express. yang
dulunya ditubuhkan oleh Berjaya, kini dimiliki olch kepentingan
yang rapat dengan parti PBS. Sebaliknya akhbar Sabah Times,
vang suatu ketika dulu dimiliki oleh kepentingan yang rapat
dengan parti USNO, kini dimiliki oleh kepentingan yang rapat
dengan parti Berjaya. Di Sarawak pula, akhbar People’s Mirror
dikatakan dimiliki oleh pihak-pihak yang rapat dengan pemimpin
politik negeri, manakala Sarawak Tribune dimiliki oleh kumpulan
yang tidak rapat dengan pihak pemerintah di sana.

Selain itu beberapa buah akhbar lain bolehlah dianggap
sebagai akhbar perniagaan, atau mungkin kandungannya sertu

ilik ya lidak jelas jukkan ia ihak kepada parti-
parti tertentu. Sekurang-kurangnya ada dua kumpulan akhbar
jenis ini yang sedang berkembang pesat. Satu daripadanya ialah
Karangkral, yang memilik akhbar Waran. Kumpulan ini juga
menerbitkan akhbar Bacaria, dan beberapa majalah. Yang kedua
jalah Emir Enterprise yang menerbitkan Mingguan Kota, Mingguan
Wanita dan beberapa buah majalah. Emir Enterprise pernah
menerbitkan akhbar Harian Nasional, tetapi akhbar ini bertahan
selama beberapa bulan saja.

Paradigma

Kajian mengenai pertaliun antara institusi media massa dan insti-
tusi politik mengambil dua paradigma. Paradigma pertama meng-
anggapkan institusi media sebagai tertakluk kepada institusi ber-
in, seperti institusi politik. Media diterima dari masa
sebagai “saksi” untuk memberikan pandangan apabila
diperlukan. Tugasnya adalah untuk memperkuatkan ideologi
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pihak berkuasa. Paradigma ini kerap kali dikenali sebagai para-
digma kerjasama atau ketundukan (subservienty.

Paradigma kedua mengandaikan media massa sebagai satu in-
stitusi bersendirian, memiliki kuasa seperti institusi lain. Di bawah
paradigma kedua ini, institusi media dapat menentukan pertalian
dengan institusi lain dalam masyarakat berasaskan kepada kuasa
dan kekuatan yang ada padanya. la dianggapkan berada dalam
model konflik atau perseteruan

Model Konflik

Pandangan ini lebih berpunca dari perspektif ideologi yang me-
misahkan peranan para wartawan daripada ahli politik. Premisnya
ialah wartawan berfungsi mengawasi peranan ahli politik supaya
kuasa yang ada padanya (politik) tidak akan disalahgunakan.
Wartawan adalah dikchendaki sentiasa menentukan supaya apa-
apa penyelewengan kuasa atau rasuah diselidiki dan dilaporkan
untuk pengetahuan umum. Dengan itu ahli masyarakat dapat
menolak sebarang penyalahgunaan yang dilakukan oleh ahli po-
litik.

Model ini lebih mendekati pemikiran para wartawan yang
mengandaikan kuasa ada pada mereka. Ia lebih mencerminkan
kuasa akhbar yang bertujuan ikan tidak ada penyalal
naan kuasa olch ahli-ahli politik.

Model ini mengambil ilham daripada teori demokratik-liberal
yang menganggapkan pemilik kuasa cenderung menyalahgunakan
kuasa mercka. Justeru itu mercka harus diawasi supaya mercka
tidak melangkah batasan kuasa yang diberikan kepada mereka.
Oleh itu media massa diberikan tugas sebagai penjaga kuasa yang
sentiasa mencari dalil tentang sebarang penyalahgunaan kuasa.

Teori demokratik-liberal ini menganggap matlamat yang ada
pada pemerintah dan diperintah amat berbeza. Untuk mencapai
matlamat. mereka yang diperintah perlu mendapatkan sumber
maklumat yang dapal memberitahukan mercka apa yang sedang
berlaku dalam masyarakat. Peranan media massa adalah sebagai
penjaga persekitaran yang akan mentafsirkan kejadian yang ber-
laku dan tidak pula mencrima sahaja apa yang diberi oleh pihak
berkuasa.

Model konflik yang menggambarkan fungsi antara media dan
ahli politik merupakan satu model yang popular apabila terdapat
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persengketaan antara seorang pegawai tinggi kerajaan dan media
massa. Para sarjana telah memberi contoh keadaan media semasa
pemerintahan Nixon, institusi media sentiasa mencungkil rahsia
dan berada dalam sifat perseteruan.

Walau b; berbagai-bagai kelemahan jelas keli-
hatan dalam model konflik ini. Pertama, pendekatan model ini ter-
lalu sempit. Model ini tidak memberitahu secara prinsip cara men-
dapatkan maklumat daripada sumber pihak berkuasa dun kesulitan
pemerintah dalam menyimpan rahsia

Kedua, model ini tidak menggariskan pertalian yang terdapat
antara wartawan dan ahli politik. Ta tidak memberitahu bagaimana
sememangnya terdapat banyak interaksi antara wartawan dan ahli
politik. Adalah tidak benar bahawa hanya terdapat konflik sahaja
antara kedua pihak itu.

Ketiga, jika kedua-dua pihak — wartawan dan ahli politik ber-
musuhan ini akan menghalang sama sekali penerbitan berita dalam
media massa. Ahli-ahli politik yang bermusuh dengan wartawan
enggan bercakap dan ini akan mengurangkan maklumat daripada
disiarkan.

Model Kerjasama

Model ini menyatakan terdapat kerjasama antara wartawan dan
ahli politik kerana kedua-dua pihak memerlukan kerjasama pihak
kedua. Wartawan berkehendakkan ahli politik sebagai punca
maklumat dan ahli politik memerlukan wartawan untuk menyiar-
kan berita tentang aktiviti mereka. Selagi kedua-dua pihak memer-
lukan kerjasama pihak yang lain, maka model ini amat berguna
menggambarkan pertalian antara wartawan dan ahli politik.

Model ini menyatakan kedua-dua pihak adalah bebas
daripada tekanan pihak yang lain. Mereka akan bekerjasama
kerana keadaan memaksakan demikian. Kerjasama yang wujud ini
menguntungkan kedua-dua belah pihak. Misalnya, jika konflik
timbul, satu pihak memikirkan kerjasamanya dapat ditarik buat
sementara wakiu.

Model ini juga mempunyai kelemahannya. Pertama, model ini
tidak menyatakan norma yang menentukan tingkah laku individu
yang mendapatkan berita (wartawan) atau individu yang membe-
rikan berita (ahli politik). Kedua, model ini tidak menggambarkan
keadaan apabila ahli politik dan wartawan bersengketa. Ada kala-
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nya satu berita itu tidak menguntungkan ahli politik apabila disiar-
kan dalam akhbar.

KAEDAH KAJIAN

Pendekatan kaedah iaitu tinjauan (survey), temu bual dan analisis
isi kandungan telah digunakan. Kajian terhadap liputan berita
akan menggunakan kaedah analisis isi kandungan sementara
kajian tentang tanggapan atau pandangan orang ramai terhadap
pemimpin atau pemilihan bahan maklumat politik akan dilakukan
melalui kaedah tinjauan.

Kesemua pendekatan yang digunakan dalam kajian ini diam-
bil daripada teori komunikasi atau komunikasi m. Pada
anggapan kami, komunikasi politik seperti komunikasi pem-

scharusnya sebagai sebahagian daripada bi-
dang k ikasi. Apa-apa jua yang diperolehi dalam
komunikasi atau komunikasi massa scharusnya berguna diapli-
kasikan dalam bidang komunikasi politik. Sebaliknya pula apa-apa
jua penemuan baru yang diperolchi oleh sarjana ketika melakukan
kajian dalam bidang komunikasi politik harus digunakan juga
dalam komunikasi massa.

Dalam komunikasi massa

kaedah adalah berkait rapat de-
ngan tahap proses komunikasi. Kadang kala perkara ini menjadi
kekuatan dan kel han bagi disiplin ikasi sendiri. Kaedah
dengan tahap dapat membawa satu fokus akan satu tahap proses
komunikasi, tetapi sebaliknya ia tidak pula membawa pada keselu-
ruhannya komunikasi sebagai satu proses untuk menerangkan
sesuatu.

Kaedah tinjauan, misalnya, menyatakan fokusnya terhadap
khalayak, dan sckali-sekala terhadap pengirim utusan. Kajian ten-
tang sikap atau pendapat khalayak terhadap sesuatu isu akan men-
dorongkan pengkaji menggunakan kaedah tinjauan daripada
menggunakan kaedah yang lain.

Bagi kajian terhadap utusan sama ada utusan daripada akhbar
atau media clektronik kaedah yang digunakan adalah anali
kandungan. Ukuran pendekatan ini berbeza mengikut alat media
yang digunakan. Bagi akhbar, maka ukurannya adalah hitungan
inci atau sentimeter, atau item berita, tetapi bagi media elektronik,
masa menjadi kegemaran. Ini tidak menafikan juga perukuran lain
seperti skor Budd digunakan.
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Sesuai dengan minat kajian ini. aspek-aspek tertentu sahaji
disentuh. Ini menumpakkan kepelbagaian pendekatan, minat serta
pengaknan bahawa bidang komunikasi politik sendiri ialah satu
skop vang luas.

Kayian ini akan membuat penelitian terhadap liputan berita
yang dibuat olch akhbar. Kaedah yang digunakan adalah analisis
ist kandungan. Kaedah yang sama juga digunakan apabila meng-
kaji imej pemimpin dalam akhbar. Imej yang ditonjolkan olch akh-
bar yang dikaji ialah imej Encik Abdul Ghafar Baba.

Kempen menggunakan Kartun dalam akhbar juga disentuh
dalam kajian ini. Tujuannya adalah untuk mengetahui kesan
menggunakan kartun dalam kempen politik. Kajian yang terakhir
menunjukkan bagaimana khalayak mencari dan menggunakan be-
rita politik. Kajian tentang kesan iklan kartun politik dan penca-
rian maklumat menggunakan kaedah tinjauan (survey).

PENENTUAN DAN PENGALIRAN BERITA

Kekuatan sesuatu organ adalah  bergantung, antara lain
kesanggupannya menyampaikan berita yang bernilai tinggi. Ini di-
ertikan berita yang berkaitan, yang dapat menarik minat pembaca
dan disampaikan dengan cepat. dan betul.

Untuk mendapatkan bcnl.i yang bernilai tinggi, organisasi be-
rita itu harus I atan dan k p dari segi
tenaga dan modal. Tlddk semua organisasi media mempunyai
tenaga dan k dahan untuk meny ikan semua berita yang
berlaku dalam masyarakat. Media terpaksa memilih. Pemilihan
kejadian untuk menjadikan bahan berita tentu sekali dilakukan ter-
hadap kriteria terientu. Ada orga yang akan menyiarkan be-
rita yang dianggapkan “menarik” kepada pembaca. Ini tentu sekali
akan melariskan penjualan akhbar tersebut.

Apabila akhbar dilihat dari segi pengiktisasan yang perlu
dipatuhinya maka tanggungjawab akhbar adalah mengimbangkan
laporan antara parti memerintah dengan parti pembangkang.

Untuk tujuan mengumpulkan berita, organisasi media me-
nempatkan wartawan-wartawan di merata-rata tempat. Boleh
dikatakan setiap media organisasi di Semenanjung Malaysia mem-
punyai wakilnya di setiap negeri di Semenanjung. Adalah menjadi
tugas wartawan di setiap negeri mengirimkan berita mereka kepada
meja berita di Kuala Lumpur atau Petaling Jaya. Berita tersebut
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boleh disampaikan terus atau melalui pejabat Wilayah. Pengiriman
berita sama ada secara terus ke ibu pejabat di Kuala Lumpur atau
Petaling Jaya juga ditentukan oleh teknologi yang terdapat oleh
media organisasi tersebut.

Selain wartawan yang mendapat gaji tetap. media organisasi
juga mengambil wartawan sambilan. Mereka dibayar mengikut
jumlah berita yang disiarkan dalam akhbar. Wartawan sambilan
atau ‘stringers” adalah terdiri daripada mereka yang mempunyai
pekerjaan tetap dengan organisasi lain. Ada yang beker;
guru, pegawai penerangan, pegawai Kemas, p
juga pekerja pejabat kerajaan lain (Pejabat Pegawai Daerah, Felda,
Risda, Pertanian dan lain-lain). Wartawan sambilan akan mengi-
rim berita kepada wakil berita tetap yang berhampiran. Wartawan
tersebut akan menapis, dalam erti kata menentukan faktanya serta
membuat keputusan mengirimkannya ke ibu pejabat di Kuala
Lumpur.

MEMBUAT LIPUTAN PILIHAN RAYA

Pilihan raya merupakan satu waktu yang sibuk bagi ahli-ahli poli-
tik dan para wartawan. Ahli-ahli politik terpaksa mengaturkan
kempen g berkesan untuk mendapatkan sokongan daripada
pengundi, serta menangkis apa-apa tuduhan yang dilemparkan
oleh lawan. Dia harus menemui pengundi seramai mungkin.

Wartawan juga sibuk kerana ingin membuat liputan terhadap
ahli-ahli politik serta melaporkan berita yang lain, Bagi organisasi
berita terdapat dua jenis ahli politik dari segi pemberitaan. Salah
satu lalah mercka yang mempu i yang menarik dari segi
pemberitaan dan yang lagi satu ialah yang tidak menarik perhatian
wartawan,

Ahli politik yang menarik perhatian wartawan yang menjadi
punca berita adalah terdiri daripada menteri-menteri. menteri
besar, setiausaha  parlimen atau sctiausaha politik, dan ahli
pembangkang vang terkenal. Ini juga dapat dibahagikan kepada
dud, iaitu tokoh-tokoh daripada parti Barisan Nasional dan
daripada parti pembangkang. Menteri-menteri Barisan Nasional
diberikan keutamaan yang lebih jika' dibandingkan dengan ahli
politik daripada parti yang lain

Untuk Perdana Menteri dan Timbalannya, pihak akhbar
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menugaskan wartawan kanan untuk mengikuti dan membuat la-
poran apabila mereka berkempen dan akan menentukan supaya
apa yang divcapkan oleh menteri tersebut akan dilaporkan. Tugas
seorang wartawan secara berterusan jugs membolehkan wartawan
mengikuti perkembangan dan alivan (frend) ucapan dan me-
nonjolkan perkara-perkara baru.

Lambat-laun, wartawan vang mengikuti Perdana Menteri dan
Timbalannya akan mendapati bahawa kedua-dua pemimpin negara
ini akan 1 apa yang diucaph ya. Misalnya. kedua-dua
pemimpin ini berucap di beberapa tempat dalam sehari. Besar
kemungkinan bahan ucapan yang sama akan disampaikan kepada
khalayuk. Pert gkin dari segi | terhadap
sesuatu isu. Mereka 2ki satu isu lebih dalam di
satu tempat, dan menyentuh sccara sepintas lalu di tempat yang
n. Itu hanya dalam satu hari. Bayangkan jika kempen berjalan
selama dua tiga minggu. Ucapan yang hampir sama diberikan. Ini
ialah satu cabaran kepada wartawan, Para pembaca akhbar mung-
kin tidak sedar hal ini. Lazimnys mereka membaca sesuatu yang
“baru’,

Apa yang dilakukan oleh wartawan adalah tidak mengirim
semua perkara yang diucapkan. cuma yang penting sahaja. Bahan
yang hari ini ditinggalkan, akan dijadikan perkara utama esoknya,
dan scterusnya. Biasanya, para wartawan yang mengikuti Perdana
Menteri dan Timbalan Perdana Menteri bermuafakat sesama sen-
diri tentang isu yang hendak diketengahkan. Perkara imi dilakukan
supaya bahan berita yang ditulis berkaitan dengan kedua-dua pe-
mimpin negara ini sentiasa segar dan baru. Bagi menteri-menteri
dan Menteri Besar yang herkempen di negeri-negeri. wartawan
yang bertugas di negeri akan mengikuti mereka dan membuat
liputan.

Pandangan Wartawan

Scorang wartawan berkatu pada asasnya tidak ada masalah bagi
melaporkan pemimpin- meunpm Barisan Nasional dan dengan

bahagian besar § Jika terdapat pun de-
ngan pembangkang ini adalah kerana pendekatan pemimpin-pe-
mimpin parti pembangkang. Mengikut beberapa orang wartawan
parti politik pembangkang suka menghentam. Jika mereka meng-
hentam secara daring adalah sukar juga bagi sescorang wartawan
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itu untuk membuat liputan kerana perkara yang sensitil tidak
dapat disiarkan,

Pada peringkat bawahan terdapat juga halangan oleh pe-
mimpin-pemimpin PAS muda yang menghalang para wartawan
dalam menjalankan tugas mereka.

Pemimpin-pemimpin PAS yang atas tidak menjadi masalah.
Misalnya. melaporkan Ustaz Nakhaie Ahmad atau Ustaz Fadzil
Nor tidak menjadi masalah, tetapi mercka ini bercakup tentang
perkara yang sama sahaja. Mengikul wartawan, sctiap kali mereka
bereakap, mereka timbulkan perkara vang sama. Bagi wartawan,
ceramah ity tidak memberikan bahan yang baru untuk dijadikan
berita.

B

alah liputan impin-pemimpin Barisan Nasi-
onal pula berlainan. Mereka ingin wartawan membuat liputan akan
semua perkara yang mercka lakukan. Masalahnya adalah jumlah
wartawan yang ada tidak mencukupi untuk membolehkan liputan
dibuat, dan adakala pula bahan yang dicakap itu tidak mempunyai
nilai berita.

Ketibaan seorang menteri atau tokoh pemimpin Barisan
Nasiondl yang hampir kesemuanya memegang jawatan kerajaan
dan walau ke mana sahaja mereka membuat ceramah. wartawan
akan diberitahu lebih awal lagi oleh pejabat Barisan Nasional.
Kerap juga maklumat ini diberikan oleh Jabatan Pencrangan yang
menganggapkan lawatan itu agai lawatan rasmi.

Tidak semua ucapan yang dibuat aleh menteri akan dibuat li-
putan oleh wartawan. Jika dalam sesuatu ceramah itu, perkara
yang biasa diulangkan maka ceramah tersebut tidak dijadikan be-
rita

Untuk menjadikan bahan berita wartawan biasanya akan
menanyakan menteri untuk mengulas sesuatu kenyataan. Tidak
kurang pula wartawan akan mengadakan temu bual dengan men-
teri selepas sesuatu ceramah politik. Pada hemat wartawan mereka
akan mendapat bahan berita yang lebih menarik daripada hanya
mendengar menteri berucap di sesuatu ceramah.

Menteri faham akan keperluan berita. Biasanya menteri telah
pun mempunyai beberapa perkara untuk memberitahu para war-
tawan tentang apa yang dapat dijadikan berita. Pengaluman dan
pertalian yang rapat antara menteri dan para wartawan jelas sekali
kelihatan pada waktu pilihan raya diadakan. Para menteri akan
memberitahu bahan berita dalam satu bahasa yang mudah. Isu
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yang kompleks akan diterjemahkan supaya mudah bagi wartawan
menyediakan berita.

Perkara ini berbeza pula dengan pemimpin PAS. Menurut
scorang wartawan, misalnya apabila Ustaz Hadi Awang menge-
mukakan sesuatu isu yang kompleks dan abstrak, amat sukar
untuk dijadikan berita.

Di ibu pejabat pula, pura wartawan hanya menyiarkan berita
yang sesuai. Berita yang sensitif, tidak tepat, atau tuduhan-tuduhan
yang tidak berasas, tidak akan disiarkan, Menurut mereka. ruang
adalah terhad. maka hanya berita yang mempunyai kesan yang
besar kepada masyarakat akan diberikan keutamaan.

Bagi wartawan di luar negeri, mereka mengirimkan kesemua
berita ke ibu pejabat. Terpulang kepada ibu pejabat sama ada
untuk menolak, menulis semula atau menerima sesuatu berita,

Ada parti politik yang mahu beritanya disiarkan tetapi tidak
memberikan kerjasama semasa dibuat liputan. Seorang wartawan
menyatakan, ia memberikan liputan kepada aktiviti PAS, tetapi
parti PAS tidak memberikan kerjasama. Misalnya, masa dan
tempat diadakan ceramah oleh tokoh-tokoh PAS tidak diberitahu.
Wartawan mendapati sukar untuk membuat liputan.

Wakil akhbar juga mendakwa bahawa ada tokoh-tokoh poli-
tik yang bersikap kasar terhadap wartawan dengan mengeluarkan
kata-kata yang kesat. Ketika ditemui, ahli-ahli politik daripada
parti pembangkang mendakwa bahawa mereka tidak mendapat li-
putan yang baik oleh akhbar. Ada pihak yang menyalahkan ibu
pejabat akhbar kerana tidak melayan berita yang dikirimkan oleh
wartawan mereka dan ada pula yang menyalahkan wartawan
sendiri kerana enggan mengirimkan berita untuk disiarkan.

Misalnya, Ustaz Nakhaic memberitahu buhawa tidak selalu
wartawan mengikutinya atau tokoh-tokoh PAS yang lain. Apabila
Ustaz Hadi Awang datang ke Kedah untuk memberikan ceramah,
kebanyakannya ceramah tidak mendapat liputan. Apabila war-
tawan membuat liputan, laporannya adalah tidak lengkap. Dua
sebab telah diberikan oleh Us Nakhaie. Pertama, wartawan ter-
lalu muda untuk membolehkan mereka menulis satu berita dengan
baik. Kedua, pengetahuan mereka terhadap perkara yang dic
kan oleh pemimpin-pemimpin PAS adalah di luar daripada tahap
penguasaan mereka. Ini terbukti sekali apabila wartawan membuat
liputan terhadap U Hadi Awang yang selalu memberi ceramah
tentang konsep yang tinggi dan abstrak.
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Scorang uhli DAP, George John menyatakan liputan yang di-
berikan oleh wartawan adalah berat sebelah, Menurut beliau.
apabila dia membuat satu kenyataan membidas sebuah pejabat ke-
rijuan, mika wirtawan akan menemu bual pegawai yang berke-
naun. Keesokan harinya. berita yang disiarkan hanya menyebutkan
pegawai kerajaan. Hanya pada akhir berita dituliskan pegawai
kerajaun menjuwab kritikan DAP. Mengikut George John, tulisan
seperti itu adalah tidak adil. Pertama, tulisan terscbut memberikan
gambaran buhawa pega kerajaan adalah sentiasa dominan. Ke-
dua. juga menampakkan seolah-olah teguran yang dibuat ndak
berasas sama sekali, Apa yang ketara baginya adalah perbezaan
pendapat mengenai cara-cara sesuatu kejadian ity dipersepsikan
sebagal berita. Ada perkara yang dianggap sesuai dijadikan berita
tetapi tidak sebaliknya bagi ahli politik atan wartawan.

ISU DAN PENENTUAN AGENDA

Sutu konsep yang dikatakan oleh sarjuna dalam komunikasi politik
adalah penentuan agenda. Di bawah konsep ini. berita utama yang
disiarkan oleh media massa boleh menjadi bahan perbincangan di
kalangan khalayak. Ahli-ahli politik mengharapkan penyiaran be-
rita itu menjadi satu isu yang dapat menentukan hala sokongan
kepada calon dan parti. Jika buhun perbincangan itu merupakan
sesuatu yang positl bagi dirinya ini akan menandakan satu penen-
tuan agenda yang baik oleh media ma: Sekiranya ia menampak-
kan satu agenda yang negatil, ahli politik akan mula mencari jalan
supayi agenda tersebut ditukarkan dengan perkara vang lain atau
berikhtiar mematikannya.
Ahli politik menggunakan strategi terhadap media massa se-
perti berikut:
(1) Menentukan supaya berita yang positif tentang parti dan
diri sendiri disiarkan dalam media massa.
(b) Menentukan supayd berita yang negaul tentung parti
lawan, disiarkan dalam media massa.
(¢)  Menentukan supaya berita negatil tentang parti sendiri
yang disiarkan dalam media massa dimatil
Beberapa isu menjadi dominan dalam pilihan raya 1986. Dua per-
spektil yang boleh kita lihat, iaitu satu daripada apa yang ditimbul-
kan dan dilaporkan oleh media massa dan keduanya daripada
pemerhatian dan ahli-ahli politik sendiri.
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Duripada media massa, isu-isu yang dilaporkan adalah lebih
memberikan gambaran positif bagi komponen parti dalam Barisan
Nasional. Perkara int dilaporkan dengan teliti dalam Bab 3 apabila
analisi kandungan dilakukan terhadap akhbar-akhbar.

Bagi ahli-ahl politik dan pemerhati politik pula, isu-isu yang
mereka anggap penting adalah berkisar kepada kelemahan parti
pembuangkang atau jentera Barisan Nasional, Seorang pemerhati
polittk menyatakan bahawa. penggunaan perkataan “Parti Allah™
yang digunukan oleh PAS merupakan isu yang telah menyebabkan
pengundi Melayu menjauhi parti tersebut. Menurut mereka. peng-
undi Melayu tidak senang dengan dakwaan parti PAS bahawa parti
mereka dipilih sebagai sebuah parti Allah,

Isu lain tentang parti PAS ialah pemimpin parti yang tidak
jujur. Apabila diketahui bahawa pengikut-pengikut parti PAS telah
anb.m]urX\.m satu perarakan di Terengganu (kerana andaian

). daitu untuk dak parti PAS
sebelum pl|lh.l|’| raya diadakan, telah menyebabkan pengundi mera-
sakan bahawa parti PAS sombong dan bongkak.

Perdampingan rapat antara PAS dengan CCC telah menye-
babkan orang Melavu tidak yakin terhadap kesucian perjuangan
PAS demi kepentingan Islam dan orang Melayu. Bagi mereka, PAS
tidak berbeza lagi seperti UMNO berbaik-baik dengan MCA. MIC
dan parti bukan Melayu yvang menganggotai Barisan Nasional,
PAS tidak dapat menjelaskan kedudukan yang sebenarnya melalui
media massa, kerana mengikut Ustaz Nakhaie. sebarang penjelasan
tidak diterima oleh akhbar.

Persoalan sama ada media dapat mempengaruhi sikap atau
fikiran rakyat telah banyak diperkatakan. Satu pendekatan bagi
perbincangan tentang peranan yang dimainkan oleh media dalam
mengutarakan isu kepada pembaca adalah penentuan agenda. Pen-
dekatan ini menyatakan bahawa media massa membawa isu.

Isu

Setiap pilihan raya menampakkan isu yang diketengahkan oleh
parti-parti politik. Mercka memainkan isu positif bagi diri sendiri
dan memajukan isu negatif untuk parti lawan.

Pada tahun 1986 Barisun Nasional nampaknya menghadapi
banyak isu negatif. Isu negatil ini telah pun dibawa oleh parti
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pembangkang sebelum pilthan raya diumunikan. Antaranya ialah:

e Skandal penipuan pinjuman $2.5 ribu juta yang meli-
batkan Bumiputra Malays ance (BMF).

e  Peristiwa Memali. Baling, Kedah yang telah men-
gorbankan 4 orang anggota Polis. 14 orang awam, men-
cederakan 20 orang polis dan Y orang awam.

e K perletakan jawatan Datuk Musa Hitam sebagai
Timbalan Perdana Menteri pada 27 Februari 1986 telah
sedikit sebanyak menggugat kredibiliti dan imej Datuk
Seri Dr. Mahathir Mohamad.

e  Krisis kepimpinan MCA.

Untuk tujuan laporan ini perhatian diberikan kepada:
e Liputan berita tentang pilihan raya pada keseluruhannya.
e Liputan berita mengenai secorang tokoh politik.

e  Berita dan muklumat politik daripada kalangan orang
awam,

Adu pemerhati politik mengatakan bahawa pilihan raya 1986 ber-
beza dengan pilihan raya yang lain kerana menampakkan satu ob-
jektif parti pembangkang untuk menafikan kemenangan dua per-
tiga kerusi bagi Barisan Nasional (Zainal Abidin, 1986). Ini ber-
makna, parti pembangkang mengakui bahawa mereka tidak ter-
daya memenangi kerusi yang cukup untuk menubuhkan seb
kerajaan. Mereka berazam supaya kemenangan mereka dalam
pilihan raya 1986 sekadar cukup hinggakan Barisan Nasional tidak
akan berjaya meluluskan pindaan terhadap perlembagaan jika bi-
langan kerusinya kurang daripada dua pertiga.

Kerjasama PAS dengan CCC dalam usaha mendapatkan undi
kaum Cina menjadi satu isu dalam pilihan raya. Bagi sebahagian
pemimpin PAS, undi daripada kaum Cina adalah diperlukan untuk
memenangi heberapa kerusi Parlimen atau dewan undangan negeri.
Kerjasama PAS dengun CCC tidak terlepas daripada kecaman Ba-
risan Nasional. Bagi pemerhati politik  kerjasama elengah
pemimpin PAS dengan CCC dikatakan telah menyebabkan PAS
terpaksa membela dirinya.

Isu dan Keputusan

Walaupun terdapat berbagai-bagai isu yang negatil bagi Barisan
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Nasional tetapi Barisan Nasional terutamanya UMNO telah dapat
memenangi dan menubuhkan kerajaan semula. Malahan UMNO
telih mendapat kemenangan yang amat baik sekali.

Ada yang mengatakan bahawa isu-isu besar seperti BMF tidak
difikirkan berkaitan dengan pengundi-pengundi di kampung-
kampung. Menurut mereka, skandal itu bukan salah pihak ker:
jaan tetapi pihak pengurus BMF sendiri yang perlu bertung-
gungjuwab.

Ustaz Halim Arshat (1986). mengakui bahawa orang Melayu
tidak termakan dengan semua isu. “Kita cuba terangkan isu seperti
BMF dan juga tentang isu-isu lain tetapi orang Melayu telah ter-
makan dengan dakyah Barisan Nasional.” katanya. Ada pula yang
menyatakan bahawa PAS mengalami kekalahan teruk dalam p
an raya kerana sikap angkuhnya dan terlampau “over confident”
(Yusol Nor. 1986). Hal ini agak berbeza dengan pengundi-peng-
undi Cina di bandar yang menganggap isu-isu besar itu berkaitan
bagi diri mereka.

Pada permulaan kempen pilihan raya pihak BN, khususnya
UMNO. terpiksa berada dalam keadaan defensif, Banyak isu telah
timbul yang merupakan negatil bagi parti tersebut. Tetapi apabila
kempen berjalan, isu-isu telah ditimbulkan yang menentukan parti
pembangkang memberikan jawapan. Isu-isu ini dibangkitkan olch
media massa.

Ustaz Halim Arshat dan Ustaz Nakhaie mengakui akan isu-isu
tersebut tetapi menyatakan kesukaran bagi pihak PAS untuk mem-
berikan penjelasan kerana scharang kenyataan oleh pihak mereka
(PAS) tidak mendapat tempat dalam media massa.

Antary lin isu vang disiarkan oleh media mass
kan PAS dalam keadaan defensil adalah:

e  Kenyataan bahawa PAS sudi menghapuskan  hak
istimewa orang Melayu. Isu ini menampakkan PAS tidak
lagi membela nasib orang Melayu.

e Janji-janji yang digambarkan sebagai diberikan oleh
pemimpin-pemimpin PAS kepada kaum bukan Melayu
telah juga menjauhkan simpati orang Melayu terhadap
parti tersebut.

Menurut pemimpin-pemimpin PAS, isu yang “sensitil™ bagi
partinya sengaja dibangkitkan oleh media massa. Apabila akhbar
menyebut sesuatu kenyataan dibuat oleh pemimpin parti. maka
adalah amat sukar bagi pembaca akhbar membezakan perjuangan

a yang meletuk-
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parti yang ideal dengan apu yang dikatakan oleh pemimpin PAS
seperti mana kelihatan dalam parti. Berita yang menyatakan PAS
mendapat restu Allah atau parti PAS merupakan parti Allah seper-
timana distarkan oleh media massa menjadi bahan perbualan oleh
penduduk-penduduk di Kedah, Perlis, Kelantan dan Terengganu.
Pemimpin-pemimpin parti PAS telah juga digambarkan sebagai
agresil dan sombong. Ada berita kononnya pemimpin PAS tidak
sudi bersalaman dengan penyokong UMNO. Pada hemat pembaca.
ini menimbulkan reaksi yang negalif bagaimana seorang Muslim
tidak sudi bersalam dengan orang Muslim yang lain, meskipun
mereka berbeza dari segi kefahaman politik

Kenyataan oleh pemimpin-pemimpin PAS untuk mewujudkan
sebuah negara Islam menarik minat pengundi Melayu. Dalam
akat homogenus, kenyataan tersebut tentu menarik sekali
jika kesemua pengundi adalah orang Tslam. Dalam masyarakat
Malaysia yang bersifat majmuk. pengumuman tersebut telah men-
jauhkan pengundi-pengundi Cina dan India. Ramai pengundi
bukan Islam ingin mengetahui kedudukan dan hak mercka di
bawah satu kerajaan Islam (Poh, 1986).

Penarikan diri DAP daripada usaha gabungan antara PAS,
NASMA, dan SDP memberi isyarat kepada pengundi Cina bahawa
mereka tidak dapat memberikan sokongan kepada parti PAS.
Kepada pengundi Cina, tindakan DAP itu menampakkan DAP
tidak bersetuju dengan matlamat PAS menubuhkan kerajuan
Islam.

Jika pengundi Cina menjauhi PAS kerana kebimbangan
mereka dengan konsep kerajaan Islam. pengundi-pengundi Melayu
pula risau dengan beberapa kenyataan yang dibuat oleh pemimpin
PAS yang menggoncung kepercayaan mercka terhadap PAS
sebagai satu parti yang membela bangsa Melayu.

Isu yang membimbangkan pengundi Melayu ialah pengumum-
an bahawa PAS bersedia menghapuskan hak istimewa orang
Melayu. Bagi orang Melayu hak istimewa ini ialah satu galakan
yang membolehkan mereka maju dan bersaing dengun kaum
tetapi pengumuman yang dibuat oleh PAS menamyp;
olah PAS tidak lagi bersimpati dengan orang Melayu,

KESIMPULAN

Perspektif dan penilaian terhadap pemberituan didapati berbeza
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antira par:

wartawan dan ahli politik. Bagi wartawan, konstrain-
nya adalah sama ada satn peristiwa itu dapat diterima sebagai
bahun untuk dijadikan berita. Bagi ahli politik pula. pada waktu
pilihan raya, semua ucapan pemimpin politik atau aktiviti parti
boleh dijadikan bahan berita. Apabila wartawan memilih peristiwa
untuk dikan berita, hal ini menampakkan bagi pihak lain satu
percubaan untuk memihak kepada pihak yang lain.

Model konflik dan model kerjasama yang dibincangkan pada
awal bab ini mungkin perlu diubahsuaikan dalam keadaan menun-
jukkan ada akhbar yang menyokong sesuatu parti politik. Penyo-
kong ini adalah kerana corak pemilikan oleh individu-individu
yang mempunyai saham dalam akhbar,

Bagi sesetengah pihak. media massa tidak mencungkil atau
menjadi musuh sesiapa pun. Mereka tidak akan menyiasat sesuatu
kes dun dengan itu menimbulkan sifat pemusuhan antara diri me-
reka dengan ahli-ahli politik. Media massa di Malaysia lebih me-
nonjolkan berita untuk mencetuskan perbincangan di kalangan
khalayak. Dengan itu pendekatan penentuan agenda lebih dapat
diterima di s Misalnya. parti PAS mendapati sukar membalas
apabila isu "parti Allah” yang ditonjolkan oleh akhbar dan menjadi
bahan perbualan orang ramai. Sementara itu juga beberapa kejadi-
an yang boleh dijudikan berita tidak pula disiarkan dalam media
massi.

Bugi pihak pembangkang, isu yang negatif bagi parti pemerin-
tah tidak ditonjolkan begitu hebat tetapi isu yang “menderakan”
imej parti diberikan liputan yang besar. Bagi mereka, pertalian an-
tara media massa dengan ahli politik kerajaan boleh dianggap
sebagai berada dalam model kerjasama. Sementara pertalian parti
pembangkang dengan institusi media massa pula adalah dalam
model konflik. Apa yang hendak diberikan oleh parti pembang-
kang tidak banyak menerima sambutan para wartawan.
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Pilihan Raya Umum 1986 adalah pilihan raya yang keenam di-
adakan sclepas negara ini mencapai kemerdekaan. Dalam semua
pilihan raya lalu parti pemerintah, sama ada Parti Perikatan atau
Barisan Nasional, mendapat kemenangan besar dari segi jumlah
calon ataupun jumiah undi. Ini membolehkannya terus memerintah
pada peringkat pusat sejak tahun |
Pilihan raya 1986 diadakan lebih awal dari tempohnya. yang
lebih dikenali sebagai pilihan raya mengejut atau snap election.
Namun perkara ini tidak mengejutkan sangat kerana tanda-tanda
bahawa pilihan rayva akan diadakan lebih awal adalah jelas untuk
beberapa bulan sebelum ia diadukan. Walaupun tempohnya belum
habis, kerajaan Barisan Nasional memilih untuk membubarkan
Parlimen untuk mendapat mandat baru daripada rakyat bagi
menghadapi beberapa masalah ekonomi dan politik. Pilihan raya
1986 menampakkan parti-parti pembangkang berusaha Jebih gigih
untuk mendapat wakil yang lebih ramai dalam P:\rlimen/Misaln\‘a.
Democratic Action Party (DAP) berusaha untuk menyekat Barisan
Nasional daripada memperoleh 2/3 wakil Barisan Nasional dalam
Parlimen. Parti pembangkang, terutamanya DAP mempunyai
banydk isu untuk dijadikan modal untuk menyerang Barisan
L. misalnya skandal putra Malaysia Finance (BMF)
yang dlkamkm\ mengaitkan beberapa tokoh politik  Barisan
Nasional. DAP juga berusaha untuk menawan sebuah negeri iaitu
Pulau Pinang.
Dalam pilihan raya kali ini. sekurang-kurangnya dua saluran
ru membuat liputan pilihan raya, iaitu TV3 dan Beriteks. Selain
itu, buat pertama Kalinya karikatur politik digunakan dengan
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meluas dalam akhbar scbagai satu cara menyampaikan perutusan
politik.

Sebagaimana yang dapat dilihat dalam Jadual 2.1, parti peme-
rintah mempunyai rekod kemenangan yang cemerlang dalam setiap
pilihan raya yang ditandingi. kecuali dalam Pilihan Raya Umum
1969 yang menunjukkan prestasinya menurun. Selain itu, apa yang
juga jelas daripada Jadual 2.1 ialah cuma tiga buah parli yang men-
dapat perhatian rakyat. iaitu Barisan Nasional, PAS dan DAP.

Jadual 2.1 Kedudukan Kerusi Parlimen 1959 - 1982

Paru 1959 1964 1969 1974 1978 1982
Perikatan 74 89 107

Barisan Nasional 135 134 132
PAS 13 9 12 = 5 5
PAP I

DAP 13 9 15 9
Front Sosialis 8 2

PPP 4 2 4

Gerakan 8

Parti Negara 1

Partai Malaya 1 .
ubp 1

Pekemas 1

SNAP 9

Bebas 3 0 0 0 0 8
JUMLAH 104 104 144 154 154 154

Dalam setiap pilihan raya. peluang terbuka luas kepada ramai
orang untuk menjadi wakil rakyat. Pilihan raya 1986 juga tidak ter-
kecuali. Dalam pilihan raya kali ini jumlah kerusi Parlimen dan
negeri turut bertambah. selaras dengan langkah menyempadani
semula kawasan pilihan raya yang diadakan setiap 10 tahun sekali.
Sebagaimana yang dapat dilihat dalam Jadual seramai 431
calon bertanding untuk 177 kerusi Parlimen, manakala 808 calon
bertanding untuk 11 kerusi Dewan Undangan Negeri! Pilihan raya
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umum peringkat negeri tidak diadakan di Sabah dan Sarawak
kerana kedua-dua dewan undangan negen tersebut baru saja
mengadakan pilihan raya negeri masing=masi

Parti Barisan Nasional memasuki pilihan raya ini dengan
kemenangan percuma endm orang calonnya bag kawasan Parli-
men dan lapan calon pada peringkat negeri. Barisan Nasional ber-
tanding untuk semua kawasan pada peringkat Parlimen dan negeri.
dan merupakan satu-satunya parti yang meletakkan calon paling
ramal, iaitu 528 orang semuanya. PAS meletakkan seramai 363
calon (Y8 pada peringkat Parlimen dan 265 pada peringkat negeri).
DAP pula meletakkan seramai 182 calon (64 puda peringkat Parli-
men dan 118 pada peringkat negert). SDP meletakkan seramai 49
calon (19 pada peringkat Parlimen dan 30 pada peringkat negeri).
Parti lain masing-masing meletakkan kurang daripada 10 orang
calon. Terdapat seramai 52 calon bebas yang berusaha untuk men-
jadi wakil di Parlimen dan 24 pada peringkat negeri.

Barisun Nusional mencapai kemenangan besar dalam pilihan
raya kali ini. Barisun Nastonal memenangt 148 kerust Parlimen
daripada jumlah 177 buah yang dipertandingkan (6 buah kerusi
dimenangi tanpa bertanding pada hari pencalonan) dan 299 buah
kerusi dewan undangan n ripada 351 yang dipertandingkan
(8 buah kerusi dimenangi pada hari pencalonan).

Jadual 2.2 Pecahan Jumlah Calon yang Bertanding 1986

Parti Parlimen Negeri
(Jumluh Kerusi 177) (Jumbah Semenanjung 351)

Barisun Nusionul 177 (6 mt)* 351 (8 mu)
PAS 98 265
DAP 64 - 118
Spp 19 30
Berjuyu 9

PSRM 4 7
Nasma 4 9
Momogun 2

Parti Buruh Sarawak 2

Pekerja 4
Bebas 52 24

*mtt - menang tanpa tandingan
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Parti UMNO memenangi semua kawasan Parlimen yang
ditandinginya di Semenanjung Malaysia. UMNO meletak seorang
calon di Wilayah Persckutuan Labuan tetapi calon ini tewas. Parti
komponen Barisan Nasional lain yang mencapai kejayaan cemer-
lang ialah MIC yang memenangi semua 6 kerusi Parlimen yang
ditandinginya. Prestasi MCA tidaklah begitu cemerlang. Satu
ab utama adalah kerana parti itu dalam keadaan kucar-kacir
akibat pergeseran kepimpinan dan juga skandal kewangan yang
dihadapi oleh presiden parti. Tan Koon Swan. MCA memenangi 17
Kerusi Parlimen daripada 32 kerusi yang ditandingi. Prestasinya
menurun daripada 24 kerusi yang dimenanginya pada tahun 1982
daripada 28 kerusi yang ditundinginya.

Pilihan raya kali ini memperlihatkan usaha kuat daripada
parti UMNO untuk menentang lawannya yang utama jaitu PAS.
PAS memasuki pilihan raya kali ini dengan satu isu baru. iaitu isu
tindakan keragaan terhadap para pengikutnya di Memali, yang
dikenali sebagai Peristiwa Memali. PAS juga bekerjasama dengan
sekumpulan masyarakat Cina melalui Jawatankuasa Perundingan
Cina (Chinese Consultative Committee atau CCC), Sambil PAS
mencari pengaruh di kalangan orang Melayu, CCC berusaha mem-
bantu PAS untuk mendapatkan undi di kalangan orang Cina de-
ngan  berusaha menjelaskan  konsep PAS dan landasan per-
juangannya. UMNO telah memberi tumpuan terhadap usaha PAS
ini hinggakun UMNO hampir menumpas PAS. Pada pering
Pusat, PAS hanya berjaya memenangi sebuah kerusi berbanding
dengan 5 buah kerusi yang disandang sebelum pilihan raya itu
Sebaliknya, dalam pilihan raya kali ini, DAP mencapai kejayaan
paling gemilang dengan memperoleh 24 kerusi Parlimen berban-
ding dengan 9 buah kerusi pada tahun 1982. Kemenangan DAP
adalah ketewasan MCA. MCA memasuki pilihan raya ini dengan
serba kelemahan. Pergeseran kepimpinan telah mengakibatkan
tiduk ada kerjasama di kalangan ahli untuk menyokong calon yang
dipilih untuk bertanding. Selain itu akibat skandal kewangan yang
melibatkan beberapa orang pemimpinnya, termasuk presiden parti,
Tan Koon Swan. telah menyebabkan parti itu jatuh dari segi pan-
dangan orang Cina khususnya. dan rakyat lain amnya.

Parti Gerakan menyumbang 5 buah kerusi kepada Barisan
Nasional pada peringkat Pusat. faitu jumlah yang sama jika diban-
dingkan dengan tahun 1982 Sefain itu Barisan Nasional juga me-
menangi sebuah kerusi melalui HAMIM, sebuah parti yang di-
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pimpin oleh Datuk Asri Muda. Penyertaan parti ini dalam pilihan
raya di bawah lambang Barisan Nasional telah menyebabkan Parti
Berjasa berkecil hati.

Kuasa politik Barisan Nasional pada peringkat pusat diperte-
guhkan lagi oleh kerusi yang dimenangi oleh calon parti kompo-
nennya di Sabah dan Sarawak iaitu melalui PBS. USNO. PBB.
SUPP. SNAP dan PBDS. Apa yang menarik adalah antara parti
kompaonen dari Subah dan Sara ini, terdapal tentangan yang
kuat antara satu sama lain. (Lihat Jadual 2.3).

Jadual 2.3 Keputusan Piliban Raya Umum 1986 Kawasan Parlimen

Partl Parlimen
Barisan Nastona] 148
UMNO K3
MCA 17
MIC o
Gerakan 5
PBS 10
USNO 5
PBB 8
supp 4
SNAP 4
PBDS 5
HAMIM 1
PAS b 1
DAP 24
Bebas 4
Jumlah 177

Dalam  pilihan a peringkat negeri, Barisan Nasional
menyapu bersih semua 11 kerusi Dewan Undangan Negeri yang
ditandinginya. Barisan Nusional mendapat kemenangan besar di
Perlis (calon pembangkang tidak memenangi sebarang kerusi),
Kedah. Selangor. Pahang. dan Negeri Sembilan. Bagaimanapun,
parti pembangkang yang terdiri daripada PAS dan DAP meme-
nangi sejumlah kerusi di Pulau Pinang, Kelantan, Perak. Melaka
dan Johor untuk membolehkan parti-parti itu memberi tantangan
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kepada Barisan Nasional dalum perbahasan atau pengundian di

Dewan Undangan berkenaan. (Lihat Jadual 2.4).

Jadual 2.4 Kedudukan Kerusi Barisan Nasional dan Pembangkang pada
Peringkat Negeri dalam Pilihan Raya Umum 1986

Negeri Barisan Nasional Pembangking
Perlis 14 0
Kedith 25 3
Pulau Pinung 3 10
Peritk 3 13
Selangor 37 5
Kelantan 29 10
Terengganu 30 2
Pahang 2 1
Negeri Sembilan M 4
1 17 %
Johor 35 1

ISU DAN PERISTIWA

Pada pandangan kasur. Barisan Nasional memasuki pilihan raya
ini dalam keadaun yang tergugat. Bagaimanapun, Barisan Nasional
merasa yakin untuk memenangi semula pilihan raya dengan cemer-
lang. Sebaliknya. parti-parti pembangkang melihat keadaan ke-
rajaan Barisan Nasional lemah dan mereka berusaha untuk mengu-
rangkan majoriti dua pertiga Barisan Nasional dalam Parlimen
Malaysia. Tanggapan begini boleh dilihat kepada populariti Per-
dana Menteri, Dato” Seri Dr. Mahathir Mohamad, yang meningkat
setelah beliau mengambil beberapa langkah yang popular. Sebalik-
nya. dalam waktu pemerintahan Dr. Mahathir juga timbul beberapa
kejadian yang mencetuskan bantahan dan kemarahan kepada
sesetengah pihak.

Sebaik saja menjadi Perdana Menteri, Dr. Mahathir telah ber-
usaha meningkatkan mutu kerja kakitangan kerajaan, perkhidma-
tan kepada rakyat dan sebagainya. Antara langkah yang dijalankan
ialah memperkenalkan kad perakam waktu, memakai tanda nama
dan memperkenalkan konsep Bersih, Cekap dan Amanah (BCA).
Langkah ini diterima baik oleh rakyat dan merupakun satu langkah
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yang popular. Dalam usaha meningkatkan daya pengeluaran, atau
produkuvi. Dr. Mahathir memperkenalkan konsep persyarikatan
Malaysia dan pens 1an

Di bawah konsep persyarikatan Malaysia, atau Malaysia In-
coporated, tujuan kerajaan adalah untuk merapatkan kerjasama
antara scktor kerajaun dan sektor swasta, kerana jika kedua-dua
pihak saling membantu. Malaysia seluruhnya akan dapat menik-
mati pembangunan yang lebih baik. Di bawah konsep kedua, iaitu
penswastaan, syarikat-syarikat kerajaan  vang berpotensi  di-
swastakan untuk membolehkan ia lebih cekap (efficienr). Tujuan-
nya adalah untuk mengurangkan beban kewangan kerajaan yang
semakin meningkat serta menggalakkan persaingan dalam mem-
berikan khidmat yang terbaik kepada rakyat. Melalui proses pen-
swastaan ini, jumlah seluruh kakitangan kerajaan akan dikurang-
kan. Bagaimanapun, kakitangan kerajaan yang menyertai syarikat
yang diswastakan dijamin tidak mendatangkan kesan yang buruk
dari segi pendapatan, malah pendapatan mereka adalah lebih baik.
Ini boleh dicapai kerana di bawah syarikat penswastaan, kaki-
tangan menjadi lebih produkuf dan hasil pendapatan syarikat lebih
tinggi. Dengan demikian mereka akan mendapat gaji vang lebih
baik, serta bonus.

Dr. Mahathir juga memperkenalkan Dasar Pandang ke Timur.
Melalui dasar ini rakyat Malaysia digalakkan mencontohi aspek-
aspek pendidikan, teknologi. ctika dan semangat kerja rakyat
Jepun dan Korea Selatan yang amat maju dalam bidang perindus-
trian moden. Dasar itu juga menerima nilai-nilai positil dari Barat
dan menolak nilai-nilai negatifnya. Dr. Mahathir mahu rakyat
mencontohi apa-apa yang terbaik dari Barat dan Timur.

Kerajaan juga memberi perhatian yang lebih terhadap pe-
nmgkamn syiar Islam. Antara langkah yang jelas adalah penu-
buhan Bank Islara, yang memperkenalkan suatu sistem bank yang
tidak mengenakan fuedah: penubuhan Universiti Islam Antara-
bangsa; dan penerapan nilai-nilai Islam dalam pentadbiran ke-
rajaan.

Di bawah pentadbiran Dr. Mahathir industri berat juga diper-
kenalkan. Antara projek yang dijalankan di bawah projek industri
berat adalah pengeluaran kercla nasional. Hasilnya pada 9 Julai
1985, kereta Proton Saga yang pertama telah dilancarkan. Selain
itu projek pengeluaran besi keluli di Terengganu juga dijalankan.
Matlamat utama daripada rancangan industri berat ini adalah
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untuk bolehkan Malaysia lap wkno-
logi tinggi yang tidak akan didapati tanpa penubuhan industri
sedemikian.

Ada tiga peristiwa penting yang dikira menggugal Kerajaan
dan menjadi isu dalam pilihan raya. Peristiwa pertama adalah per-
istiwa skandal Bumiputra Malaysia Finance (BMF). sebuah anak
syarikat Bank Bumiputra Malaysia Berhad yang melibatkan wang
§2.5 ribu juta. Peristiwa ini mengaitkan nama beberapa pemimpin
negara.

Satu lagi peristiwa adalah apa yang kemudiannya dikenali
sebagai Peristiwa Memali. Kedah. Dalam peristiwa ini salu pertem-
puran telah berlaku antara polis dan sekumpulan orang, yang
dikatakan pengikut PAS, di Kampung Memali pada 19 November
1985, Dalam peristiwa ini scramai 4 orang anggotd polis, dan 14
orang awam terkorban. Tragedi ini berlaku apabila pihak polis me-
lancarkan gerak khas untuk menangkap Tbrahim bin Mahmood
atau Ibrahim Libya dan dua orang pengikutnya jaitu Mat Ramli
Che Mid dan Yusof Che Mid yang dikehendaki oleh polis.

Selanjutnya ialah peristiwa perletakan jawatan Datuk Musa
Hitam sebagai Timbalan Perdana Menteri, Menteri Dalam Negeri
dan Timbalan Presiden UMNO pada 27 Februari 1986. Peristiwa
ini hampir memecah parti UMNO.

Antara isu lain yang menggugat kekuatan Barisan Nasional
{alah krisis MCA selama 20 bulan bermula dari Jun 1983, krisis
politik di Sabah pada tahun 1985 1986, kemelesetan ekonomi dan
isu “projek mewah", krisis pindaun Petlembagaan 1983, “politik
wang”, tuntutan kenaikan gaji oleh CUEPACS. tuntutan pemba-
hagian Kkerusi oleh parti Gerakan, pembinaan kediamaan rasmi
Perdana Menteri iuitu Sri Perdana yang dikatakan menclan belanja
yang besar.

Pada peringkat awal pentadbirannya, Dr. Mahathir diterima
baik oleh rakyat. Namun peristiwa-peristiwa yang berdaku kemudi-
annya meletakkan Dr. Mahathir dalam keadaan yang tertekan
sekali. Malah bolehlah dianggap dengan peristiwa-peristiwa negalif
ini Barisan Nasional menyertai Pilihan Raya Umum 1986 dalam
keadaan yang agak lemah. Parti-parti pembangkang merasa
mereka mempunyai peluang yang baik untuk memberi pukulan
hebat terhadap Barisan Nasional.

kan pe
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LIPUTAN AKHBAR TENTANG PILIHAN
RAYA

PENGENALAN

Kajian i adalah untuk melihat baugaimana akhbar tempatan mem-
beri liputan tentang pilihan raya umum yang berlangsung pada 2
dan 3 Ogos 1986, Manakald tujuan utama kajian ini adalah untuk
melihat beberapa pola penggunaan berita pilihan raya itu dalam
akhbar-akhbar yang dikaji. Antara lainnya Kajian ini melihat be-
rapa banyak berita pilihan raya digunakan dalam setiap akhbar
dan bagaimana sesuatu berita itu diperoleh. misalnya melalui temu
ramah, kenyataan akhbar, sidang akhbar. ceramah dan sebagainya.
Kajian juga melihat sumber berita, iaitu daripada parti mana punca
berita itu. Perincian juga dibuat terhadap liputan yang diberikan
terhadap parti komponen Barisan Nasional dan parti pembung-
kang juga turut diberi perhatian. Satu lagi perkara yang penting
ialah kecondongan sesuatu berita. Perkara ini dilihat secara am dan
membanding antara beberapa parti utama, iaitu antara UMNO
dan PAS, dan antara MCA dan DAP. la juga dilihat daripada
kelompok buhasa akhbar-akhbar berkenaan.

KAEDAH

Kajian ini menggunakan kaedah unalisis isi kandungan. Sebanyak
10 buah akhbar dipilih untuk kajian berdasarkan beberapa pandu-
an tertentu. Tempoh kajian adalah selama 11 hari iaity mulai 24
Julai 1986 hingga 3 Ogos 1986.

Akhbar yang dikaji ialah akhbar utama dalam empat bahasa,
yang pengedaran utamanya ialah di Semenanjung Malaysia. dan
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akhbar kota, yang pengedaran utamanya ialah sekitar Wilayah Per-
sekutuan dan negeri-negeri berdekatan. Sepuluh buah akhbar yang
dikaji itu ialah Berita Harian. Harian Kota, Utusan Malaysia, New
Straits Times. The Malay Mail. The Star, Nanyang Siang Pew, Sin
Chew it Pol, Tamil Nesan dan Thinamani.

Berita Harian, New Straits Times dan The Malay Mail. jalah
akhbar yang terletak di bawah kumpulan akhbar The New Straits
Times (M) Berhad. scbuah anak syarikat Fleet Holdings. yang
sebahagian besar sahamnya dipercayai dimiliki oleh UMNO. se-
buah parti politik yang menjadi tulang belakang pemerintah Ma-
la

Uwusan Malaysia pula ialah  sebuah akhbar di bawah
kumpulan Syarikat Utusan Melayu (M) Berhad. sebuah syarikut
penerbitan akhbar yang dimiliki hampir sepenuhnya oleh UMNO.
Akhbar Urtusan Malaysia diterbitkan dalam tulisan Rumi. mana-
kala sebuah lagi akhbar dalam syarikat ini, Urusan Melayu diterbit-
kan dalam tulisan Jawi.

Harian Kota ialah scbuah akhbar baru, Tujuan utama akhbar
ini adalah untuk bertapak di kota, iaitu sebagai akhbar petang.
dalam bahasa Malaysia. Bagaimanapun, tidak lama selepas diter-
bitkan. akhbar ini terpaksa meluaskan pengedarannya ke peringkat
nasional. Malangnya. akhbar ini hanya dapat bertahan selama 3
bulan 10 hari saja.

Nanyang Siang Paw, ialah sebuah akhbar berbahasa Cina.
yang penting di Malaysia. Sin Chew Jit Poh ialah sebuah lagi akh-
bar bahasa Cina yang utama di Malaysia dan berpendirian bebus.
Tamil Nesan dan Thinamani merupakan dua buah akhbar ber-
bahasa Tamil yang utama. Pemilikan sahamnya ada kaitan dengan
tokoh politik dalam parti MIC, sebuah parti yang menganggolai
Barisan Nasional. The Srar ialah sebuah akhbar berbahasa Inggeris
yang berpendirian agak bebas. Sebahagian besar sahamnya dimiliki
oleh sebuah anak syarikat yang rapat dengan parti MCA.

Berita yang dimuatkan ialah berita yang berkaitan dengan pi-
lihan raya, sama ada ia berbentuk berita peristiwa, kenyataan akh-
bar, persidangan akhbar. berita yang dihasilkan melalui temu
ramah dan ceramah. rencana pengarang, ulasan, kolum dan profil
Setiap berita alau rencana dianggap sebagai satu item

Seperkara lagi yang dikaji ialah sumber, iaitu siapa atau parti
mana yang menjadi sumber berita yang tersiar dalam akhbar-
akhbar yang dikaji. Kajian ini juga memastikan setiap berita sama
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ada tentang sesuatu parti tertentu dan melihat kecondongannya,
sama ada positif, negatif atau neutral terhadap sesebuah parti.
Sesebuah berita yang memberi gambuaran baik terhadap sesebuah
parti tertentu dianggap sebagai positil kepada parti itu, tetapi jika
herita ity memberi gambaran tidak baik, ia dianggap sebagai nega-
f. Sebaliknya, jika berita itu tidak memberi gambaran positif atau
negatif, ia dianggap sebagai neutral.

Perkara yang tidak dikaji ialah sebarang perkara yang tidak
berkaitan dengan pilihan raya, senarai calon yang bertanding, sena-
rai keputusan pilihan raya, carta. peta, kartun iklan, atau berita
yang tidak ada kaitan terus dengan isu pilihan raya, misalnya latih-
an polis untuk menghadapi pilihan raya.

Lazimnya. dalam sesuatu pilihan raya. parti-parti politiklah
ying mengambil peranan cergas. Walau bagaimanapun, dalam pi-
lihan raya ini ada juga kumpulan-kumpulan lain yang berminat,
walaupun tidak bertanding dalam pilihan raya. Kumpulan-kum-
pulan berminat ini, atau kumpulan pendesak. turut dikategori
tetapi tidak dibincangkan.

KEPUTUSAN

Kajian ini telah mengenal pasti 2931 buah berita yang digunakan
oleh 10 buah akhbar yang dikaji. Sebagaimana yang dapat dilihat
dalam Jadual 3.1, akhbar Berita Harian menyiarkan lebih banyak
berita pilihan raya berbanding dengan akhbar lain yang dikaji. iaitu

Jadual 3.1 Berita Pilihan Raya dalam Akhbar

Jumlah Berita %
Berita Harian 412 14.1
New Straits Times 405 138
Sin Chew Jit Poh 155 121
Urusan Malaysia 337 15
The Star 28 12
Harian Kota 3o 10.6
Nanyang Siang Pau 280 U6
Tamil Nesan 206 7.0
Thinamant 152 52
Malay Mail W sq
Jumlah 2031 100.0
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sebanyak 14.1%. Ini diikuti vleh akhbar The New Straits Times
13.8%. Sin Chew Jit Polh 12.1%, Utusan Malaysia 11.5%. The Star
L1 .2%. Harian Kota 10.6%. Nanyang Siang Pau 9.6%. dua akhbar
Tumil. Tumil Nesan dan Thinamani, masing-masing menyiarkan
7.0% dan 5.2%. manakala The Malay Muail 5.0%.

Walaupun sebahagian besar berita dihasilkan melalui temu
ramahi para wartawan. iaitu sebanyak 20% daripada yang tersiar,
namun ceramah, pe ristiwa. kenyataan akhbar, dan sidang akhbar
merupakan lebih 50% daripada berita yang tersiar. Pentingnya ce-
ramah. peristiwa. dan kenyataan akhbar ialah berita yang dilan-
daskan kepada perkara-perkara ini adalah berpunca darip: E
ber (iaitu ahli politik yang terlibat) sendiri, yang lazimnya me-
nonjolkan vang positif bagi parti yang mengeluarkannya. Mana-
a dalam temu ramah berita terhasil atas daya usaha para
wartawan untuk mendapat komen daripada ahli politik.
akala berita-berita lain tergolong dalam penulisan pen-
dapat iaitu komentari. rencana pengarang, dan kolum. Walaupun
jumlahnya sedikit, tetapi kandungan mesejnya mungkin tajam dan
kesannya mungkin tidak disukai oleh ahli atau parti politik tertentu
(Lihat Jadual 3.2).

Jadual 3.2 Kategori Perolehan Berita

Jumlah Berita i

Temu Ramah 587 20.0
Ceramah 563 19.2
Peristiwa 476 16.2
KanJLun Aklibar 474 16.1
254 87

189 6.4

123 4.2

93 32

Kolum ) 08
i 5.0
100.0

Sumber Berita

Kebanyakan berita  bersumberkan  parti  Barisan  Nasional.
Daripada 2174 item berita yang dikenal pasti mempunyai sumber.

b k 76.1% hersumberkan Barisan Nasional la 21.3%
adalah bersumberkan pembangkang yang terdiri daripada PAS.
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Jadual 3.3 Peratusan Sumber Berita dalam Setiap Akhbar

Barisan Nasional Pembangkang Lain-lain® Jumlah

% % % Berita
Berita Harian 76.3 1.2
Utusan Malaysia 86.9 0.0
Harian Kota 742 0.0
The Malay Mail 74.5 0.0
The Star 80.5 04
New Srraits Times 727 14
Sin Chew Jit Poh 63.0 535
Nanyang Siang Pau 65.7 34
Tamil Nesan 95.1 0.0
Thinamani 79.3 0.0
Keseiuruhan 76.1 1.6

* Pendesak dan Parti Berjasa



Jadual 3.4 Pecahan Berita Berkaitan Parti Mengikut Akhbar

Akhbar Burisun hinghang BN 3 Lain- Jumbah
Luin Berita
Borita Hurian RIS 71 ki
Crisan Malayswa 380 9.6 332
Harian Kota 445 7 M3
The Malay Mail 274 133
The Stur 3 25.8 s
New Srraits Times 483 34 404
Sin Chew Jit Poh 519 4.7 349
Nanvany 639 30.3 27
Tamil Nesan 919 4.5 [BL3
Thinansni 76.2 210 143
Keseluruhan 558 3.5 234




LIPUTAN AKHBAR TENTANG PILIHAN RAYA

DAP, NASMA, SDP, PSRM, dan calon bebas. Ini menunjukkan
bahawa akhbar-akhbur yang dikaji memberi tumpuan kepada Ba-
risan Nasionul untuk mendapat maklumat bagi dijadikan bahan
berita.

Kajian juga dibuat untuk melihat sumber mana, antara Ba-
Nasional dan pembangkang. yang banyak digunakan dalam
sesebuah akhbar. Kajian yang dibuat mendapati Zumil Nesan mem-
punyai peratusan yang paling tinggi iaitu 95.1% daripada berita
pilihan raya dalam akhbar itu vang bersumberkan B
Nasional. Manakala berita yang bersumberkan Barisan Nasional
dalam Sin Chew Jit Pol ialah schanyak 63.0%. adalah yang te-
rendah dari segi peratusan di kalangan akhbar (Sila lihat Jadual
33).

sumber kang adalah rendah dalam sc-
mua akhbar yang dikaji. Cuma akhbar Cina yang menggunakan
sumber pembangkang dengan agak banyak berbanding dengan
akhbar-akhbar lain. Dalam akhbar Sin Chew Jit Poh. 31.5%
daripada berita pilihan rayanya menggunakan sumber pembang-
kang, manakala Nanvang Siang Pau 30.9%. Yang terendah ialah
Tamil Nesan iaitu sebanyak 4.9% daripada %eluruh berita pilihan
raya yang mempunyai sumber dalam akhbar itu. Di kalangan akh-
bar berbahasa Malaysia. peratusan berita yang bersumberkan
pembangkang dalam Berita Harian ialah 22. 5% berbanding de-
ngan  Utusan Malaysia iaitu 13.01%, dan di kalangan akhbar
Inggeris The New Stra 3 berbanding dengan The
Star. akhbar saingannya, yang menberi anyak 19.1%

Sumber kumpulan berminat atau pendesak. seperti Aliran.
tidak diberi perhatian sangat. Cuma beberapa buah akhbar seperti
Berita Harian, The New Straits Times, The Star, Nanyang Siang
Pau, Sin Chew Jit Poh dan Thinamani membert sedikit perhatian.

Perbandingan Berita tentang Parti

Sebanyak 2824 item berita dikenal pasti mempunyai kaitan dengan
parti. Daripada jumlah itu 55.8% mempunyai kaitan dengan Ba-
risan Nasional berbanding dengan parti-parti pembangkang yang
mendapat 31.5%, manakala calon bebas cuma 1.2% dan kumpulan
pendesak 0.1%. Terdapat juga berita yang melaporkan tentang
Barisan Nasional dan parti-parti pembangkang dalam berita yang
sama. Berita jenis ini berjumlah 11.4%.
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Perincian yang dibuat terhadap setiap akhbar yang dikaji men-
dapati bahawa sebahagian besar memberi liputan melebihi 50%
kepada Barisan Nasional, kecuali akhbar The Malay Mail (46.7%).
Harian Kota (46.6%) dan The New Straits Times (48.3%). Akhbar
yang paling tinggi memberi liputan kepada Barisan Nisional ialah
Tamil Nesan (91.9%) dan Thinamani (7 o). Akhbar-akhbar lain
memberi liputan sekitar 50% ke 60% (Lihat Jadual 3.4).

Akhbar yang paling tinggi memberi liputan kepada parti
pembungkang ialah Harian Kota (44.5%). Berita Harian dan
Utusan Malaysia juga memberi liputan yang agak tinggi kepada
pembangkang. masing-masing 38.4% dan 38.0%. Manakala akh-
bar yang paling kurang melaporkan tentang parti pembangkang ia-
lah Tamil Nesan iaitu 4.5%. Beberapa buah akhbar memberi
liputan yang agak besar juga kepada liputan dua belah pihak, iaitu
Barisan Nasional dan parti pembangkang dalam sesuatu item
berita yang dilaporkan. Empat buah akhbar iaitu The Malay Mail.
The Star, The New Straits Times, dan Sin Chew Jit Poh memben
hpul‘m vung lebih tinggi kepada berita Barisan Nasional-Pem-

an dengan akhbar-akhbar lain. Dalam The
Malay Mm[ terdapat 24.4% liputan tentang Barisan Nasional-
Pembangkang daripada keseluruhan liputan dalam akhbar itu,
manakala The Star 18.5%, The New Straits Times 19.1% dan Sin
Chew Jit Poh 13.2%.

Liputan Berita tentang Barisan Nasional

Sehanyak 1550 berita adalah berkaitan dengan Barisan Nasional
atau parti-parti dalam komponen Barisan Nasional. Tiga buah
parti utama dalam Barisan Nasional iaitu, UMNO. MCA dan
MIC. mendapat perhatian penting. Pada keseluruhannya, liputan
berita UMNO mendapat 40.4%, MCA 31.4% dan MIC 13.9%
Parti-parti k en Bars asional yang lain { liputan
yang kurang daripada itu. iaitu Gerakan 9 .1% dan yang lainnya di
bawah 3% (Lihat Jadual 3.5).

Perincian yang dibuat terhadap setiap akhbar mendapati
empat buah akhbar memberi liputan melebihi 50% daripada berita
yang tersiar dalam akhbar berkenaan berbanding dengan parti-
parti lain. Akhbar-akhbar itu ialah Berita Harian 51.6%. Utusan
Malaysia 75.8%, Harian Kota 588%. dan The New Straits Times
56.5%.




LIPUTAN AKHBAR TENTANG PLLIHAN RAY A

Jadual 3.5 Liputan Berita tentang Parti Komponen Barisan Nasional

Jumlah Berita %
= —_—
UMNO 626 404
MCA 487 314
MIC 201 13.0
GERAKAN 141 9.1
PBS 34 22
SNAP 20 13
USNO 15 10
supp 9 0.6
HAMIM § 0.5
PBR 5 03
PRP 3 0.2
PRDS | 0.1
Jumlah 1550 100.0

Demikian juga Sin Chew Jit Polydan Nanyang Siang Pau mem-
beri perhatian lebih kepada MCA dengan masing-masing menyiar-
kan 58.4% dan 46.4% berita berkaitan parti itu. melebihi peratusan
berita parti komponen Barisan Nasional yang lain yang tersiar
dalam kedua-dua akhbar berkenaan. The Malay Mail. sebuah akh-
bar metropolitan memberi liputan 42.9% kepada berita MCA,
manakala The Star 59.5%. Akhbar Tamil Nesan dan Thinamani
pula masing-masing menyiarkan 38.3% dan 43.9% berita MIC

Padu amnya, bagi semua akhbur yang memberi liputan uta
kepada parti MCA dan MIC, liputan yang kedua penting diberikan
kepadia UMNO. Pilihan ketiga bagi kebanyakan akhbar adalah an-
tara MCA. MIC. Gerakan dan PBS. Liputan bagi purti-parti lain
adalah kurang sekali (lihat Jadual 3.6).

Liputan Berita tentang Parti Pembangkang
grang

Sebanyak 1075 berita adalah tentang  parti  pembangkang.
Daripada jumlah ini cuma PAS dan DAP mendapat liputan yang
tinggi. Pada keseluruhannya. PAS mendapat 42.6% dan DAP
44.0%. Selain kedua-dua parti ini, SDP mendapat 6.8% dan parti
lain adalah pada sekitar 1% ke 2% s J
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Judual 3.6 Peratusun Berita Purti Komponen Bi

an Nasional datim Setiap Akhbar

UMNOIMCA | MIC | Gerakan| PPP | PBS | PBB [PBDS|HAMIM|SNAP[USNO | SUPP| lumlah
Yo Y Y "o ) Yy Y 0 " i %% 0 Beria
Berita Harian 20.5 33 33 00 | 37 0.8 08 1.6 33 4 49 122
Crisan Malaysia 332 Lo [ o0 |27 | 05| 00| 16 Il 00 | 05 I8
Harian Kota 59 24 00 | 59 112 0.0 0.0 47 47 0.0 83
The Malay Mail 159 3200 16 |00 | 00| 00| 00 458 16 | 00 63
The Si 4.0 86 | 05 | 15 | 00| 00| 00 0.0 L] oS 198
0 g 47 9.8 0.5 a7 0.9 0.5 0.3 0s 1.9 0.5 214
Sin Cheu Jit Poh P4l 178 | o0 | 1w | o0 | vo| 00 0.5 00 |00 214
Nunyang Siang Puw L7 27 [ o0 | L[ 00| 00| 00 =1 00 | 00 181
Tumil Nesan s83 3300 |00 |00 | 00| 06 L7 00 |00 150
Thinamani 439 65 | 00 [ 00 [00] 00] 00 0.0 00 [ 00 107
Keseluruhan 13.0 9.1 02 | 22 03 i8] s 1.3 10 0:6 1550




Jadual 3.7 Peratusan Berita tentang Parti Pembangkung dalam Setiap AKlibar

Akhbar NASMA | SDP PSRM Berjiyu Pekerja Jumilah
%, Yo K i "o Berity

Berita Hariun 1.3 4.4 0.6 13 a0 159

Ctusan Malavsia 0.7 27 27: 0.7 13

Hutian Kot 32 s 32 24 4%

The Malay Mail 109 8.7 43 43 0.0

The Star 13 6.0 ig 1.5 08

New Strairs Times 17 8.1 29 1.2 0.0

Sin Chew Jit Polh 00 6.5 ‘ 13 0.0 0.6

Nanvang Siang Pan 0.0 9.7 0.0 0.0 0.0

Tumil Nesan X3 s | oo 00 30

Thinamani 0.0 129 0.0 0.0 0.0

Keseluruhan 17 08 Bl 1 LT
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Perincian yang dihuat terhadap berita yang berkattan  partt
pembangkung mendapati empat buah akhbar memberi liputan
yang tinggi kepada PAS. iaitu Berita Harian (63.5%). Utnsan Ma-
@ (72.7%), Harian Koia (52.4%) dan The New Straits Times
. Sebaliknya, empat bush akhbar lain memberi liputan
yang lebih kepada DAP. iaitu The Mlay Mail (58.7%). The Star
(58.6%). Sin Chew Jit Poh (76.1%) dan Nanyang Siang Pau
(69.9%), Bagi akhbar Thinamani, tumpuan liputannya inlah kepada
DAP iaitu 71.0%. Bagaimanapun. Tamil  Nesan membuhagi
liputannya antara DAP. . dan Parti Pekerju masing-masing
mendapat 25.0%. Pola liputan ini menunjukkan adanya kaitan de-
ngan budaya dan khalayak yang membaca akhbar berkenaan.
(Lihat Jadual 3.7)

=

Kecondongan Berita Antara Parti Pemerintah dan
Pembanghkang

Berita positif tentang parti pemerintah adalah lebih ketara dalam
kesemua akhbar yang dikaji. Daripada 1857 item berita yang
dikenal pasti ada kaitan dengan parti Barisan Nasional. T5.9%
daripadanya adaldh positif. 12.1% negatil dun 11.9% uadalah new-
tral. Sebaliknya, berita berkenaan parti pembangkang pada amnya
adalah berbentuk negatil. Daripada 1366 berita yang dikaji yang
ada kaitan dengan parti pembangkang. sehanyak 68.6% dari-
padanya boleh dianggap negatif. 21.5% positif dan 9.9% neutral.

Pada amnya, semua akhbar yang dikaji menyiarkan lebih
banyak berita yung positil” kepada Barisan Nasional iaitu parti
pemerintah, Dari segi peratusan, kandungan berita positif untuk
Barisan Nasional adalah tertinggi dalam akhbar Tamil Nesan iaitu
97.9%, manakala dalam Utiesan Malaysia terendah iaitu 52
Pada amnya berita yang boleh dianggap negatif kepada Barisan
Nasiona! adalah keeil. dari segi peratusan. dalam semua akhbar
berbanding dengan berita positif. Peratusan tertinggi berita negatil
adalah dalam akhbar Sin Chew Jit Pol iaitu sebanyak 24.8% dan
yang terendah ialah dalam Tamil Nesan 1.0%, Dari segi berita neu-
tral. akhbar berbahasa Malaysia mempunyai peratusan lebih tinggi
daripada akhbar-akhbar lain. Daripada berita yang berkaitan de-
ngan Barisan Nasional. peratusan neutral dalam Berita Harian
ialah 35.0%. Utusan Malaysiu 44.0% dan Harian Kota 26.7%.
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Pembangkang

Barisan Nasion: Pembungkang
(N-= 1857) (N = 1366)
Paositif 759 215
Negatif 12:2 68.6
Neutral 19 9.9
100.0 100.0

Jadual 3.9 Kecondongun Berita Burisan Nasional Mengikut Akhbar

Akhbar Posinf Negatif Neutral Jumlah
" %% o Berita
Beritu Harian it s 180
Erasan Malaysia 335 .0 200
Hurian Kota 13.3 267 00
The Malay Mail 204 0.0 14
The Star 1.8 9.5 262
New Straity Times 87.9 83 RES 34
Sin Chew Jit Poh 69.9 RRS 33 266
Nunyvang Siang Pay - 764 3.1 04 229
Tamil Nesan 7.9 10 [0 194
Thinamani 81,2 XN 00 138
Kescluruhan 759 121 1.9 1857




Jadual 3.10 K d Berita Parti Pembangk Mengikut Akhbar

Akhbar Pasitir’ Negatif’ Neutral Jumlah
% % % Berita
Berita Harian 85 67.6 269 145
Utusan Malaysia 41 7210 23K 147
Harian Kotee 0.0 853 145 62
The Malay Muil 10.0 90.0 0.0 10
The Star 251 639 149 194
New Straits Times 189 76.2 5.0 281
Sin Chew Jit Poh 453 503 4.4 181
Nanvang Siang Pau 512 A58 0.0 123
Tamil Nesan 74 926 0.0 108
Thinamani 278 713 0.9 115
Keseluruhan 215 68.6 9.9 1366
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Pada amnya. hampir semua akhbar kurang menyiarkan berita
positif bagi parti pembangkang. Namun demikian peratusan berita
positil’ bagi parti pembangkang dalam dua buah akhbar adalah
yang agak tinggi. Akhbar berkenaan ialah Nanyang Siang Pau yang
memberi 51.2% dan Sin Chew Jit Poh 45.3%. Selain itu, akhbar
Thinamani memberi 27.8%, (Lihat Jadual 3.10),

Yang paling ketara ialah berita negatif. Hampir semua akhbar
menyiarkan lebih banyak berita negatil’ yang berkaitan dengan
parti pembangkang. Misalnya, akhbar Zumil Nesan menyiarkan
92.6% berita negatil’ daripada keseluruhan berita untuk parti
pembangkang, yang tertinggi dibandingkan dengan akhbar lain
Akhbar Nanyang Siang Pau, yang menyiarkan agak banyak berita
positif, iaitu sebanyak 51.2%. peratus berita negatil dalam akhbar
itu ialah 48.8%, yang terendah dibandingkan dengan akhbar-akh-
bar lain. Sckali lagi akhbar berbahasa Melayu lebih banyak menyi-
arkan berita neutral berbanding dengan akhbar lain. Berita neutral
dalam Berita Harian ialah 26.9%. Unwan Malaysia 23.8%. mana-
kala Harian Kota dan The Star masing-masing pada 14.5% dan
14.9%.

Perbandingan Kecondongan Liputan Antara UMNO dan,
PAS &

UMNO dan PAS ialah dua buah parti utama yang bermusuhan
dalam arena politik. UMNO dan PAS cuba mendapat undi dari-
pada kaum yang sama. iaitu kaum Melayu. Oleh yang demikian,
pertarungan untuk undi orang Melayu adalah sengit antara dua
buah parti utama ini, UMNO bagi pihak Barisan Nasional dan
PAS pula di sebelah pembangkang.

UMNO adalah tulang belakang Barisan Nastonal yang meru-
pakan parti pemerintah. Justeru itu parti UMNO mendapat perha-
tian utama dalam liputan akhbar. Pada keseluruhannya terdapat
539 berita berkaitan UMNO dalam 10 buah akhbar yang dikaji.
Daripada jumlah ini, 73.3% beritanya adalah positif terhadap
UMNO. berbanding dengan 8.7% yang boleh dianggap negatil dan
18.0% ncutral.

Dilihat secara terperinei liputan akhbar secara individu. 9
daripada 10 buah akhbar yang dikaji memberi liputan positif
kepada UMNO melebihi 50%. Akhbar (ertinggi memberi liputan
positifialah Tamil Nesan, aitu 100.0%, tempat kedua ialah Thina-

51



PILIHAN RAYA UMUM

mani iaitu 96.0%, New Straits Times 91.3%. The Star 70.2%, Berita
Harian 51.3%, Utusan Malaysia 55.4%. Berita positif kepada
UMNO dalam Harian Kota ialah sebanyak 33.3%. Namun perlu
diingat jumlah berita tentang UMNO dalam Harian Kota cuma 18
buah, atau 3.3% daripada seluruh jumlah berita tentang UMNO.

Sebaliknya, hanya tiga buah akhbar yang boleh dikatakan
memberi lebih liputan yang berkecondongan negatil kepada
IMNO, iaitu Sin Chew Jit Poh (42.4%). Nanyang Siang Pau
(40.0%) dan The Malay Mail (33.3%). Perlu diingat juga bahawa
Jjumlah berita UMNO dalam The Malay Mail hanya 3 buah atau
0.6% daripada keseluruhan berita UMNO dalam 10 buah akhbar
yang dikaji. Dalam The Star, akhbar yang boleh dianggap kritikal,
peratus berita berkecondongan negatif kepada UMNO ialah se-
banyak 21.3%.

Berita yang berkecondongan neutral terhadap UMNO ter-
dapat banyak dalam Berita Harian. Utusan Malaysia dan Harian
Kota, iaitu 43.6% bagi Berita Harian, 41 7% bagi Urusan Malaysia
dan 61.1% bagi Harian Kota (Lihat Jadual 3.11).

Schaliknya parti PAS mendapat liputan berita yang lebih
banyak daripada parti UMNO dari scgi jumlah, iaitu 609 berita
berbanding dengan 539 berita yang diperoleh oleh parti UMNO.
Bagaimanapun. sebanyak 75.5 % daripada berita yang tersiar ten-
tang PAS boleh dianggap negatif kepada parti itu. Cuma 14.8%
yang boleh dianggap positif dan 9.7% neutral.

Semua akhbar yang dikaji menyiarkan lebth banyak berita
negatif terhadap PAS. Penyiaran berita negatil tertinggi ialah

alam The Malay Mail iaitu 100% berdasarkan kepada tiga berita
tentang PAS yang tersiar di dalamnya. Penyiaran berita negatil
terendah ialah dalam Sin Chew Jit Pol iaitu 55.3%. Kebanyakan
akhbar yang lain melebihi 60% berita negatifnya terhadap PAS.

Akhbar yang memberi liputan positif yang agak tinggi kepada
PAS 1alah Sin Chew Jit Poh (42.1%), Nanyang Siang Paw 37.1%.
Tamil Nesan (20.8%), dan The Star (20.9%). Tiga buah akhbar ber-
bahasa Melayu memberi liputan positil’ vang kurang kepuada berita
PAS, iaitu Berita Harian (5.3%). Utusan Malaysia (3.7%) dan Ha-
rian Kota (2.6%).

Dua buah akhbar berbahasa Melayu memberi liputan neutral
yang agak tinggi iaitu 25.3% olch Berita Harian dan 18.5% oleh
Utusan Malaysia. Akhbar lain memberi liputan neutral yang
rendah (Lihat Jadual 3.12).
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Jadual 3.1 Kecondongan Berit Tentang

NO Mengikut Akhbar

Akhbur Posint Negatif Neutral Jumlah
3 Yy Yo Beri
Berita Harian )
Unesan Malaysia 139
Harian Kota 18
Tihe Malay Mail 3
The Star 47
New Seraits Tines 127
Sin Chew it Poly 13
Nunyang Siang Pau 6.0 20
Tamil Nesan 100.0 63
Thinumani 96.0 S0
Keseluruhun 3y 8.7 188 539




Jadual 3.12 Kecondongan Berita PAS Mengikut Akhbar

Akhbar Positif Negatil Neutral Jumlah
Yo % % Berita
Berita Harian 69.5 253 95
Utusan Malaysia 77.8 18.5 108
Harian Kotu 86.8 10.5 38
The Malay Mail 100.0 0.0 3
The Star 7.0 &6
New Siraits Times 247 150
Sin Chew Jit Poh 26 38
Nanvang Siang Pau 0.0 35
Tanul Nesan 0.0 24
Thinamani 0:0 32
Keseluruhan 148 75.5 9.7 609

Jadual 3.13 Kecondongan Berita UMNO dan PAS mengikut Aliran Bahasa Akhbar

Positifl

Negatif Neutral Jumlah

Vo "o Berita
Aliran Buhusy UMNO UMNO PAS UMNO PAS UMNO PAS
Melavu 4.1 36 759 199 196 241
Inggeris 172 | 90 788 42 177 2
Cina 39.7 415 589 1.4 53 73
Tumil 179 1.8 82, 00 "3 56




LIPUTAN AKHBAR TENTANG PILIHAN RAYA

Apabila perbandi dibuat ik 1 liputan
terhadap sesuatu parti mengikut aliran bahasa akhbar hasilnya
jelas menunjukkan bahawa kesemua aliran bahasa memberi liputan
positif yang tinggi kepada UMNO, dan negatil yang tinggi kepada
PAS. Sebalik. semua aliran bahasa membert liputan negauf yang
rendah kepada UMNO. dan positil yang rendah kepada PAS.
Kecuali akhbar berbahasa Melayu yang memberi liputan neutral
yang tinggi kepada UMNO dan juga PAS, akhbar-akhbar berba-
hasa lain memberikan liputan neutral yang rendah kepada Kedus
dua parti itu (Lihat Jadual 3.13).

Perbandingan Kecondongan Liputan Berita Antara MCA
dan DAP

MCA dan DAP ialah dua buah parti yang berseteru dari segi poli-
tik. Kedua-dua parti ini cuba mendapat undi daripada kaum Cina.
MCA berusaha mendapatkan undi untuk Barisan Nasional, mana-
kala DAP terletak di pihak pembangkang. Kedua-dua parti ini ber-
perang sengit. DAP terpa menumpas calon MCA untuk mem-
peroleh hasratnya untuk menambah wakil di Parlimen. Ketewasan
calon MCA bermakna puls bahawa suara parti ity dalam Barisan
Nasional akan berkurangan.

Lebih banyak berita yang melapor tentang parti DAP ber-
banding dengan parti MCA. Liputan yang mengaitkan DAP ber-
jumlah 646 berita munakala lawannya cuma 519 berita. Daripada
sejumlah 646 berita tentang DAP vang tersiar dalam akhbar yang
dikaji. 64.9% adalah berbentuk negatif, 27.6% positif dan 7.6%
berbentuk neutral. Sebaliknya, daripada sejumlah 519 berita ten-
tang MCA yang tersiar dalam akhbar yang dikaji, 83.6% merupa-
kan berita positif kepada parti itu. manakala 9.1% boleh dianggap
negatif dan 7.3% neutral.

Perincian yang dibuat terhadap liputan 10 buah akhbar secara
individu mendapati bahawa hampir kesemua akhbar memberi li-
putan positif yang tinggi kepada parti MCA, kecuali akhbar Berita
Harian dan Harian Keta. Bervita Harian memberi liputan positil’
36.8% dan Harian Kota 429%. Sebuah lagi akhbar berbahasa
Meluyu. Utusan Malaysia memberi tekanan liputan 52.9%.
manapun. harus diingat bahawa ketiga-tiga akhbar berbaha
Melayu ini mempunyai jumlah herita yang tidak banyak sangat
berbanding dengan akhbar lain (Lihat Jadual 3.14), Akhbar yang
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hanyak melaporkan berita tentang MCA dan memberi liputan
positifiatah Sin Chew Jit Pok iaitu 81.3%, dan Nanyang Siang Pau,
84.8%. Daripada jumlah berita yang tersiar dulam akhbar The New
Straits Times. 86.8% adalah positif kepada MCA. dalam Tumil
Nesan 95.6% dan dalam Thinamani 100%.

Jadual 314 Kecondongan Berita MCA Mengikut Akhbar

Positf  Negatif  Neutral  Jumlah
BB ’ % % Berita
Berita Harian 368 00 632 19
Utusan Malaysia 529 59 412 I
Harian Kora 29 143 29 7
The Malay Mail 1000 00 00 3
The Star 878 41 8.1 123
New Straits Times 868 92 39 76
Sin Chew Jit Pol 813 178 09 107
Nanyang Siang Pau 848 152 0.0 9
Tamil Nesan 95.6 00 44 45
Thinamani 1000 00 00 30
Keselurubian 836 o1 73 s19

Walaupun peratus berita negatif terhadap MCA rendah dalam
dua buah akhbar Cina iaitu Sin Chew Jir Pal (17.8%) dan Nanyang
Siang Pau (15.2%) berbanding dengan berita positifnya terhadap
parti itu, peratusan negatif dalam akhbar lain adalah rendah
Sebaliknya, akhbar berbah Mcluyu memberi liputan neutral
yang tinggi, melebihi 40%. berbanding dengan akhbar lain.

Perincian yang dibuat terhadap berita tentang DAP menun-
jukkan bahawa semua akhbar. kecuali Nanyang Siang Paw. mem-
beri liputan negatif yang tinggi kepada berita tentang DAP. Pera-
tusan liputan negatif dalam Nanyang Siang Paw berjumlah 48.8%.
adalah lebih rendah dibandingkan dengan liputan dalam akhbar
lain.

Dari segi berita positil kepada berita DAP hanya Nanyang
Siang Pau melebihi S0%, iaitu $1.3%. Sin Chew Jir Poh. scbuah lagi
akhbar berbahasa Cina, memberi liputan 42.4%, manakala akhbar
berbahasa Tamil, Thinamani memberi liputan 37.3%.
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Jadual 3.15  Kecondongan Berita DAP Mengikut Akhbar

Akhbar Positii  Negatif  Newtral  Jumlah
% % Yo Berita
Berita Harian 28 528 4.4 36
Utusan Malaysia 74 593 333 2
Harian Kota 0.0 86.7 13.3 15
The Malay Mail 0.0 100.0 0.0 2
The Stur 202 66.9 12.9 124
New Straits Times 18.3 8.6 EN 131
Sin Chew Jit Poh 424 56.3 1.3 151
Nanyang Siang Pau 51.3 488 0.0 80
Tamil Nesan 6.9 93.1 0.0 29
Thinamani 37.3 62.7 0.0 51
Kescluruhan 27.6 64.6 7.6 646

Sebaliknya, akhbar berbuhasa Melayu memberi liputan neu-
tral yang agak tinggi herbanding dengan akhbar lain, iaitu Berita
Hartan 44.4% dan Unisan Malayyia 33.3%. (Lihat Jadual 3.15).

Apabila aliran bahasa akhbar digabungkan, dapatlah dilibat
bahawa akhbar bahasa Inggeris dan bahasa Cina memberi liputan
yang tinggi kepada berita MCA dun DAP. Akhbar bahasa Melayu
dan Tamil memberi liputan tidak sampai separub daripada apa
yang diberikan oleh akhbar bahasa Inggeris dan Cina.

Kesemua aliran bahasa, kecuali bahasa Melayu, memberi
liputan positif yang tinggi kepada MCA  iaitu 82.9% yang terendah
bagi aliran Cina dan 97.3% aliran Inggeris. Aliran bahasa Melayu
cuma memberi liputan positil' sebanyak 44.2%. (Lihat Jadual 3.16).

Sebaliknya, kesemua aliran bahasa akhbar memberikan
liputan positif yang rendah kepada DAP. Namun demikian, akhbar
aliran Cina memberi liputan yang lebih tinggi daripada akhbar
aliran bahasa lain, iaitu 45.5%. DAP mendapat liputan negatif
yang tinggi dalam semua akhbar, yang pada kescluruhannya ialah
64.9%.

Bagi liputan neutral, cuma akhbar bahasa Melayu memberi
liputan neutral yang tinggi kepada MCA dan DAP.
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Posiif’ Newatif Neutral Jumlah
o N T Berita
MCA DAP MCA  DAP DAP MCA  DAP

B. Melayu EE] 37 47 sls 336 £ 78
B. Inggeris. 9.1 §Y: 73 78 202 257
B.Cina 455 6.6 09 199 B
B Tamil 26.3 0.0 2. 0.0 13 N0
Keseluruhan 836 276 0.1 649 73 76 s19 646
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RUMUSAN

Pada amnya. hampir kesemua akhbar yang dikaji memberi liputan
yang banyak kepada pilihan raya umum 1986, kecuali The Malay
Mail dan Thinamani. Akhbar-akhbar juga turut memberi perhatian
yang lebih kepada perkara yang digerakkan oleh parti politik seper-
ti ceramuh, sidang akhbur, peristiwa, dan kenyataan akhbar. Jum-
lah liputan ini melebihi 50%, Namun, inisiatil para wartawan se-
perti mencari berita sendiri adalah agak sederhana jaitu 20%.

Pada keseluruhannya. semua akhbar memberi perhatian yang
utama kepada berita yang bersumberkan Barisan Nasional. Pada
amnya, sebanyak 76.1% berita adalah berpunca daripada Barisan
Nasional. manakala parti-parti pembangkang cuma 21.3%. Ini
adalah kerana Barisan Nasional lalah part yang memerintah
Barisani Nasional, sama ada melalui badan kerajaan atau parti
komponennya. menguasal beberapa buah akhbar terkemuka. Ini
memberi gambaran liputan yang tidak seimbang tentang pilihan
raya.

Begitu juga halnya dengan liputan berita. Barisan Nasional
mendapat liputan berita 55.8% dalam akhbar-akhbar yang dikaji
berbanding dengan 31.5% untuk parti-parti pembangkang. Jika
sumber berita diambil kira, dapatlah dilihat bahawa, ada berita
yang berhubung dengan parti pembangkang berpunca daripada
Barisan Nasional, dan lazimnya berita ini tidak sesuatu yang

2 irakan parti bangk

Pada amnya. parti UMNO mendapat 40.4% daripada keselu-
ruhan berita yang diperoleh oleh Barisan Nasional, MCA 31.4%,
dan MIC 13.0%., dan Parti Gerakan mendapat 9.1%. Sementara
parti-parti lain dalam Barisan Nasional kurang mendapal liputan
berita iaitu kurang daripada 3%. Ini bermakna bahawa cuma parti-
parti utama saja yang mendapat perhatian utama. Ini tidak dapat
dielakkan kerana pemimpin utama Barisan Nasional terdiri
daripada anggota parti utama, dan merekalah yang diberi perha-
tian utama.

Beberapa sebab boleh dibuat daripada tumpuan liputan berita
kepada UMNO. MCA, dan MIC berbanding dengan parti-parti
komponen Barisan Nasional yang lain. Pertama sckali, keliga-tiga
parti ini ialah parti utama dalam Barisan Nastonal. yang lainnya
ialah parti-parti kecil atau sederhana. Oleh kerana kesemua 10
buah akhbur yang dikaji adalah akhbar yang berpusat di Kuala
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Lumpur, perhatian utama akhbar-akhbar adalah kepada berita
untuk khalayak di Kuala Lumpur atau Semenanjung Malaysia.
Manakala parti-parti komponen Barisan Nasional di Sabah dan
Sarawak kurang mendapat liputan herita.

Besar kemungkinan jika kajian dibuat terhadap akhbar-
akhbar di Sabah dan Sarawak, tumpuan akun lebih banyak kepada
berita parti-parti komponen Barisan Nasional di kedua-dua negeri
itu. Ini ada kaitan dengan soal kedekatan (proximity). Seperkara
lagi yang ternyata tentang liputan berita terhadap parti ialah
khalayak yang membaca akhbar. Pada amnya orang Melayu mem-
baca akhbar berbahasa Melayu, yang memberi lebih liputan
kepada parti UMNO, orang Cina membaca akhbar berbahasa
Cina. yang memberi lebih liputan kepada parti MCA. manakala
orang India membuca akhbar berbahasa Tamil yang memberi lebih
liputan kepada parti MIC.

Perhatian yang lebih rapat terhadap liputan setiap akhbar
menunjukkan satu pola budaya tentang liputan berita. Akhbar Be-
rita Harian, Utusan Malaysia, Harian Kota, dan New Straits Tim
memberi lebih tumpuan kepada UMNO. Kecuali New Straits
Times, tiga akhbar lagi mempunyai jumlah pembaca Melayu yang
tinggi. Akhbar The Malay Mail, The Star, Sin Chew Jit Poh, dan
Nanyang Siang Pau memberi liputan kepada MCA. Tumpuan be-
rita MCA oleh akhbar The Maliy Mail dapat difahami kerana The
Malay Mail sebuah akhbar yang bercorak metropolitan. Dua buah
akhbar Tamil, iaitu Tamil Nesan dan Thinamani, memberi perha-
tian yang tinggi kepada MIC.

Di kalangan parti pembangkang. DAP dan PAS mendapat
perhatian utama oleh akhbar-akhbar yang dikaji. Malah liputan
berita yang diterima oleh DAP dan PAS adalah melebihi daripada
berita UMNO dan MCA sebagai parti individu. Dari segi jumlah
keseluruhannya, DAP mendapat liputan berita 44.0% dan PAS
mendapat 42.4%. Berita Harian, Utusan Malaysia dan Harian Kota
dan New Straits Times memberi lebih liputan kepada PAS berban-
ding dengan DAP. Manakala The Malay Mail, The Star, Sin Chew
Jit Poh, Nanyang Siang Pau, dan Thinamani memberi liputan yang
lebih besar kepada DAP berbanding dengan PAS. Liputan Tamil
Nesan terhadap DAP dan PAS tidaklah begitu ketara perbeza-
annya.

Pert i terhadap k berita nampak ketara
bahawa parti pemerintah mendapat liputan positif yang lebih
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banyak daripada parti pembangkang. Sebaliknya, parti pembang-
kang mendapat kadar liputan negatif yang lebih tinggi daripada
parti pemerintah, manakala berita neutral adalah sama. Perincian
yang dibuat terhadap setiap akhbar menunjukkan bahawa semua
akhbur membert liputan positil’ yang tinggi kepada berita parti
pemerintah. Jika diteliti liputan berita negatif parti pemerintah.
didapati bahawa peratus terendah ialah 1% oleh Tamil Nesan dan
Berita Harian 2.8%. manukala yang tertinggi ialah 23.1% alch
Nanyang Siang Paw dan 24.8% oleh Sin Chew Jit Poh.

Scbaliknya semua akhbar. kecuali Nanvang Siang Pau, mem-
beri liputan negatif yang tinggi terhadap berita parti pembangkang,
Liputan negatif kepada parti p embuangkang dulam Nanyang Siang
Pay berjumlah 48.8%. dan liputan positif kepada parti pembang-
kang dalam akhbar itu berjumlah 51.2%. Hampir semud akhbar
lain memberi liputan positif yang rendah kepada parti pembang-
kang, kecuali Sin Chew Jit Poh. yang memberi 45.3% iaitu yang
tertinggi. Bagaimanapun, pada amnya, liputan terhadap pembang-
kang adalah 68.6% negalif berbanding 21.5% positif.

Di kalangan parti yang berteraskan Melayu, semua akhbar
memberi liputan positil’ yang tinggi kepada UMNO. aitu 73.3%.
berbanding dengan liputan negatil sebanyak 8.7%. dan neutral
schunyak 18%. Schaliknyd, PAS mendapat hanya 14.8% liputan
dan 75.4% negatif, dan 9.8% neutral. Walaupun PAS men-
dapat liputan yang banyak, malah lebih banyak daripada UMNO.
liputannya lebih memberi gambaran yang negatif kepada parti
PAS.

Antara dua buah parti besar Cina, iaitu MCA dan DAP, DAP
mendapat lebih banyak liputan. tetapi parti MCA mendapat
liputan positif oleh akhbar schanyak 83.5% . liputan negatif hanya
9.2% dan neutral 7.5%. Sebaliknya, DAP mendapat 27.6% liputan
positif, dan 64.9% negatif. dan 7.6% neutral.

Apa yang menarik dalam liputan antara MCA dan DAP ialah
dua buah akhbar Cina. Sin Chew Jit Pol dan Nanyang Siang Pau
memberi liputan yang agak scimbang terhadap DAP. Sin Chew Jit
Poh memberi 42.4% liputan positif, dan 56.3% negatif terhadap
DAP, manakala Nanvang Siang Paw memberi §1.3% liputan positif
dan 48.8% liputan negatil terhadap parti berkenaan. Selain itu,
Jjuga menarik ialah kedua-dua akhbar Cina ini memberi liputan
yang agak seimbang. berbunding dengan akhbar lain, terl
PAS. Sin Chew Jit Poh memberi 42.1% liputan positif dan
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liputan negatif terhadap PAS, manakala Nanyang Siang Pau mem-
beri 37.1% liputan positif dan 62.9% liputan negatif terhadap parti
itu, Ini mungkin dalam pilihan raya kali ini kaum Cina cuba ditarik
oleh PAS melalui CCC.

Pada amnya, kajian yang dibuat terhadap 10 buah akhbar
menunjukkan bahawa akhbar-akhbar ini memberi liputan yang
lebih besar kepada parti-parti yang menyokong pemerintah, dan
berita-berita yang digunakan dari segi posml‘nyd melebihi pihak
Barisan Nasional kala parti b d liputan
yang pada amnya negatif.
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PENGENALAN

Kajian ini bertujuan untuk melihat bagaimana akhbar me-
nonjolkan imej dan ketokohan seorang pemimpin. Untuk tujuan
kajian ini dua buah akhbar telah dipilih iitu Berita Harian dan The
Star. Pemimpin yang dipilih untuk dikaji ialah Timbalan Perdana
Menteri, Encik Abdul Ghalar bin Buba. Antara perkara yang
dilihat dalam kajiannya ini ialah bagaimana menonjolnya imej dan
ketokohan Encik Ghafar apabila membaca laporan-laporan akh-
bar itu. dan tumpuan khas yang diberikan kepada Encik Ghafar
semasa menyampaikan berita tentang tokoh ini dalam akhbar,

Encik Ghafar ialah scorang tokoh politik veteran. dan me-
an satu-satunya pemimpin yang terus-menerus menjadi wakil
rakyat sejuk pilihan raya umum pertama pada tahun 1955. Beliau
memegang berbagai-bagai jawatan penting dalam parti dan juga
menteri kabinet. Bagaimanapun pada tahun 1976, berikutan satu
rombakan kabinet beliau tidak menyertai kabinet Datuk Hussein
Onn walaupun ditawarkan portfolio Menteri Pertanian. Beliau
yang ketika ity memegang jawatan Naib Presiden UMNO dan
Setiausaha Agung Barisan Nasional mencroka bidang baru, faitu
bidang perniagaan. Sepuluh tahun kemudian, iaitu pada tahun
1986, beliau kembali aktif’ dalam politik kerajaan apabila beliau
dilantik menjadi Timbalan Perdana Menteri menggantikan Dato’
Musa Hitam yang meletak jawatan.

Pilihan raya umum diadakan pada 2 dan 3 Ogos 1986. Dalam
tempoh inilah ketokohan Encik Ghafar menonjol dalam liputan
media. Sebagai pemimpin kedua tertinggi dalam kerajaan Barisan
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Nasional, beliau mendapat perhatian yang bunyak. sclepas Perdana
Menteri, Dato” Seri Dr. Mahathir Mohamad, yang juga Presiden
UMNO dan Pengerusi Barisan Nasional. Persediaan pilihan raya,
ceramah, kempen dan sebagainya melibatkan Encik Ghalar.

Kajian ini memilih akhbar Berita Harian dan o Star
memandangkan kedua-dua akhbar ini merupakan akhbar yang
agak berpengaruh dan luas pengedarannya, khususnya di Seme-
nanjung Malaysiv. Berita Harian ialah sebuah akhbar yang
dikuasai oleh UMNO, manakala The Star dimiliki oleh sebuah
syarikat yang dikuasai oleh MCA,

Kaedah

Kajian ini menggunakan kaedah analisis isi kandungan. Tempoh
Kajian adaluh dari bulan Mac hingga Ogos 1986, iaitu scjuk Encik
Ghafar aktif semula dalam arena politik nasional. Semua berita
yang disiarkan dalam kedua-dua akhbar tersebut vang melibatkan
Encik Ghafar dikaji. Pada peringkat awal kajian iaitu pada bulan
Mac 1986, berita tentang Encik Ghalar masih kurang lagi. iaitu
cuma lima buah. Berita Encik Ghafar bertambah banyak dan
sampai ke kemuncaknya apabila beliau dilantik menjadi Timbalan
Perdana Menteri pada bulan Mei 1986. Selepas itu liputan berita
tentangnya barulah seperti biasa.

Untuk kajian ini, item (iaitu satu berita) digunakan sebagai
unit paling kecil untuk mengana liputan berita tentang Encik
Ghafar. Setiap item berita dilihat secara menyeluruh untuk menge-
kodkan kategorinya. Jika terdapal masalah, perhatian diitumpu-
kan kepada tiga perenggan pertama berita tersebut dan kategorinya
ditetapkan berdasarkan kepada tiga perenggan pertama itu. Teknik
Budd Score digunakan untuk mengkaji liputan berita Encik Ghafar
dengan lebih menyeluruh.

Keputusan

Sebanyak 264 item berita tentang Encik Ghafar dikenal pasti dalam
kedua-dua akhbar ini. The Srar menggunakan sebanyak 142 item
berita atau 53.8% daripada keseluruhan berita, manakala Berita
Harian sebanyak 122 item berita atau 46.2%.

Kedua-dua akhbar lebih banyak melaporkan berita politik
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berbanding dengan berita-berita lam. Hasil kajian menunjukkan
bahawa sebunyak 132 item berita atau 50% daripada bilangan
berita yang dikaji ialah berita politik. Ini diikuti oleh berita sosial
jaitu scbanyak 36 item berita atau 13.6% daripada jumlah berita.
Kebanyakan berita sosial menyentuh tentang perpaduan negara.
masalah setinggan, kebudayaan, kemudahan asas dan pcndldxk.m
Kedua-dua akhbar banyak memberi liputan tentang perkara yang
disebut di atas kerana tempoh kajian ini juga merupakan m
kempen pilihan rays 1986,

Kategori berita ckonomi pula merupakan kategori yang men-
duduki tempat ketiga dari segi keutamaan, jaitu sehanyak 29 berita
atau 11%. Berita-berita ini adalah tentang Encik Ghalar yang
banyak menyentuh mengenai perindustrian. perdagangan dan
Dasar Ekonomi Baru, Dasar Ekonomi Baru merupakan tajuk yang
hangat diperbincangkan pada masa itu kerana terdapat perbahasan
sama ada dasar ini patut dilanjutkan tempohnya setelah berakhir
pada tahun 1990. Encik Ghafar telah memberi jaminan kepada
kaum lain bahawa kepentingan mereka tiduk akan diabaikan oleh
kerajaan jika Dasar Ekonomi Buaru dilanjutkan. Oleh itu liputan
berita tentang Dasar Ekonomi Baru adalah meluas.

Imej

Sebanyak 227 item daripada berita yang dikaji dalam kedua-dua
akhbar tersebut dikenal pasti menggambarkan imej Encik Ghalar.
Sebahagian besar daripada 227 item ini iaitu 216 item berita atau
95.2% memberi gambaran positi’ terhadap Encik Ghafar. Hanya
10 item berita atau 4.4% daripada berita yang dikaji bolch di-
anggap negatif. Terdapal scbuah berita yang boleh dianggap
menggambarkan imej neutral atau 0.44% (Lihat Jadual 4.1).

Jika gambaran imej ini dl|lhdl pada akhbar individu, gam-
barannya boleh dikatakan sama saja. Dari segi jumlah berit kh-
bar The Star melebihi sedikit daripada Berita Harian, tetapi dari
segi peratusannya hampir sama, khususnya berita posiuf dan nega-
Gif. Dalam Berita Harian terdapat 95 berita atau 95% berila yang
memberi imej positif kepada Encik Ghafar, Dalam The Star ter-
dapat 121 berita atau 953% yang memberi imej positil’ kepada
Encik Ghafar. Dalam hal ini perb nnya tidak ketars dalam
liputan yang memberi gambaran positif kepada Encik Ghafar.
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Jadual 4.1 Gambaran Imej Encik Ghafar Baba dalam Berita Harian dan
The Star

Berita Harian The Star Keseluruhan
(N = 100) (N=127)
% % %
Positil 95.0 95.3 95.2
Negalil 40 47 44
Neutral {0 4.4 0.4
100.0 100.0 100.0

Dari segi imej negatif, didapati jumiah berita dalaw The Star
falah enam atau 4.7%, manakala dalam Berita Harian ialah empat
berita atau 4%. Ini menunjukkan bahawa The Star menyiarkan
lebih sedikit sahaja berita negatif. Gambaran imej positil’ Encik
(;hdlur bdl'l)’ﬂk {Cl’pdl‘ll.-]l’ dalam berita yang menyokong pendirian,

pe dangan, yang dikemukakan oleh beliau.
Pendirian hclmu yang mengambil kira semua golongan termasuk
golongan luar bandar dan bandar serta semua kaum teluh banyak
menyumbang kepada peningkatan imej positif beliau.

Kedudukan Berita

Menurut kaca mata akhbar, kepentingan sesualu berita boleh
dilihat dari segi kedudukan sesuatu berita. Perkara ini boleh dilihat
sama ada berkenaan akhbar meletakkan berita tersebut di muka
depan, di dalam atau di sudut yang terpencil. Kedudukan berita ini
dapat menunjukkan sama ada berita ini dapat menunjukkan sama
ada utama atau sekadar berita penyendal (atau berita kecil). Oleh
yang demikian satu perincian tentang kedudukan di mana letaknya
sesuatu berita itu mungkin boleh menjelaskan lagi sejauh mana
pentingnya ketokohan seseorang seperti Encik Ghafar kepada
kedua-dua akhbar yang dikaji

Pada keseluruhannya sejumlah 58.7% berita tentang Encik
Ghafar menjadi berita utama (10.6% di muka depan dan 48.1% di
muka lain). Sebanyak 37.1% merupakan berita tidak utama (25.7%
di muka depan dan 11.4% di muka lain). Cuma 4.2% sahaja berita
tentang beliau menjadi berita ringkas. Dilihat dari segi lain pula,
berita muka depan sahaja (berita utama dan tidak utama) ber-
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jumlah 36.3%. ini bermakna lebih satu pertiga berita tentang Encik:
Ghafar terletak di muka depan. Ini jelas menunjukkan Encik
Ghafar adalah personaliti yang penting kepada kedua-dua akhbar
ini pada kescluruhannya (Lihat Jadual 4.2).

Jadual 4.2 Kedudukan Berita Encik Ghafar Baba dalam Berita Harian
dan The Star

Kedudukan Berita Beriwa Hurian The Star Keseluruhan
(N =122y (N = 142) (N = 264)
Y Yo K

Berita utama

muki depan 14.8 7.0 106
Berita tidak utama

muka depan 18.0 324 257
Berita utama

muka lain 49.2 47.2 a8
Berita tidak

utama muka lain 18.0 56 1.4
Berita ringkas 0o 78 4.2
Jumlah 100.0 100.0 100.0

Secara individu, kedudukan berita Encik Ghalar dalam akh-
bar Berita Harian 14.8% scbagai berita utama muka depan. ber-
banding dengan 7.0% dalam akhbar The Star; iaitu suatu kelebihan
kepada Berita Harian. Scbagai berita tidak utama di muka depan.
dalam Berita Harian terdapat 18.0% dan The Star hampir satu p
tiga atau lebih tepat 32.4%: iaitu suatu kelebihan kepada The Star.
Manakala berita utama di muka lain. dalam Berita Harian terdapat
49.2% dan The Star 47.2%. suatu perbezaan yang kecil. Berita
Harian tidak mempunyai berita kecil berbanding dengan The Srar
yang berjumlah 7.8%. Jika berita utama sahaja diambil kira (muka
depan dan muka lain) jumlah dalam Berita Harian ialah 64.0% dan
dalam The Star 51.2% -- kedua-duanya memberi perhatian penting
dengan kelebihan kepada Berita Harian.

Penggunaan Gambar

Gambar memainkan peranan dalam seschuah berita. Dalam hal
tertentu, gambar boleh menceritakan banyak perkara dengan lebih
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baik daripada perkataan. Oleh hal yang demikian berita yang di-
sertakan dengan pambar lehih menarik daripada berita yang
menggunakan perkataan saja. Bagaimanapun. bukan semua berita
memerlukan gambar. Dalam kajian ini didapati sebanyak 92 buah
berita (34.8%) daripada jumlah berita yang dikaji menggunakan
gambar. The Star menggunakan lebih banyak gambar dalam
liputan berita mengenai Encik Ghafar. The Star menggunakan
gambar dialam S5 berita atau 38.7% daripada liputannya. Mana-
kala Berita Harian hanya menggunakan gambar dalam 37 berita
(30:3%) daripada liputannya (Lihat Jadual 4.3)

Jadual 4.3 Kedudukan Gambar Encik Ghulur Baba dalam Berira Harian
dan The Star

Berita Harian The Star Jumlah
(N=122) lN l4“) (N =264y
% Y
Bergambar 303 3h.7 348
Tiduk Bergambar 69.7 613 652
Jumilah 100.0 100.0 100.0

Dari segi kedudukan gambar, Berita Harian lebih banyak
meletakkan gambar Encik Ghafar di muka depan, jaitu sebanyak
15 berita. Manakala The Srar hanya menggunakan gambar Encik
Ghafar di muka depan dalam 5 berita (10.1% ) daripada liputannya.
The Star lebih banyak menggunakan gambar di muka dalam.
Sebanyak 50 berita (90.9%) daripada berita bergambar ialah berita
muka dalam, manakala dalam Berita Harian. 20 berita (57%) yang
disertakan dengan gambar ialah berita di muka dalam. Oleh yang
demikian bolehlah dirumuskan bahawa The Star lebih banyak
membuat liputan mengenai Encik Ghafar dengan menggunakan
gambar tetapi gambarnya diletakkan di muka dalam.

Personaliti Positif
Bahagian ini cuba menganalisis personaliti Encik Ghafar yang
memberi kekuatan kepada ketokohan beliau. Olch Kerana hampir

keseluruhan berita menggambarkan personaliti positif, maka anali-
sis ini ditumpukan kepada personaliti itu. Ciri personaliti Encik
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Ghafar yang terpancar datum kedua-dua akhbar itu adulah adil.
sederhana  (termasuk  sabar,  bertolak-ansur).  berpengdlaman,
cekap. berwibawa (penuh Keyakinan). bersikap liberal. dan kuat
bekerju (termasuk dedikasi).

Jadual 4.4 Ciri-Ciri Personaliti Positil Encik Ghalar Babu dalam Berita
Harian dan The Star

Cirt Persenaliti Tumluh Berita “o

Sederhini SK 268
Adil 15 16.2
Berpengalaman 33 153
Berwibiwit 2 134
Cekup 20 93
Tegas 16 74
Kuat Bekerja 13 ol
Bersikap Liberal {2 s6
Jumlsh 216 100.0

Tiga ciri positit’ yang utama mengenai Encik Ghalar yang
dapat dilihat daripada kajian ini ialah beliau searang yang seder-
hanat adil dan berpengalaman. Ketiga-tiga ciri int melebihi 50%
Beliau juga dilihat sebagai cekap, kuat bekerja, berwibawa, dan
liberal (Lihat Jadual 4.4)

Sem kempen pilihan raya. beliau digambarkan sebagai
seorang yang sederhana seperti berpakaian secara sederhana untuk
berkempen kepada golongan luar bandar. Beliau juga s
duduk bersama-suma dengan mercka untuk mendengar m
serta menerangkan kepuda mercka mengenai isu dan dasar ke-
rajaan. Dengan sikapnya yang sederhana beliau mudah mendekati
semua golongan khasnya golongan bawahan,

Memang tidak dapat (llndlll\dll bahawa Encik Ghafar memang
merupakan scorang | pin yang bery it Dalam
ucapan tahniah kepada beliau selepas dlldnlxk wcb.xg‘u Fimbulan
Perdana Menteri. ramai ahli politik bersetuju bahawa perlantikan
beliau adalah wajar kerana beliau merupakan seorang pemimpin
yang berpengalamun.

Selain itu, Encik Ghalar digambarkan sebagai scorang ahli
politik yang adil kerana memberi perhatiun kepada kebajikan dan
kepentingan semua kaum termasuk kaum Cina. Pengumuman be-
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liau bahawa kerajuan akan melanjutkan pemilikan tanah dari 30
tahun hingga 60 tahun untuk penduduk kampung baru mendapat
sokongan MCA dan kaum Cina keseluruhannya. Encik Ghafar
dilaporkan mempunyai hubungan yang baik dengan kaum lain.
Oleh itu liputan berita mengenainya kebanyakannya adalah positif.

Personaliti utama Encik Ghafar yang dapat dikenal pasti
dalam liputan berita jelas menunjukkan bahawa beliau adil, seder-
hana. dan berpengalaman. ini yang ditonjolkan dalam
liputan berita oleh kedua-dua akhbar telah memben kelebihan
kepada imej dan ketokohan Encik Ghafar Baba.

Keutamaan Berita

Satu teknik yang diperkenalkan oleh Budd, yang dikenali sebagai
Budd Score. digunakan dalam kajian ini. Tujuannya adalah untuk
menentukan akhbar mana yang memhberi lebih keutamian menge-
nai berita Encik Ghafar. Berdasarkan kepada beberapa ciri tertentu
seperti saiz berita, gambar dun kedudukannya sama ada terletak di
bahagian atas liputan atau di bawah liputan, setiap berita diberi
mata dari yang terendah iaitu kosong dun yang tertinggi taitu §
mata, Kemudian berita-berita ini dikenal pasti. dan bagi setiap
berita tersebul dikali dengan nilai mata yang dikategorikan. Lebih
banyak bilangan berita dengan nilai yang tinggi, menunjukkan
lebih tinggi keutamaan yang diberikan oleh akhbar. Hasilnya
sebagai yang dapat dilihat dalam Jadual 4.5.

Dengan berpandukan Jadual 4.5, skor bagi kedua-dua akhbar
ialah 596 bagi jumlah berita 264. Secara individu. akhbar The Star
memperolch 343 bugi jumlah berita 142, dan bagi Berita Harian
skornya ialah 253 daripada jumlah berita 122, Untuk mem-
bolehkan dilihat keutamaan yang diberil kepada liputan berita
bagi tiap-tiap akhbar, pembahagian dibuat antara nilai rendab dan
nilai tinggi. Nilai 0 hingga 2 dianggap sebagai nilai rendah. dan
nilai 3 hingga 5 sebagai nilai tinggi. Hasil pembahagian ini adalah
seperti yang berikut. bagi kedua-dua akhbar skor rendah ialah 219
dan skor tinggi 377. Manakala The Star. skor renduhnya jalah 92
dan skor tinggi 251, dan Berita Harian, skor rendahnya ialah 127
dan skor tinggi 126. Pada keseluruhannya int menunjukkan keuta-
maan berita diberikan kepada Encik Ghafar. Tetapi keutamaan ini
didapati lebih tinggi dalam The Star daripada Berita Harian.
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Jadual 4.5 Keutamaan Berita Encik Abdul Ghafar Baba Mengikut Budd
Score

Nilai Berita Harian The Star Keseluruhan

Bil Skor Bil. Skor Bil Skor

3 6 a0 9 45 15 5

4 9 36 29 16 R 152

3 20 60 30 9% 50 150

2 32 104 30 60 82 164

i 23 23 32 32 55 55

0 12 0 12 0 24 0
Jumlah 122 253 142 343 264 596

Secara  bandingan. ini bermakna Berita Harian kurang
mengutamakan berita Encik Ghafar kerana liputan beritanya ter-
golong dalam kategori nilai yang rendah. Jika diambil purata Budd
Score. hasilnya jalah The Star 2.42, Berita Harian 2.07, dan purata
keseluruhan ialah 2.27. Daripada purata itu. bolehlah dirumuskan
bahawa The Star lebih mengutamakan berita Encik Ghafar ber-
banding dengan Berita Harign. Bagaimanapun, rumusan ini hen-
daklah mengambil kira bahawa akhbar The Star dan Berita Harian
berbeza formatnya, iaitu The Star sebuah akhbar tabloid manakala
Berita Harian adalah akhbar hroadsheer. Mungkin ruang yang lebih
memberi peluang kepada Berita Harian untuk mencorakkan berita-
nya.

Rumusan

Pada keseluruhannya, schahagian besar berita mengenai Encik
Ghafar menjadi berita utama di muka depan dan di muka lain.
Berita muka depan sahaja berjumlah lebih satu pertiga. Ini jelas
menunjukkan FEncik Ghafur adalah personaliti yang penting
kepada kedua-dua akhbar ini. Secara individu, Berita Harian lebih
banyak menyiarkan berita mengenai Encik Ghafar di muka depan
berbanding dengan The Star. Encik Ghafar mendapat liputan yang
amat positil’ dalam kedua-dua akhbar yang dikaji. Liputan yang
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positif kepada Encitk Ghafar adalah kerana Berita Harian me-
rupakan akhbar yang prokerajaan. Sementara The Star pula me-
rupakan suara untuk MCA. sebuah parti yang mempunyai
hubungan baik dengan Encik Ghafar. Encik Ghafar berjaya mem-
bantu menyelesaikan krisis kepimpinan MCA. Oleh itu MCA
mempunyai pandangan yvang positif terhadap Encik Ghafar dun ini
mungkin merupakan salah satu faktor beliau mendapat liputan
yang positifini.

Encik Ghafar dilihat sebagai scorang pemimpin vang seder-
hana. adil dan berpengalaman. Ciri-ciri ini yang ditonjolkan dalam
liputan berita oleh kedua-dua akhbar telah memberi kelebihan
kepada imej dan ketokohan Encik Ghafar. Dalum perincian Budd
Seore. didapati pada keseluruhannya keutamaan dibers kepadu
Encik Ghafur. Keutamaan ini didapati lebih tinggi dalam The Srar
daripada Berita Harian.
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BAB 5

IKLAN KARIKATUR DAN PENGUNDI

PENGENALAN

Penggunaan iklan karikawr (caricaure) dalam kempen pilihan
raya umum 1986 oleh Barisan Nasional menarik perhatian
pembaca akhbar nasional seluruh negara. Tklan karikatur yang
menunjukkan makhluk yang berkepalukan empat orang tokoh
politik parli pembangkang menimbulkan berbagai-bagai reaksi
para pembaca, Setiap kepala pada makhluk tersebut mempunyai
dua muka jait u dengan senyuman yang sinis dan yang lain
menunjukkan kesakitan dun kemarahan. Sebanyak lima buah iklan
Karikatur disiarkan dalam akhbar nasional tempatan seminggu
sebelum pilihan raya umum 1986. Tklan karikatur ini dibentuk oleh
sebuah agensi periklanan.

Bagi pembaca, ini merupakan kali pertama dalam scjarah
pilihan raya umum Malaysia. akhbar nasional tempatan me-
muatkan lakaran karikatur ala-majalah Gila-gila atau MAD.
Walaupun tiduk dapat dinafikan karikatur telah digunakan dalam
bidang periklanan politik di Malaysia terutama dalam akhbar Cina
tetapi belum pernah wujud karikatur yang begitu kreatif dan lucu
digunakan. Penggunaan lakaran karikatur dalam periklanan poli-
tik menandakan bidang periklanan di negara ini telah memasuki
satu era periklanan yang baru dan canggih.

Kepentingan Periklanan Politik

Periklanan karikatur politik ini sebenarnya adalah sebahagian
daripada periklanan politik. Bermula dari awal tahun 1950-an, ahli
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politik telabh kan komunikasi pe kan untuk mem-
pengaruhi pengundi. Mereka sedar wujudnya satu perhubungan
yang sangal rapat antara komunikasi pembujukan dengan politik.
Ini adalah kerana dalam spektrum politik, proses komunikasi ber-
fungsi sebagai alat pergantungan kepada ahli politik atau pentadbir
negara untuk menerima dan menyebarkan mesej dengan berkesan
pada bila-bila masa sahaja (Pye, 1966: 153)

Kemunculan televisyen telah mengubah politik Amerika
Syarikat, iaitu seorang calon kini mula dipasarkan melalui tele-
visyen seolah-olah ubal gigi. Tidak hairan kenyataan seperti politi-
cal salesmanship dan selling politicians like soap sering didengar dan
telah mendapat kritikan yang hebat daripada berbagai-bagai pihak
(Jamieson. 1984: 3-20). Bertitik tolak daritahun 1950-an, televisyen
menjadi cara utama calon politik di Amerika Syarikat menyam-
paikan mesej mereka dengan tujuan untuk mempengaruhi pengun-
di.

Adalah menjadi pengetahuan umum bahawa karikatur teluh
lama digunakan oleh parti politik di negara ini dalam risalah dan
akhbar Cina. Hanya dalam pilihan raya umum 1986, karikatur
telah diiklankan oleh Barisan Nasional untuk menghitamkan imej
pemimpin pembangkang. Seorang pensyarah komunikasi tem-
patan. Puan Marlene Chong. mengatakan kempen pilihan raya
Barisan Nasional 1986 mencerminkan satu jentera propaganda
yang sangal matang (Ong Hock Chuan, 1986:6), Karikatur vang
sinis dan lucu serta menawan perhatian akan menarik minat
pembaca. Walau bagaimanapun, sami ada be 1+ mempengaruhi
atau tdak. iklan karikatur politik akan sentiasa digunakan dalam
kempen pilihan raya di negara demokrasi.

Tujuan Kajian

Periklanan politik adalah bidang periklanan vang masih muda di
negara ini. Dengan perbelanjaan yang begitu besar yang dibayar
untuk kempen periklanan pilihan raya, sudah tentu berbaga hdgdl
pihak mempersoalkan keberkesanannya. Justeru itu, k i
yang bertujuan mendapatkan reaks tulmdup iklan karikatur
adalah yang pertama dilukukan di Malaysia. Walaupun kajian ini
merupakan satu n selepas pilihan umum 1986, hal ini di-
anggap penting kerana melaluinya kita dapat melihat reaksi pe-
ngundidan menguji impak iklan karikatur dalam pilihan raya.
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Kajian ini adalah mengenai persepsi pengundi terbadap iklan
karikatur politik yang diiklankan oleh Barisan Nasional beberapa
hari sebelum hari pengundian dalam pilihan raya umum 1986, Oleh
it kajian ini bertujuan untuk melihat perkaitan antara ciri demo-
grafi seperti kaum, umur, dan tingkat pendidikan dengan iklan
karikatur politik dari segi kebenaran. persetujuan. dan tindakan
mengundi. Kajian ini juga untuk melihat perkaitan antara faktor
psikografi seperti sikap dan pengalaman dengan iklan karikatur
politik dari segi kebenaran, persetujuan, dan tindakan mengundi.
Selanjutnya, untuk melihat tafsiran pengundi terhadap iklan kari-
katur politik, sama ada sebagai propaganda. maklumat politik,
kartun, iklan atau kesenian. Akhir sekali kajian ini bertujuan untuk
melihat persepsi pengundi terhadap Barisan Nasional selepas iklan
karikatur politik disiarkun.

Pengkaji menggunakan lima buah iklan karikatur politik yang

telah disiarkan dalam akhbar nasional tempatan seminggu sebelum
pilihan raya umum 1986 sebagai landasan kajian. Kelima-lima
iklan ini ialah iklan halaman pu\uh yang mempersendakan para

permimpin parti pembangkang.

Seseorang pengundi melihat karikatur dalam akhbar (rang-
sangan yang berjauhan) dengan matanya (deria), Antara ldlmp
rangsangan berjauhan dengan r berdekatan. pe
akan menginterpretasikan  karikatur yang dilihatnya mungkin
sebagai kartun biasa. Pada tahap ini, maklumat “hilang™ kerana
pengundi atau pembaca mungkin tidak sedar ada mese) yang cuba
disampaikan kerana terlalu tertarik dengan kreativiti karikatur.
Pada tahap mengekod secara neutral, pengalaman lama pengundi
seperti pernah melihat karikatur ini dalam majalah Barat akan
membantu pengundi membina pus::psmw m:.ngenm nh|ek ity
iklan karikatur itu bertujuan I
parti pembangkang.

Sekiranya rangsangan itu belum pernah dipersepsikan, indi-
vidu akan g kan kategori I lamanya untuk me-
ngenal pasti dan menghuraikan pengalaman baru atau membina
kategori baru (Hollander, 1971:127).

Iklan yang disiarkan pada hart pertama dan kedua telah mem-
berikan gambaran keseluruhan mengenai semua pemimpin parti
pembangkang. Apabila pengundi melihat keadaun ini, kesan ke-
dudukan pertama akan berlaku kerana dengan maklumat yang
awal, pengundi akan membina tanggapan yang buruk terhadap
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semua pemimpin parti pembangkang, Kesan awal ini akan mem-
bentuk satu arah penilaian bagi individu (Shaver, 1977: 105).

Kesan kedudukan awal ini dikenali scbagal first impression
atau daya penarik pertama. Daya penarik pertama ini sangat
kukuh dan berat sebelah serta berupaya mengubah pendirian sese-
orang. Selain it individu yang mengalami kesan ini akan me-
nokok tumbah perkara tambahan kepada persepsinya (Burns,
1980:198).

Responden Kajian

Pengkaji memilih 120 orang pengundi yang telah mengundi dalam
pilihan raya umum 1986 bagi kawasan pilihan raya negeri Sungai
Ujong. Pengundi ini juga adalah pembaca akhbar nasional tem-
patan. Jumlah penduduk bagi kawasan pilihan raya negeri Sungai
Ujong iuluh 16 559 orang, iaitu 40.6 % Melayu, 46.5 % Cina,
11.4% India. dan 1.5 %. bangsa-bangsa lain.

Pengkaji memilih sampel mengikut kaum berdasarkan kepada
bilangan peratusan dalam populasi. Justeru itu, sampel pengkaji
ialah Melayu 48 orang. Cina 56 orang, India 14 orang, dun bangsa
lain 2 orang, Jumlahnya ialah 120 orang.

Kebanyakan responden terdiri daripada pengundi muda
antara 21 tahun hingga 35 tahun iaitu 64 orang (53.3%). Pengundi
yang berumur antara 36 twhun hingga 50 tahun jalah seramai 42
arang (35%) dan pengundi yang berumur 51 tahun dan ke atas
jalah 14 orang (11.7%).

Dari segi pendapatan, seramai 9 orang (7.5%) yang tidak ber-
pendapatan. Mereka yang tergolong dalam kategori pendapatan di
bawah $450 adalah seramai 17 orang (14.2%), kategori $451 - 700
adalah seramai 26 orang (21.7%), Kategori $701 - $950° adulah
seramai 21 orang (17.5%), kategori 8951 $1200 adalah seramai 16
orang (13.3%). kategori $1201  $1450 ialah seramai 13 orang
(10.8%). kategori 81451 - $1700 ialah seramai 5 orang (4 2%) dan
kategori $1701 ke atas adalah seramai 13 orang ( 10.8%:)

Kawasan Kajian

Kuwasan kajian ialah kawasan pilihan raya negeri Sungai Ujong.
Negeri Sembilan vang meliputi Paroi, Ladang Senawang, Sena-
wang Jaya. Luar Jalan Wise, Kawasan Lake dan Kampung Baru.
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Kawasan ini dipercayai sebagai Kawasan kuat Barisan Nasio-
nal kerana calon parti itu memenangi kerusi dalam pilihan raya
umum 1982 dan 1986. Dalam pilihan raya umum ke-8 (1986), calon
BN. Oh Her Sang (6454 undi) teluh mengalahkan calon DAP,
Wong Yauk (4770 undi) dengan majoriti undi sebanyak 1684 undi.

Hasil Kajian

Kajian mendapati buhawa ramai responden (58.3 %) menganggap
iklan karikatur sebagai propaganda. Pecahan dari scgi kaum me-
nunjukkan 18.3% Melayu, 32.5% Cina. 6.7% India dan selebihnya
bungsa lain. Sebagai maklumat politik. bilangan responden Melayu
yang berlahaman sebegitu ialah seramai 6 orang (5%), Cina 15
orang (2.5%) dan India 2 orang (1.7%).

Walau bagaimanapun kelihatan responden Melayu mem-
punyal mterpretasi yang pelbagar terhadap iklan karikatur ber-
bunding dengan kaum yang lain. Sebahagian besar kaum Melayy
menganggap iklan karikatur sebagai kartun iaitu 16 orang (13.3%
berbunding dengan responden Cina seramai 4 orang (3.3%) dan
responden India juga seramai 4 orang (3.3%). Daripada kesemua
120 orang responden, hanya dua orang (1.7%) yang menginter-
pretasi iklan Karikatur sebagai iklan dan mercka berdua adalah
responden Melayu. Data ini menunjukkan responden Melayu
mempunyai  pelbagai mterpretasi dalam  memberikan  definisi
kepada iklan Karikatur politik. Jelasnya, iklan karikatur dalam
kajian ini adalah dianggap sebagai prapaganda

Seramai 31 orang (25.8%) responden Cina tidak bersetuju
dengan penggunaan iklan karikatur dalam pilihan raya manakala
19 orang (15.8%) responden lagi daripada kaum itu berpendirian
neutral. Jumlah responden Melayu yang tidak bersetuju seramai 19
orang (15.8%) manakala seramai 24 orang (20%) daripada kaum
Melayu bersilat neutral,

Walau bagaimanapun terdapat 3 orang (2.5%) responden
Melayu dan 8 orang (6.7%) responden Cina yang bersetuju dengan
penyiaran iklan tersebut. Ini menunjukkan walaupun ramai res-
ponden tidak bersetuju atau bersikap neutral terhadap iklan
karikatur, terdapat 14 orang (11.7%) vang bersetuju dengan peng-
gunaan iklan ini.

Jika dianalisis mengikut umur, didapati seramai 31 orang
(25.8%) responden dalam kategori umur antara 21 tahun hingga 35
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tahun tidak bersetuju dengan penyiaran iklan karikatur. Mercka
yang berpendirian neutral seramai 24 orang (20%). Bagi mercka
dalam kategori 36 - 30 tahun: 17 (14.2%) tidak bersetuju dan 22
(18.3%) berpendirian neutral. Bagi kategori SI tahun dan ke atas.
seramai 7 orang (5,.8%) tidak bersetuju dengan penggunaan iklan
ini. Jelas sebahagian besar daripada ap kategori tidak bersetuju
dengan penyiaran iklan karikatur dalam pilihan raya. Ini juga me-
nunjukkan ramai responden daripada pelbagai faktor demografi
tidak bersetuju dengan pengeunaan iklan karikatur politik dalam
pilihan raya.

Daripada Judual 5.1. didapati responden paling ramai ber-
pendapat tidak bersetuju (20.8%) atau berpendirian  neutral
(27.5%) terhadap iklan karikatur adalah responden yang mem-
punyai sikap positil terhadap Barisan Nasional. Data menun-
jukkan walaupun ramai responden bersikap positil terhadap
Barisan Nasional. mereka masih tidak bersetujy dengan iklan
karikatur atau tidak mahu memberikan sebarang pendirian ter-
hadapnya. Walau bagaimanapun, 5.8% responden yang bersikap
neutral dan 75.8% yang bersikap positif terhadap kerajaan ber-
setuju dengan penggunaan iklan karikatur dalam kempen pilihan
raya.

Jadual 5.1 Taburan Sikang antara Sikap dengan Persetujuan terhadap
Iklan Karikutur Politik

Negatif Neutral Positif
Pcr"‘luju:ln Kk oy, k o, k %
Tidak Setuju 1 6.7 2 18.7 25 208
Neutral 2 1.7 16 133 33 27.5
Setuju 0 0.0 @ 58 s SR
Jumlah 10 8.3 45 3715 65 54.5

Kajian telah juga meneliti kaitan antara kaum untuk
mengetahui sejauh mana iklan karikatur mempengaruht reponden
ketika mereka mengundi. Jadual 5.2 menunjukkan data antara
kaum dengan persepsi (langgapan) sejauh mana iklan tersebut
mempengaruhi undi. Adalah didapati bahawa majoriti responden
menyatakan iklan kartun tidak mempengaruhi tindakan mereka
untuk mengundi, tetapi berjaya mempengaruhi sebahagian kecil
pengundi Melayu, Cina dan India.
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Jadual 5.2 Taburan Silang antara Kaum dengan Tindakan Mengundi

Pengalaman/ Melayu Cina India Lain
Persctujuan K3 k "0 "a k Y
Tidak

Terpengaruh 3 46 | w3 [ 7 |58 [ 2 |17
Neutral 10 3 25 2 1.7 0 0,
Terpengaruh 3 9 75 5 4.2 0 0.0

Kajian telah juga membuat  pertalian antara umur dan
pengaruh mengundi. Dalam kajian ini tiga kategon digunakan jaitu
umur pengundi antara 21 tahun hingga 35 tahun. 36 tahun hingga
50 tahun dan kategori ketiga bagi mercka yang berumur lebih dari
SOtahun (Lihat Jadual 5.3).

Jadual 5.3 Tuburan Silang antara Umur der Tindakan Mengundi

P 21-35 3650 S0k
Persetujuan k Yoo k Va

Tidak Terpengaruh | 41 342 36 300

Neutral i 2 2 17
Terpengaruh 12 4 33

Jumlah 64 42 350

Daripada Jadual 5.3, didapati responden daripada kategori
21 - 35 tahun iaitu 41 orang (34.2%) dan kategor 36 - 50 tahun
iaitu 36 tahun (30%) merupakan responden yang paling ramai me-
ngatakan tindakan mereka mengundi tidak dipengaruhi oleh iklan
karikatur. Walau bagaimanapun. seramai 12 orang (10%) dalam
kategori 21 35 tahun dan 4 orang (3.3%) orang dalam kategori
36 - 50 tahun menyatakan mereka terpengaruh  oleh  iklan
karikatur. Bagi responden kategori 51 tahun ke atas. seramai 11
(9.2%) menyatakan tidak terpengaruh. Jelas daripada Jadual 3 ini,
lebih ramai responden muda (kategori 21 50 tahun) dipengaruhi
iklan berbanding responden tua yang dipengaruhi oleh iklan ini
semasa mengundi.

len yang fsir iklan kankatur politik
sebagai satu bahan untuk memperolehi maklumat politik dan yang
menganggapnya sebagai lukisan kartun adalah hampir sama. Se-
ramai 23 orang (19.2%) menerimanya sebagai maklumat politik
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dan 25 orang (20.8%) menganggapnya sebagai kartun.

Pengertian yang diperoleh daripada melihat atau membacu
iklun kartun juga menjadi tumpuan Kajian yang mengetahui
apakah yang responden fahami daripada iklan tersebut. Soalannya
iulah sama ada responden mendapat apa-apa maklumat politik
hasil daripada pendedahan kepada iklan tersebut ataupun mereki
hanya menganggap iklan kartun sebagai lukisan sahaja.

Jadual 5.4 juga menunjukkan responden tidak sedar bahawa
iklan karikatur it ade sehenarnya satu bentuk iklan. Tni
mungkin kerana konsep iklan politik tidak pernah terlintas dalam
fikiran mereka sebelum ini. Bagi mereka, iklan biasanya digunakan
untuk memajukan barang atau memberitahu tentang perkhidmatan
ataupun jawatan kosong. Tklan yang digunakan untuk menyokong
atau menjatuhkan lawan politik adalah sesuatu yang tidak terfikir
oleh mereka.

Jadual 5.4 Tafsirn Responden terhadap Tklan Karikatur

k Y
Motif Politik 70 58.3
Maklumat Politik 23 192
Kartun 25 208
IKlan 2 1.7
Jumlah 120 100.0

Beberapa kesimpulan diperoleh hasil daripada kajian ini.
Kajian mengenai pendedahan orang ramai terhadap iklan kari-
katur politik dalam akhbar menunjukkan kesan atau kurang kesan
yang telah diketahui umum. Misalnya, jika dianal mengikut
kaum, kajian mendapati setiap kaum memberikan tafsiran mereka
sendiri terhadap pengertian iklan kartun. Tafsiran yang berbeza ini
adalah sesuatu yang dipengaruhi oleh nilai kebudayaan setiap
kaum. Kajian mendapati bahawa orang Melayu mempunyai ber-
bagai-bagai tafsiran berbanding dengan kaum yang lain; mungkin
orang Melayu mempunyai kesedaran politik yang tinggi.

Dari segi pendidikan. dua orang responden yang mengatakan
iklan karikatur itu sebagai iklan, mendapat pendidikan di kolej
atau universiti (Lihat Jadual 5.5). Mereka yang berpelajaran tinggi
ini mungkin mengetahui iklan yang sebegini kerana mercka pernah
bertemu dengan konsep iklan politik daripada pembacaan ataupun
mereka sendiri pernah didedahkan kepada konsep ini dalam kursus
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pengajian mercka. Kajiun juga mendapati bahawa sebahagian
besar responden yang mempunyai sekurang-kurangnya pendidikan
pada peringkat sekolah menengah menganggap iklan karikatur
sehagai bertujuan politik. Ini jukkan bahawu K
dalam pelujaran membolehkun seseorang mengetahui hahawa iklan
karikatur ialah satu jenis motif propaganda. Pendidikan yang
tinggi biasanya meluaskan skop pengetahuan dan pandangan
seseorang.

Jadual 5.5 Taburan Silang antara Tingkat Pelyjaran dengan Tindakan
Mengundi

Pelajaran Tidak Sekolah | Sekolah
Tindakan Bersckolah | Rendah | Menengah

& | % X | %

Tidak Terpengarih| || 08 | § 43 (358
Neutral 0 |00 |3 1| 02
Terpengarah 0 oo |2 13 ] 108

Perkaitan antara pembolehubah demograli dengan kebenaran
iklan, menunjukkan beberapa perkara yang menarik. Responden
tidak bersetuju menerima kebenaran iklan karikatur kerana pada
masa pilihan raya mereka menganggap parti-parti politik yang ber-
tanding seharusnya membincangkan isu penting dan bukan mer
ambil kesempatan untuk memburuk-burukkan parti lawan
Apabila responden tidak menerima bentuk iklan negatif ini mercka
juga tidak mahu parti politik menggunakannya kerana mungkin
menganggap iklan Karikatur ini tidak sesuai dengan cara kehi-
dupan masyarakat Malaysia. Walau  bagaimanapun. terdapat
sejumlah kecil responden yang bersetuju dengan iklan karikatur
itu

Rumusan

Daripada keputusan yang  dianalist jan  mendapati ramai
responden mengatakan isi Kandungan iklan adalah sesuatu yang
sukar diterima. Mereka tiduk dapat bersefuju dengan bentuk per-
iklanan yang digunakan dalam kempen pilihan raya. Seterusn
ramai juga mengatakan mereka tidak terpengaruh dengan iklan
karikatur.
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Penggunaan iklan dalam politik telah lama dikecam oleh sar-
jana Barat. Bagi mercka, iklan politik menyembunyikan kebenaran
Jdan memberikin gambatan negatil, Para surjana ini mencadungkan
supaya mereka yang lerlihat dengan pembujukan ini seharusnya
bangkit dan bekerjasama menentang iklan politik yang menyele-
weng. Pengundi dan calon politik Amerika Syarikut kini juga muluai
merasai penyelewengan ini (Bovee & Arens, 1986 : 598). Responden
dalam kajian telah membantah penggunaan iklan politik walhal
parti politik di negara ini baru memasuki bidang periklanan politik

Bagi responden vang bersetuju dengan amalan dan kebenaran
iklan karikatur, mereka ini mungkin merupakan penyokong setia
kerajaan. Kajian Gina M. Garramone (1984), menunjukkan penyo-
kong yang setia kepada sesuutu parti berkecenderungan untuk
mempercayai kebenaran partinya walaupun dalam apa pun mese)
iklan itu.

Hasil kajian ini menunjukkan responden masih belum bersedia
untuk menerima konsep periklanan politik, Periklanan politik
dianggap sesuatu yang asing kerana bagi rakyat Malaysia iklan
hanyalah untuk barang atau perkhidmatan dan bukan untuk
tujuan politik. Untuk mengiklankan sescorang calon politik adalah
sesuatu yang masih belum diterima lagi. Mengiklankan calon atau
parti politik akan dianggap oleh di sebagai sutu p i
politik.

Hasil kajian juga menunjukkan pengundi sukar dipengaruhi
oleh iklan politik. Ini bermukna pengundi tidak pasif atau tidak
mudah dimanipulasikan seperti yang dianggap oleh calon atau
parti politik. Scbaliknya pengundi sedar bahawa semasa pilihan
raya, sering sekali mese) pembujukan disebarkan tetapt kebenaran
setiap mesej ini boleh dipersoalkan.

Bagi parti politik, ketidakberkesanan iklan politik seharusnya
menyedarkan mereka supaya memilih cara pembujukan yang lebih
herkesan. Walau bagaimanapun. ikian politik masih boleh diguna-
kan tetapi seharusnya berbentuk positif dun membina.
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PENGGUNAAN MAKLUMAT POLITIK
SEMASA PILIHAN RAYA

PENGENALAN

Pendekatan penyelidikan komunikasi telah mengalami perubahan
Pengkaji terdahulu mungkin mengemukakan soalan: Apakah yang
boleh dilakukan olch media terhadap khalayak? Tetapi pengkaji
kini mengemukakan soalan: Apakah yang boleh dilakukan oleh
khalayak terhadap media? Tumpuan pengkajian ini mengalihkan
andaian khalayak scbagai pasil’ kepada khalayak yang akul yang
menggunakan media untuk mencapai tujuan-tuj tertentu, Pen-
dekatan ini menckankan Kepadu penyesuaian khalayak kepada
media.

Pengkajian ke atas kesan media menggunakan pendekatan
Kegunaan dan kepuasan (uses and gravifications) media yang
seringkali membincangkan khalayak bersifar aktil. Khalayak di-
katakan mempunyai keperluun-keperluan tertentu. Berdasarkan
kepada keperluan tersebut, khalayak membuat pemilihan ke atas
saluran serta mesei komunikasi yang boleh memenuhi kepertuan
mereka.

Tujuan Kajian

Berdasarkan kepada permasalahan yang dihuraikan. maka tujuan
pengkajian ini adalah untuk melihat perkara-perkara yang berikut:

1. Apakah kepuasan yang dapat diperolehi oleh khalayak
daripada mengikuti berita-berita politik?

2. Apakah kesan pembolchubah sosiockonomi dan demo-
grafi terhadap keaktifan khalayak?
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3. Siupakah tokoh-tokoh politik yung dikenali oleh kKha-
layak?

4. Scjauh manakuh perhatian yang diberikan oleh khalayak

terhadap berita politik?

Sejauh manakah minat khalayak dalam mengikuti berita

politik?

6. Mcedia manakah yang menja
bekalkan herita-berita politik.

"3

i sumber utama dalam mem-

Kajiun yang dibuat terhadap penggundan radio. televisyen,
dan surat khabar, dilakukan antara hari selepas penamaan calon
pilihan raya sehingga pada hari pembuangan undi iaitu 24 Julai
hingga 3 Ogos 1986.

Perkembangan  Pendekatan - Kegunaan dan  Kepuasan
Media

Banyak kajiun pada masa lalu kan pe
dan kepuasan bagi mengkaji kesan media. Hal yang demikian telah
memperkembangkan pendekatan ini untuk mengkaji media. Per-
kembangan ini boleh dibahagikan kepada dua tahap yang ber-
asingan. Tahap pertama merujuk kepada tahun-tahun mula mun-
culnya pendekatan ini schin ke akhir tahun 1960-an. Tahap
kedua adalah selepas tahun 1970-an hingga ke hari ini. Walaupun
tidak terdapat garis sempadan yang jelas. tetapi para sarjand men-
rkan kepada perkembangan pendekatan ini yang mula di-

selidik luar dari Amerika Syarikat (Howit, 1982: him. 13) seperti di
Eropah. Jepun, Isracl. Australia. Thailand, dan juga Malaysia.
i tahap pertama. pengkaji-pengkaji telah ecnal pasti

media yang boleh dipilih sama ada isi kandungan ataupun meng-
ikut jenis media itn. Walaupun baru. pendekatan ini mempunyai
ciri-ciri kesamaun, melibatkan pengkaji-pengkaji menggunakan
pendekatan dan metodologi yang sama untuk mengetahui fungsi
media sendiri. Dalam pada itu tidak werdapat scbarang usaha untuk
menyelidik secara mendalam perkaitan antara kepuasan yang
diperoleh dengan faktor-faktor sosiologi.

Pada tahap pertama. pengkaji-pengkaji belum lagi mencart
pertalian antara fungsi media dengan struktur kepuasan media
(Katz. Blumler dan Gurevitch, 1973/74: 509 - 521). Pada tahap
kedua. kajian-kajian yang dijalankan lebih memberikan tumpuan
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secara teliti ke atas kegunaan dan kepuasan media. Pada tahap ini
kajian-kajian telah mendapat serting yang baru. Satu kenyataan
yang memberikan kesimpulun kepada pendekatan ini ialah:

“{1) . wujudnya pemunsan duri segi sosial dan psikologi (2)
duri keperluan, yang melahirkan (3) larapan werhadap (4) media
masst atau sumber-sumber lain. yang mendorong ada (5)
la pendedahan media yang herbezd Gitau keterlibatan dalam
aktiviti yang luin), ying menghasilkan (6) pemuasan dan keper-
luan dan (7) akibat-ukibat vang lain. yang mungkin tidak
didbgi . (Katz, Bluniler & Gurevitehi, 1973 74:him. 20).

Pendekatan kegunaan dun kepuasan mi bermula dengan per-
sekitaran sosial yang mempengaruhi keperluan-keperluan individu
Persekitaran ini meliputi ciri-ciri demografi seperti umur. bangsu.
Jantina, afliasi kumpulan dan ciri-cir personaliti. Katz, Gureviteh
dan Haas (1973) mendapali bahawa Keperluan yang berkaitan de-
ngan media berkait rapat dengan umur dan taral pendidikan. Fak-
tor psikologi juga mempengaruhi keperluan individu
aripada beberapa k uh memperoleh beberapa
keperluan awal vang khalayak dapati daripada media mussa.
Antara lain keperluan ini. mengikut Katz, Gureviteh dan Huas
(1973:164) jalah

1. Keperluan Kognitif

Keperluan yang terlibat untuk  memperkukubkan  maklumat.
pengetahuan dan pemahaman alam sekeliling. Keperluan ini ber-
asaskan kepada K an untuk hami dan i per-
sekitaran serta memuas atau memenuhi perasaan ingin tahu.

2. Keperluan Afektif

Keperluan yang berkaitan dengan estatik, keseronokan dan
pengalaman emosi. Keseronokan dan hiburan merupakan motivasi
dan boleh dipenuhi melalui media.

3. Keperluan Integratil Persendirian:

Integratif persendirian adalah yang berkaitan dengan pengukuhan
kredibiliti, keyakinan. stabiliti dan status individu, Keperluan ini
berpunca daripada keinginan individu untuk mencapai self-esteent.

4. Keperluan Integratl Sosial
Keperluan yang berkaitan dengan pengukuhan perhubungan de-
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ngan keluarga, kawan. dan dunia sekeliling. Ini berasaskan kepida
keinginan sescorang itu untuk berafliasi dengan kawan-kawan.

S, Keperluan Pengelakan

Keperluan  yang berkaitan  untuk  menghilangkan  atau me-
ngurangkan tekanan dan keinginan untuk mengelak daripada
masalah yang dihadapi atau untuk melupakan sesuatu yang tidak
menyeronokkan,

Kaedah Kajian

Dalam kajian ini pengkaji menyelidik penggunaan berita politik
dengan melalui pend i k an dan Kaedah yang
digunakan adulah kaedah tinjauan (survey). Kawasan kajian ialah
Mukim Kajang. dalam daerah Hulu Langat. Kaedah persampelan
bertujuan (purposive sampling) digunakan dalam Kajian ini. Jenis
sampel ini menentukan ciri-ciri responden yang dipilih. Pertama.
hanya lelaki sahaja dipilih, kedua, daripada bangsa Melayu dan
Cina, dan ketiga. mercka ini merupakan pengundi berdaftar.

Oleh kéana pecahan dari segi bangsa satu-satu kaum it tidak
diketahui. pengk hanya berpandukan  kepada maklumat-
maklumat yang diberikan oleh Pegawai Penerangan Kajang dulam
menentukan jumlah responden yang perlu diambil dalam satu-satu
kawasan.

Bilangan responden yang dipilih dari satu-satu kawasan
adalah mengikut komposisi bangsa dalam kawasan tersebut. Jika
penduduk Melayu ramai di sesebuah kawasan. ramailah responden
Melayu dipilih, dan scbaliknya, jika responden Cina ramui,
ramailah responden Cina dipilih di kawasan i, Dengan demikian
jika jumlah penduduk Melayu atau Cina sedikit di sescbuah
kawasan, maka sedikitlah jumlah responden yang dipilih. Seramai
300 orang responden telah di Jumlah den Melayu
dan Cina adalah sama banyak iaitu seramai 150 orang lelaki.

Selain kunjungan dari rumah ke rumah. pengkaji memilih
tempat-tempat yang menjadi tumpuan orang ramai di sckitar
Mukim Kajang, di sekitar kawasan perhentian bas dan di kedai-
kedai. Pengkaji juga telah menggunakan kesempatan pada hari
pembuangan undi untuk menemu bual pengundi-pengundi yang
datang mengundi di pusat-pusal mengundi di sckitar bandar
Kajang.
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Soal selidik dimulakan dengan meminta responden memberi-
kan kekerapan mercka menggunakan media berdasarkan kepada
bilangan hart dalam satu minggu. serta setakat mana perhatian
yang mereka  berikan terhadap  berita-berita yang  berkaitan
dengan pilihan raya semasa menggunakan media tersebut. Media
vang dimaksudkan di sini ialah radio, televisyen dan surat khabar,
Responden diminta memberikan sumber dari mana mereka mem-
peraleh maklumat politik negara yang terbanyak sckali.

Sebanyak 12 soulan berbentuk pendapat disediakan dan
soalan-soalan ini adalah berkaitan dengan kegunaan dan kepuasan
media. Responden disoul tentang pengetahuan mereka mengenai
tokoh-tokoh politik dan nama-nama parti politik yang terdapat di
negara ini. Untuk mengelakkan responden daripada rasa ter-
singgung jika mereka tidak dapat menjawab soalun-soalan yang
berbentuk pengetahuan ini, terlebih dahulu mercka diberitahu
bahawa soalan-soalan ini bukan untuk menguji pengetahuan.
Sekiranya mercka tidak dapat menjawab soalun tersebut. tidak
mengapa. kerana sukar bagi seseorang mengingati perkara-perkara
tersebut. Soalan-soalan sosiodemograli seperti umur, pendapat
keluarga trut dikemukakan.

Hasil Kajian

dian mendapati bahawa poly akhbar dan televisyen
berdasarkan bangsa adalah sama. Bagi orang Melayu, mereka
menggunakan kedua-dua media ini selama enam hari dun pe-
ratusan ini adalah tinggi tetapi bagi responden Cina ialah selama
tujuh hari, Bilangan bagi orang Melayu dan Cina yang menggu-
nakan akbbar dan televisyen kurang daripada enam hari adalah
renduh

Radio mempunyai pola penggunaan yang berbeza. Walaupun
peratusan responden Melayu yang méndengar radio selama enam
hari berturut-turut agak tinggi, iaitu 10.3% tetapi sccara per-
bandingan dengan akhbar dan televisyen, peratusan yang men-
dengarnya adalah kurang. Peratusan mercka yang mendengar
kurang daripada enam hari adalah tinggi iaitu 28.3%, Responden
Melayu dan Cina adalah berbeza dalam penggunaan medi i
Sebanyak 15.7% responden Cina tidak mendengar langsung s
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radio. yang mendengar antara satu hingga lima hari jalah 37%.
Sementara yang mendengar radio lebih daripada cnam hari cuma
13%.

Pada keseluruhannya. antara ketiga-tiga media ini, akhbar
yang paling kerap dibaca, Terdupat 82.6% daripada responden
membaca lebib daripada enam hari dalam satu minggu. Ini diikuti
oleh 62.3% yang menonton televisyen dan 34.6% mendengar rudio.

Butiran Kepuasan

Sebanyak 12 kenyutaun mengenat kepuasan yang diperolchi dalam
mengikuti berita-herita politik - disediakun untuk dikemukakan
kepada responden-responden. Tiap-tiap kenyataan ini diberikan
markah duri 0 hingga 10: markah 0 menunjukkan sangat tidak ber-
setuju manakala 10 sebagai sangat bersetuju.

Berdasarkan langkah-langkah yang pernah dilakukan oleh
penyelidik-penyelidik (1did, 1985), data yang berkaitan dengan
kenyataan kepuasan dalam mengikuli berita politik melalui medin
massa telah diproses menggunakan analisis fuktor.

Jadual 6.1 menunjukkan data yang diperoleh daripada analisis
fuktor ke atas 12 butiran yang tertumpt kepada tiga faktor. Tidak
terdapat sebarang nilai yang bertindih antary satu laktor dengan
faktor yang lain. Berdasarkan kepada analisis ini. kajian ini telah
dapat mengenal pasti antara lain sebab-sebab utama orang ramai
mengikuti berita politik menjelang pilihan raya.

Faktor | yang mengandungi enam butiran dikenali sebagal
“pengawasan . faktor yang berkaitan dengan keinginan untuk
mencari maklumal mengenai persekitaran untuk  Wjuan ber-
interaksi dengan orang lain. Faktor ini mewakili 68.6% daripada
varians, Faktor 11 adalah “pengelakan™ (avoidance) untuk
menghindari daripada mengikuti sebarang berita politik. Terdapat
tiga butiran yang mewakili fuktor ini yang terdiri daripada keny:
taan-kenyataan yang bermaksud lebih suka melakukan perkar:
perkara lain sclain daripada mengikuti berita politik. Ketiga-tiga
butiran ini mempunyai nilai yang tinggi dan mewakili 19.6 warians.
Faktor 111 yang gandungi tiga butiran dipanggil “identiti diri™.
Faktor yang berkaitan dengan pencarian muaklumat bagi tujuan
menambahkan pengetahuan untuk diri sendiri. Faktor ini mem-
punyai nilai varians 11.7.
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adual 6.1 Analisis Faktor Butiran Kepuasan dengan Matrik Rotared Varimax

utiran Faktor | Faktor 11 Faktor 1

Aendengar. menonton atau 063311 0.08030 0.05557
rembaca berita politik dan

emudiannya mengikuti dengan

sbih mendalarm kagi

ngin membandingkan idea 0066562 0.12898 004305
engan dpa yang terkandung
alum media

erita politik memberikan bahan V054848 120 0.40451
ntuk herfikir

erita politik memberikan minat 0.55770 0.12285 0.45839
ntuk mengikuti perkembangan

egara

fedin memberi banyak 0.55192 0.12428 0.20032

ahian untuk perbualan dengan
awahn dan ahli kelugrga

ngin mendapat berita politik it 0.36910 0.10504 017009
ahulu untuk disampaikan
epada orang liin

ebih suka menghabiskan masa 0.02250 0.73233 0.14242
erchat daripada memberikan
erhatian kepada berita politik

lanya mengambil tahu mengenai 0.15104 0.44945 0.05065
eluarga sendiri daripada

engetahui tentang orang lain di

egara ini

erlalu sibuk untuk mengikuti 0.27303 0.43973 ~ 0.04815
sharang berita politik
fedia memberikun kesedaran 0.14807 0.13133 0.37011

ahawa keadaan di Malay
daklah schuruk yang digambarkin

erita politik memberikan 0.39863 0.0003% 041002
engetahuin bagaimana isu-isu
esar negara aikun

fengikuti berita politik supayi 0.03135 019634 0.52122
dak terperanjat jika peristiwi-

eristiwa berluku

s
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Sumber Berita Politik

jian mendapati majoriti responden (65.0%) menjadikan akhbar
sebagai sumber utama dalam mengikuti berita politik. Ini diikuti
oleh televisyen (16. ikasi bersemuka (interpersonal com-
munication) (13.3%). radio (4.3%) dan sumber-sumber lain 1%
(Lihat Jadual 6.2).

Jadual 6.2 Kekerapan dan Peratusan Pemilihun Sumber Berita Politik
Mengikut Bangsa (N = 300)

Akhbar ™ Komunikasi Radio Lain

A ON DA T

Melayu 31.0 13.3 2 30 0.7
Cina 340 30 1.3 1.3 0.3

Jumlah 65.0 16.3 133 43 10

Bagi responden Melayu. bilangan yang memilih akhbar ialah
31%. televisyen 13.3%. radio 3%, komunikasi bersemuka 2% dan
sumber-sumber lain dalah 0.7%. Bagi responden Cina pula.
pembaca akhbar berjumlah 34%. Sumber yang kedua pentingnya
bagi mereka adalah komunikasi bersemuka 11.3%. televisyen 3%,
radio 1.3%, dan sumber-sumber lain 0.3%. Angka-angka ini me-
nunjukkan terdapat perbezaun dalam sumber utama yang mem-
bekalkan berita politik kepada responden Melayu dan Cina.
Walaupun akhbar menjadi sumber utama bagi kedua-dua bangsa
tetapi peratusan responden Cina melebihi Melayu. Sumber yang
kedua penting bagi kedua-dua bangsa ini amat berbeza sekaliy
responden Melayu lebih memilih televisyen tetapi bagi responden
Cina pula memilih komunikasi bersemuka.

Pengetahuan  tentang  Tokoh-tokoh  Politik  dan - Hari
Mengundi

Kajian telah menyenaraikan lima orang tokeoh politik untuk
responden menyatakan suma ada mereka mengetahui tokoh-tokoh
itu. Tokoh-tokoh tersebut ialah Dr. Mahathir Mohamad. Encik
Abdul Ghafar Baba. Encik Lim Kit Siang. Haji Abdul Hadi Awang
dan Datuk Pairin Kitingan. Ramai yang mengenali Perdana Men-
teri, Dr. Mahathir. Hanya terdapat 1.7% responden daripada
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bangsa Cina yang tidak mengenali beliau. Tokoh kedua yang
paling dikenali ialah Encik Ghafar, Timbalan Perdana Menteri,
Terdapat 4.3% responden yang tidak mengenalinya yang terdiri
daripada 2.7% responden Cina dan 1.7% responden Melayu,
Tokoh ketiga yang mereka kenali inlah Encik Lim Kit Siang. Bagi
Ketua Menteri Sabah, Datuk Pairin Kitingan. 15.7% responden
yang lerdiri daripada 10.0% Cina dan 5.7% Melayu yang tidak
mengenali belinu. Daripada lima 1okoh yang diberikan. Hujt Abdul
Hadi Awang daripada parti PAS puling kurang dikenali iaitu
sehanyak 24.6% iaitu 22.3% responden Cina dan 2.3% responden
Melayu. Walau bagaimanapun  semua  responden  mengetahui
tarikh pilihan raya yang diadakan pada 2 dan 3 Ogos 1986,

Berdasarkan kepada data yang diperiksa, nyata wujud jurang
pengetahuan mengenai tokoh-tokoh politik mengikut bangsa. ter-
utama bagi pemimpin parti pembangkang.

Perhatian terhadap Berita Politik dalam Media

Kajian juga telah mengemukakan soalan kepada responden tentang
perhatian yang mercka berikan terhadap berita politik dalam media
mi Jawapan tertutup menentukan mereka menyatakan sama
ada perhatian yang mereka berikan itu “sangal memberi perha-
tian™, “memberi perhatian” atau “tidak memberi perhatian”
kepada berita yang terdapat dalam tiga jenis media faitu akhbar.
televisyen, dan radio, Jadual 6.3 menunjukkan perhatian yang
diberikan oleh responden terhadap berita politik. Lebih ramai re-
sponden menyatakan bahawa mereka memberi perhatian kepada
berita politik dalam akhbar. Walau bagaimanapun, jika diban-
dingkan dengan responden Melayu, responden Cina lebih memberi
perhatian kepada akhbar iaitu 73.4% berbanding 69.3% sahaja.

Responden Melayu menyatakan bahawa mereka memberi per-
hatian yang sangat tinggi kepada radio. Jadual 6.3 menunjukkan
sebanyak 63.3% Melayu menyatakan “'sangat memberi perhatian™
kepada berita politik melalui televisyen berbanding dengan 30.7%
yang hanya “memberi perhatian”. Bagi responden Cina, perhatian
mereka terhadap berita politik melalui televisyen adalah lebih
ramai (39.9%) yang menyatakan “memberi perhatian™ daripada
“sangat memberi perhatian™ (38.7%).

Apabila diteliti dari segi radio, data menunjukkan penggunaan
yang rendah sekali bagi kedua-dua bangsa. Majoriti responden
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Cina (58.7%) yang tidak memberi perhatian langsung kepada be-
rita politik melalui radio. Begitu juga peratusan yang dinyatakan
oleh responden Melayu menunjukkan hanya 46% sangat memberi
perhatian kepada berita politik melalui radio.

Sebagai kesimpulan. perhatian kepada akhbar masih tinggi
dan dianggap schagai saluran yang responden memberi perhatian
untuk mendapat berita politik. sementara radio mendapat perha-
tian yang amat rendah sekali.

Jadual 6.3 Kekerapan dan Peratusan Perhatian terhadup Berita Politik
dalam Media Massa Mengikut Bangsa

Akhbar Televisyen Ra
g Cina | Mclayu

% %

Tidak memberi
perhatian

Memberi
perhatian

2.0 30.0

393 240

Sangat membert
perhatian

Jumlah

.7 46.0
100 100

Rumusan
Dari segi k media di 24 pond media yang
kerap digunakan ialah akhbar. diikuti oleh televisyen dan radio.
Biasanya pembacaan akhbar ini dikaitkan dengan tingkat pen-
didikan kerana mereka yang boleh membaca adalah yang mem-
punyai pelajaran atau sckurang-kurangnya kenal huruf. Oleh sebab
itulah perkembangan media cetak. khasnya akhbar dalam sesebuah
negara itu bergantung pada kadar kenal hurul di kalangan pen-
duduknya. Satu lagi pembolehubah yang sering dikaitkan dengan
pembacaan akhbar adalah pendapatan seseorang. Tetapi pen-
dapatan tidaklah sekuat tingkat pelajaran kerana akhbar boleh
dibaca tanpa dibeli sama ada meminjam daripada kawan-kawan,
biasanya di tempat-tempat kerja. di perpustakaan, di kedai kopi
atau di kedai makan.

Seterusnya kajian mendapati bahawa media yang menjadi
sumber utama berita politik kepada kedua-dua kategori responden
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ialah akhbar. Sumber kedua ialah televisyen, bagi orang Melayu
dan komunikasi bersemuka bagi responden Cina. Pemilihan tele-
visyen sebagai sumber kedua bagi responden Melayu, adalah ber-
kait rapat dengan ciri berita bergambar tetapi tidak kepada bangsa
Cina kerana televisyen tidak memenuhi cita rasa mercka. Tele-
visyen kurang ditonton oleh mercka. Orang Cina lebih kepada
komunikasi bersemuka untuk mendapatkan berita-berita politik
terutamanya  daripada  kawan-kawan dan  pemimpin-pemimpin
pendapat yang ada dalam masyarakat mereka. Proses komunikasi
ini berlaku dengan mudah kerana orang Cina memang terkenal de-
ngan kegiatan berpersatuan.

Kajian juga mendapati bahawa perhatian terhadap berita poli-
tik adalah amal berbeza mengikut jenis media massa dan bangsa.
Responden Melayu lebih memberikan perhatian kepada berita
politik yang disiarkan dalam akhbar dan felevisyen, manakala
responden Cina memberikan perhatian kepada berita politik dalam
akhbar sahaja.

Kesimpulan yang dapat dikemukakan ialah orang Melayu ber-
gantung dan memberikan tumpuan mercka kepada media massa
lebih daripada orang Cina, kecuali bagi akhbar yang masih kerap
digunakan oleh responden Cina. Hal ini sesuai dengan andaian dan
kegunaan duan kepuasan yang menyatakan keupayaan khalayak
memilih media yang sesuai dengin diri sendiri. Mungkin bagi orang
Melayu dan Cina, akhbar lebih memenuhi “selera™ mereka tetapi
radio pula tidak memenuhi “selera™ mereka dari segi penyampaian
berita politik. Soalnya sama ada dari segi berita atau jenis data
yang memenuhi selera penonton dan pembaca. Mungkin bagi res-
ponden Melayu dan Cina, radio lebih merupakan alat penyampai-
an hiburan daripada menyampaikan berita politik. Bagi responden
Cina pula berita televisyen tidak pula memberikan gambaran se-
pertimana yang digemari mereka.

Analisis faklor ke atas 12 kenyataan kepuasan telah mem-
berikan tiga faktor. Faktor-faktor ini dikenali sebagai pengaw;
identiti diri dan pengelakan. Daripada dua belas kenyalaan
kepuasan ini. enam kenyataan tergolong ke dalam faktor peng-
awasan, tiga kenyatuan tiap-tiap satu bagi faktor idenuti diri dan
faktor pengelakan.

Faktor kepuasan ini memberikan gambaran bahawa dalam
suasana pilihan raya terdapat tiga bentuk kepuasan yang dialami
oleh khalayak ketika responden mengikuti berita politik. Daripada
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ketiga-tiga faktor ini. faktor pengawasan adalah lebih ketara dan
menonjol daripada dua faktor yang lain kerana terdapat enam
daripada dua belas kenyataun kepuasan tergolong ke dulam faktor
ini. Pentingnya peranan pengawasan adalah schagai menyokong
kepada keaktifan kbalayak dalam mencari maklumat politik ter-
utamanya isu-isu yang penting yang diketengahkan oleh parti-parti
politik. Suasana pilihan raya, seperti berkempen. serta media ma
yang memberikan liputan kepada aspek pilihan raya dengan sen-
dirinya memberi peluang kepada khalayak untuk mengikuti dan
mengambil tahu pergolakan politik di sekeliling mereka.

Faktor pengawasan bagi khalayak adalah penting kerana ber-
euna untuk menambah dun memperkayakan lagi pengetahuan
serta kemampuan bagj membolehkan mereka berinteraksi dengan
orang lain. Faktor peng i m al yang
nifikan dengan identit diri. pengelakan U\Lgdnﬂ pengetahuan
tentang tokoh dan parti politik, perhatian terhadap berita politik
dan minat. tetapi tidak signifikan dengan tingkat pelajaran. Per-
hubungan yang signifikan ini dapat memperkukuhkan lagi faktor
pengawasan sebagai saluh satu kepuasan yang dialami olch
khalayak dalam mengikuti berita politik semasa pilihan raya.
Tiadanya perhubungan dengan (ingkat pelajaran dengan sen-
dirinya menjelaskan bahawa tingkat pelajaran tdak mempunyai
perkaitan dengan pengawasan.

Identiti diri nwn\punvai hubungan yang signifikan dengan fak-
tor penga lakan (negatif). getah tentang tokoh
dan parti pnlmk erhaUdn terhadap berita politik dan minat,
tetapi tidak signifikan dengan bilangan pengundian dan tingkat
pelajaran.

Pendekatan dan kepu media ini
kepada penyesuaian khalayak kepada media. Dengan itu berkait
rapat dengan pr pemilihan (selectiviry) khalayak sama ada
untuk mengelak daripada mendedah atau sedia mengikuti berita
politik. Dalam kajian ini. pengelakan daripada mengikuti berita
politik ini dipanggil scbagai faktor pengelakan. Terdapal tiga
keadaan menyebabkan seseorang khalayak itu mengelak diri
daripada mengikuti berita politik. Pertama. oleh kerana terlalu
sibuk dengan diri sendiri: kedua, lebih mementingkan hal sendiri
sahaja daripada mengikuti tentang orang luin; dan ketiga, lebih
suka menghabiskan masa berchat daripada mengikuti berita poli-
tik,

kankan
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Faktor pengelakan ini miempunyai hubungan negatif yang
signifikan dengan pengaw n. identiti diri. perhutian terhadap
berita politik, minat. tingkat pelajaran walaupun i tidak signifikan
dengan bilangan pengundian dan umur

Implikasi Kajian

Andaian asas kepada pendekatun kegunaan dan kepuasan media
ialah khaluyak yang diangs i akuf? Andaian ini secara
fangsung menolak hujah-hujah awal mengenar kuasa media yang
dikatakan sungat kual pengaruhn memberikan kesan yang
terus terhadap pengguna. Ini bermakna Khalayak akan mencrima
apa sahaji yang disampaikan oleh media kepada mereka. Melalui
premis pendekatan kegunaan dan kepuasan media ini. khalayak
dianggap sebagai penggerak yang aktif kepada proses komunikasi
itu dan tiduk lagi sebagai pasif. Kajian ini sedikit sebanyak dapat
menyokong andaian tersebut.

ser
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